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Abstract 

Consumer behavior and their shopping habits can be an important factor in strengthening domestic goods 

or weakening them against foreign goods. The more consumers enjoy the use of domestic goods, the 

greater their economic growth, domestic production, and employment. Therefore, it is very important to 

know the consumer buying styles. By doing so, it is possible to extract the criteria for the decision to buy 

consumers and based on them, provide practical solutions for buying and supporting Iranian goods 

against foreign goods. Therefore, in this study, consumer styles and consumer demand are examined. The 

main purpose of this study is to investigate the impact of each of the purchasing decision styles on the 

consumption of Iranian goods. The statistical population of the study includes 1260393 people over 18 

years old living in Lorestan province, of which 355 people were selected as a sample based on Cochran's 

formula. This field research was performed using a questionnaire tool. Data analysis was performed using 

structural equation modeling method. The results showed that the purchase styles of economic 

nationalism, quality orientation, price orientation and advertising have a positive relationship and 

branding and fashion orientation styles have a negative relation with the consumption of Iranian goods. 

Economic nationalism has the most positive effect and advertising has the least positive effect on the 

consumption of Iranian goods. 
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  ؛یداخل یبر مصرف کالاها دیخر یریگمیتصم یهاسبک ریتأث یبررس
 : استان لرستانیمورد مطالعه

 *مهرمسعود سعادت  

 **نوری روزبه بالونژاد
 چکیده

 ای   یداخل یکالاها تیمهم در تقو یعامل تواند یآنها م دیخر یها کنندگان و سبک رفتار مصرف
کنندگان بهس تت اس تدادا ا     مصرف قهیباشد. هرچه سل یخارج یآنها درمقابل کالاها فیتضع

 یآگ اه  رو نیا ا شود؛ یم شتریو اشتغال ب یداخل دیتول ،یباشد، رشد اقتصاد شتریب یداخل یکالاها
 ت وان  یک ار م    نی  برخ وردار اس ت. ب ا ا    ییب الا  تیکنندگان ا  اهت مصرف دیخر یها سبکا  
 یعتل   یآنها راهکاره ا  یکنندگان را استخراج نتود و بر مبنا مصرف دیبه خر میتصت یارهایمع

در  ن،یارائ ه ک رد. بن ابرا    یخارج یرا درمقابل کالاها یرانیا یا  کالاها تیو حتا دیجهت خر
 یشدا است. هدف اص ل  یکنندگان بررس مصرف دیخر یمصرف و تقاضا یها پژوهش، سبک نیا
 یران  یا یب ر مص رف کالاه ا    دیخر یریگ میتصت یها هرکدام ا  سبک ریتأث یبررس ق،یتحق نیا

 1هجدا سال س اکن در اس تان لرس تان ب ه تع داد       یشامل افراد بالا ق،یتحق یاست. جامعه آمار
ندر براساس فرم ول ک وکران    355جامعه تعداد  نیا  ا هندر است ک 393هزار و  260و  ونیلیم
نامه انج ام ش دا    با استدادا ا  ابزار پرسش یدانیبه روش م قیتحق نیعنوان نتونه انتخاب شد. ا به

 جیانجام شدا است. نتا یمعادلات ساختار یابی ها با استدادا ا  روش مدل دادا لیهوتحلیاست. تجز
 ی ی گرا غی  و تبل ی ی گرا ت ت یق ،ی ی گرا تیدیک ،یاقتصاد ییگرا یمل دیخر یها سبک دهد ینشان م

دارن د.   یران  یا یبا مص رف کالاه ا   یرابطه مند ییو مدگرا ییبرندگرا یها رابطه مثبت و سبک
 یمثبت را بر مصرف کالاه ا  ریتأث نیکتتر ییگرا غیمثبت و تبل ریتأث نیشتریب یاقتصاد ییگرا یمل
 .دارند یرانیا

 ییمدگرا ،ییبرندگرا ،یاقتصاد ییگرا یمل د،یخر یها سبک: واژگان کلیدی
 JEL: M10 , C83 بندی طبقه
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 مقاله علمی ـ پژوهشی
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 مقدمه . 1

 یموثرر بورا یکمبوود قاااوا ریاخ یهاسال در رانیا اقتصاد در یکاریب و رکود عمده لیدلا از یکی
 هوایکالا یقاااوا کمبود(. 1391 ،یایحا یمراد و یبجستان ییآقا) است داخل ساخت یهاکالا
 و برسوانند فورو  بو  را خوود یکالاهوا نتواننود یدیوقول یهواشورکت قوا شوودیمو باعو  یداخل

 لیوقعط ایو یداخلو دیوقول یهواشرکت ،ج یمتضرر شوند. درنت ای افت یکاهش  آنهاسود  جهت،نیازا
 از یبخشو ،بیقرقنیاب  .ندینمایم کار یروین لیقعد ب  اقدام و نموده دیقول خود تیظرف ریز ای شده

 . ابدییم کاهش زین یمل دیقول و شده کاریب ،کار یروین
 یمبواد از کو  است یخارج یکالاها وجود ،یداخل هایکالا یبرا قاااا کاهش لیدلا از یکی
خوود جو    را بو  یداخلو یاز قاااوا یادیوو بخوش ز شوودیمو کشوور وارد یرقانونیغ ای یقانون
 شووندیمو جوادیا یخوارج هوایکالا مصرف ب  شیگرا ج یدرنت ک  ییهاچالش از یبرخ. نمایدمی

 یکواریب ،درعوو  و یخوارج یکشوورها در اشوتاال و رونو  کشوور، از ارز خروج :از نداعبارت
 و یمصورف یرفتارها یدبا ،نیبنابرا. فار شیافزا و یداخل اقتصاد در رکود ،یداخل اقتصاد در گسترده

را اسوتخراج  آنهوا دیب  خر میقصم یارهایرا مطالع  نمود قا بتوان مع کنندگانمصرف دیخر یقاااا
را درماابول  یرانویا هوایاز کالا تیوو حما دیوجهوت خر یعملو یراهکارهوا آنهوا یمبنا و برکرد 

 (.1391 ،یایحا یو مراد یبجستان ییارائ  داد )آقا یخارج یکالاها
 و پردازنوودیموو خووود یاساسوو یازهوواین رفوو  بوو  یخاصوو یالگوهووا یبرمبنووا کننوودگانمصوورف

 رفتوار ،جهوتنیوازا. شوودیمو گرید یبرخ شکست و  یصنا یبرخ تیموفا باع  شانیهامیقصم
و  ی)جزنو اسوت جامعو  در یاقتصواد یهواتیوفعال رونو  ایو رکوود در عمده یعامل کنندهمصرف

 باعو  قوانودیمو آنهوا دیوخر یهواسوب  و کنندگانمصرف رفتار ب،یقرقاین(. ب 1389همکاران، 
 یهواسوب  کودام نکو یا. شوود یخارج هایکالا درماابل هاآن فیقضع ای یداخل هایکالا تیقاو
 کودام و دارد یداخلو کالاهوای مصورف بورناوش را  نیشوتریب رانیوا اقتصاد در کنندهمصرف دیخر

 هوایکالا یقاااوا فیقضع باع  هاسب  کدام و یداخل هایکالا یقاااا تیقاو باع  هاسب 
  .شودیانجام م آنهاب   پاسخ برای  یقحااین  ک  هستند یمحور هاییپرسش ،شوندیم یداخل

 یداخلو هوایکالا کننودگانمصرف یقاااا بر دیخر یهاسب  ری، قأراین پژوهشرو، در نیازا
گاه. با شودیم یبررس  قوانندیم یداخل دکنندگانیقول د،یخر یهاسب از  کدامهر ریقأر زانیاز م یآ

 دیوسومت خررا بو  یداخلو کننودگانمصورف و نمووده دیوقول کنندگانمصرف ا یسل و ذائا  مطاب 
 یخوارج هوایبوا کالا یداخلو هوایقدرت رقابت کالا ،جهتنی. ازاندیج   نما یداخل هایکالا
رشود  سورانجامشوده و  کمتورخوروج ارز از کشوور  افت ،یآن واردات کاهش دنبال و ب  افت ی شیافزا
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 کننودگانمصورف دیوخر یهواسوب  ییشناسوا با گر،یدسویاز. شودیم جادیو اشتاال ا یاقتصاد
 یهواسوب  رییوقا در یسع ،مناسب یسازفرهنگ با قوانندیم زانیربرنام  و گ اراناستیس ،یرانیا

 . ندکن فراهم را یرانیا هایکالا از تیحما ن یزم و نموده نامناسب دیخر
 

 یتجرب نهیشیپ و ینظر اتیادب .2

ارائ  شده  یگوناگون یهادگاهید یداخل یکالاها ب  نسبت یخارج یکالاها مصرف ب  شیگرا بارهدر
بوا  انیوجر نیوا ،افتیقمدن غر  گستر  ک   نوزدهم قرن در( 1997) 1لتونیهام اعتااد ب است. 

صادر شود  گرید یب  کشورها یغرب یهمراه بود. کالاها یکارخانجات غرب یدیقول یکالاها  یقوز
 یقمدن غر  باع  شد قوا کالاهوا گستر . افتیرواج  یرغربیغ یکشورها انیدر م آنهاو مصرف 

 برخوردار شوند.  یبالاقر ازیاز امت یداخل یکنند و نسبت ب  کالاها دایپ یمنزلت اجتماع یخارج
 نیا. داندیم افراد یمصرف رفتار و نگر  کنندهنییقع عاملرا  یفرهنگ یهاارز ( 2008) 2یل

خوود و مههووم  انیوب ،یکونش اجتمواع ،یاجتمواع تیوماه :از نداعبارت یفرهنگ یهایدهجهت
 بوا دیوخر یریوگمیفراینود قصوم  یفرد در  :گهت قوانیم یاجتماع تیماه انیب درمراقب. سلسل 

 بوا فورد کو یاگون ب  ؛کندیم برقرار ارقباط یشخص یازهاین از شتریب کالا یاجتماع منزلت یازهاین
 از را خوود ییجودا و گوروه  ی ب  را خود قعل  ،یاجتماع منزلت برافزون خاص، برند  ی انتخا 

 . دهدیم نشان گرید یهاگروه
خوود از  یدر روابط اجتمواع افراد :گهت قوانیم( 2008) یل دگاهیاز د یکنش اجتماع انیدر ب

 گواهیپا یکالاهوا دارا نیا دپندارنیم رایز ؛کنندیاستهاده م  یعنوان هدب  یخارج یکالاها با برندها
. در گ ارندیمثبت م ریقأر گرانیفرد قوسط د یاجتماع تیموقع یابیهستند و بر ارز ییبالا یاجتماع
 گورانیاز خوود در نوزد د یمثبت ریخاص قصو یکالا  ی دیخود، فرد قصد دارد قا با خر انیمههوم ب

 و محصوولات نیقورگوران دیخر با هدف نیا. کندرابت  گرانیخود را ب  د یو منزلت اجتماع جادیا
 افوراد، ،مراقوبسلسول  نیودر ا ک  است یمراقبسلسل  ی. جامع  دارادیآیم دستب  معتبر یکالاها

و مصورف  دیخود ب  خر یمنزلت گاهیحهظ جا یو برا دارند یمتهاوق یهامنزلت هاناسازم و هاگروه
  .آورندیم یاز محصولات رو ینوع خاص

 کننودیمو یسوع قوسوع درحوال یکشوورها در کنندگانمصرف ،(2012) 3تیاسم و یما دگاهید از
خوود مودرن و  نیقضاد ماندگار در ذهن خود بو  یبا  آنها .دهند یآشت یسنت یهاارز  با را مدرن اررات

                                                                                 
1. Hamilton  
2. Li 

3. Mai & Smith 
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 ییهوامحور  و هستند ریمتا دو هر یسنت و مدرن یهایدهجهت دگاه،یدنیمواج  هستند. ازا یخود سنت
 یبو  بررسو( 2008) 1. ژو هستند یداخل یکالاها درماابل یخارج یکالاها دنینخر ای دنیخر یبرا

افوراد بوا  یمو هب یاجتماع تیپردازد. ازنظر ژو  هو یم یخارج یرابط  م هب با مصرف کالاها
 یم هب امور در مشارکت و یم هب یهالمیف یو قماشا یایگو  دادن ب  موس ،یمطالع  کتب م هب

 یبورا یدیوقهد و اسوت خطرنوا  یغربو یفرهنگو یکالاها مصرف دگاه،ید نیا از. ردیگیم شکل
 رایوز ؛اسوت مهوم اریبسو تیوهو یهابح  در یفرهنگ مصرف. شودیم محسو  یم هب عناصر

 .  میکنیم مصرف ما ک  است ییزهایچ ج ینت ما تیهو از یبخش
افوراد اسوت. فراینود  یرفتوار مصورف یعامول رقابوت، محور  اصول ،(2007) 2اسد اعتااد ب 
کشورها قرار  دیگر یعنوان الگوب  یصنعت یرقابت را گستر  داده است و کشورها نیشدن ایجهان
 گریکودیبا  یغرب یمصرف یقا ازلحاظ الگوها کنندیم قلا  گرید یکشورها ک یاگون ب  ؛اندگرفت 

 یو ازنظور .کنودیمو دیوکأق مصورف در یان ارس ااتی( بر ناش قبل1383) 3ساقرلندرقابت کنند. 
آن  دیوگ اشوت  و باعو  خر ریو ادراکات مردم از آن قوأر ینام قجار  ی تیبر محبوب یان ارس غیقبل
از قدرت  امیدر انتاال پ ینظم و هماهنگ لیدلب  ونیزیویژه قلوب  هارسان  ،4گربنر دگاهید از. شودیم

 دیورا با آنهواکو  یطووربو  ؛برخوردارنود ینوام قجوار ایوکوالا   یوبر مصرف  یفراوان یرگ اریقأر
 (.1389و همکاران،  ی)اسم دانست جامع  مصرف یالگو دهندهکلش

 یریوگمیقصوم یهاسب  ییشناسا کنندگان،مصرف رفتار شناخت یدرراستا تیاهمبا موارد از
 کننودگانمصرف یشناخت یریگجهت و یذهن لیقما ،یریگمیقصم یهاسب . است دیخر زمان در
(. 2006 کور،ی)بوائور، سوائور و ب شوودیمو آشوکار آنهوا یهاانتخا  قالب در ک  دهدیم نشان را
 کو  دارد وجوود کننودهمصورف دیوخر یریگمیقصم یهاسب  حیقشر یبرا کردیرو س  ی،طورکلب 

 یبنوددسوت  را کننودگانمصورف ،یسب  زنودگ  یک  برپا یسب  زندگ کردیرو : الف.از نداعبارت
 ج. ؛اسوت کننودگانمصورف انواع فیقعر دنبالب  ک  کنندهمصرف یشناسنوع کردیرو  . ؛کندیم

 .  است متمرکز کنندگانمصرف یعاطه یهاشیگرا بر ک  کنندهمصرف یهایژگیو کردیرو
 رد،دا یشوتریب تیوجامع کننوده،مصورف یهوایژگیو کردیرو ازآنجاک  کرد،یرو س  نیا نیب از

(. 1398و همکواران،  یه اسوت )عبودلشوداسوتهاده  گورید کوردیرو دو بو  نسبت قرگسترده طورب 
 دیوخر بو  یریوگمیقصوم یبررسو یبورا یمودل یب  طراحو 5کندال و اسپرولز کرد،یرو نیا براساس

                                                                                 
1. Zhuk 

2. Assad 

3. Sutherland 

4. Gerbner 

5. Sproles & Kendall 



 1401پاییز و زمستان  /38ش /19س / ایران یاقتصاد یجستارها  308

 

 متهاوت یهایژگیو ییشناسا یبرا نپژوهشگرا از یاریبس قوسط مدل نیا. اندپرداخت  کنندهمصرف
 مودل بو  کندل و اسپرولز مدل. است هشداستهاده  کنندگانمصرف یریگمیقصم یهاسب  ای دیخر

 یریوگمیقصوم سوب  یذهنو یژگویو هشوت مودل، نیو. اافوتیشهرت  1یریگمیقصم سب  انباره
براسواس  دیمعروف خر یها(. سب 1392 ،یرهاشمیو م چ قره) کندیم مشخص را کنندهمصرف

 یویگراغیوقبل و یویگراموتیق ،ییمودگرا ،یویگرابرنود ،یویگراتیوهیمدل اسپرولز و کندال شوامل ک
 .است هشد قوج  مطالعات از یاریبس در زین ییگرایمل سب ب   ،نیبراافزون. باشندیم

گاهب  تیهیب  ک تیحساس ای ییگراتیهیک :ییگراتیفیک بو  محصوولات بوا  لیو قما یعنوان آ
 کنودال، و)اسوپرولز  اسوت شوده فیقعر محصول نیقرو کامل نیب  انتخا  بهتر ازیبالا و ن تیهیک

 یبورا را بوودن خوو  حو  و یراحتو ت،یوهیک اگور( 2009) 2(. از نظر کومار و همکواران1986
 از یاریبسوو ،نیبنوابرا. شوودیمو رحسواسیغ موتیق بو  نسوبت آنگواه ،کنود جوادیا کننودهمصورف
 موتیق ک  باورند نیا بر رایز ؛کنندیم انتخا  را بالا متیق با ییکالاها گرا،تیهیک کنندگانمصرف

 .است تیهیک نشان 
. کننودیم فیقعر بالاقر متیق با و شدهشناخت  یبرندها دیخر ب  لیقما را ییبرندگرا :ییبرندگرا

 انواع ک  باورند نیا بر و هستند معروف یهانام دیخر ب  علاقمند برندگرا کنندگانمصرف از یاریبس
 .دارند یبهتر تیهیک یالمللنیب یبرندها

گواه ایمعنوبو  مود ب  تیحساس :ییمدگرا  و نیقورمودرن ن،یدقریوجد دیوخر بو  لیوقما و یآ
 (. 1986)اسپرولز و کندال ،  است محصول نیزقریانگجانیه

 ازنظور. شودیم فیقعر محصول نیقرارزان انتخا  و دیخر ایمعنب  ییگرامتیق :ییگرامتیق
و ؛دارد ریقوأر کننودگانمصورف از یاریبس میقصم بر متیق عامل( 2008) 3ئوی   یو کو یا زموانام 

 موتیق بو نسوبت  یعنوی ؛ارزان باشود یو کالاها یزنچان  حراج، محصولات دنبالب  کنندهمصرف
 خواهد داشت. ریقأر یو دیبر خر یریگچشم طورب  متیق صورت،نیدرا .دارد تیحساس
 رنود،یگیاعتماد درنظر موقابل یمنب  اطلاعاق  یعنوان را ب  ااتیک  قبل یراندایخر :ییگراغیتبل

در  یان ارسو ااتیقبل سخن،گریدب  .دارند قرار هارسان  ااتیقبل ریقحت قأر یریگمیقصم هنگام در
 دارد یقوجهقابل ریقأر دیب  خر میقصم یآنان برا زهیها، مجلات و... بر انگروزنام  و،یراد ون،یزیقلو
 (.1392 ،یرهاشمیم و چ ه)قر

 یباورهووا کوو  اسووت یوویگرایملوو از یشووکل یاقتصوواد یوویگرایملوو :یاقتص  اد ی  یگرایمل  
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2. Kumar et al 

3. Zeng Yao 
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 قعصوب سوخن،گریدبو  .دهدیم شکل آن دیخر و کالا بودنمناسب درخصوص را کنندگانمصرف
 (.1394 همکاران، و)آنت  است داخل ساخت یکالا مصرف و دیخر ب  نسبت یمل

 یو خوارج یداخلو هوایپژوهشاز  یاریمواوع بس کنندگانمصرف دیخر یهاسب  شناخت
از ابزار  استهاده با یآلمان کنندگانمصرف در را دیخر یها( سب 2004) 1شلیم و ولدرب است. 
 ان،یبرنودگرا: از نوداعبوارت  یوقحا نیوا در دشودهأییق یهواسوب . انودنمووده ینام  بررسپرسش

 یهوا( سوب 2005) 2یقوا سووزان. انیوگرامتیق و انیگرال ت دقت،یب دارانیخر ان،یگراتیهیک
نامو  در دو شوهر بوا اسوتهاده از پرسوش  یقحا نیاست. ا را بررسی کرده نیزنان شاغل در چ دیخر

 ییبرنودگرا و ییمودگرا ،یویگراموتیق دهدیم نشان جینتا. ه استشد انجام کن و هنگ یشانگها
 . هستند ینیچ بانوان در دیخرمهم  یهاسب 
 یدر کشوور هنود را بررسو دیوخر یریگمیعوامل مثرر بر قصم ، یقحا  ی( در 2010) 3شرایم

و  یانجام شده اسوت. بوا یعامل لینام  و ب  رو  قحلبا استهاده از پرسش  یقحا نینموده است. ا
 سونگاپور کشوور در کنندگانمصرف یورزش محصولات دیخر ب  میقصم یها( سب 2011) 4انیپ

 نشوان جینتا. است شده یبررس پرسش 42 از استهاده با سب  9  یقحا نیا در. اندنموده یبررس را
  یو( در 2014) 5دارد. بنودرا یورزش یرا در مصرف کالاها ریقأر نیشتریب گراغیقبل سب  دهدیم

چو  پرداختو   یجمهوور کننودگانمصورف در دیوخر ب  یریگمیقصم یهاسب  یب  بررس  یقحا
 یهواسب  ،جینام  انجام شده است. براساس نتابا ابزار پرسش یدانیب  صورت م  یقحا نیاست. ا
 قرار گرفت  است.  دأییموردق برندگرا و گرامتیق گرا،حیقهر مدگرا،
محصوولات  دیوخر یعوامل مثرر بور قاااوا  یقحا  ی( در 2016) 6همکاران و یروس اناید

 رو  از استهاده با ک  ، یقحا نیا جینتا. اندنموده یبررس را یمالز در متوسط و کوچ  یهاشرکت
 نیشوتریب مهوم یبرنودها و هوامار  داشتن ک  دهدیم نشان ،است شده انجام یساختار معادلات

 دیوخر یهوا( سوب 2017) 7اوزاکموا  و رگوان یدممحصولات دارند.  دیخر یرا بر قاااا ریقأر
بوا اسوتهاده از   یوقحا یهواداده. انودنمووده یبررسو را  یقرک کشور در ییغ ا مواد کنندگانمصرف
 نشوان جینتا. است شده انجام یعامل لیقحل رو  ب  هالیوقحل یقجز و شده یآورنام  جم پرسش

 . است داشت  کنندگانمصرف دیخر در را ناش نیشتریب ییبرندگرا سب ، هشت نیب در دهدیم
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 پوشوا  محصولات دیخر یهاسب  یب  بررس  یقحا  ی( در 2017و همکاران ) 1کسونیار
 یویگرالو ت و ییمودگرا ،یویگرابرنود دهودیمو نشان  یقحا نیا جینتا. اندپرداخت  جوانان نیب در

 یهوا( سوب 2018و همکواران ) 2پوراکش. باشوندیم جوانان نیب در برخط دیخرمهم  یهاسب 
 از اسوتهاده بوا  یوقحا نیوا. انودنمووده یبررس را هند در ییغ ا محصولات کنندگانمصرف دیخر
 هشوت نیبو در دهودیم نشان جینتا. است شده انجام یساختار معادلات و یاکتشاف یعامل لیقحل

 دیووخر میرا بوور قصووم ریقووأر نیشووتریب یوویگرالوو ت و ییبرنوودگرا ،یوویگراتیووهیک د،یووخر سووب 
 . اندداشت  کنندگانمصرف

 قوسووط سووبز محصوولات دیووخر یریووگمی( عوامول مووثرر بوور قصوم2019) 3ن یو الااسوو فولا 
 یاجتمواع عوامول دهودیمو نشوان جینتوا. اندنموده یبررس را یسعود عربستان در کنندگانمصرف

دوم  گواهیدر جا یعوامول فرهنگو ،خصووصنیدرا .محصولات سبز دارند دیرا بر خر ریقأر نیشتریب
 یهواسوب  ری( قوأر2022) 4و شوارما نیرا دارنود. کلو ریقوأر نیکمتور یقرار داشت  و عوامل شخص

 مودگرا سوب  دهودنشوان موی جینتوا. اندنموده یبررس یگروه یدهایخر بر را دیخر یریگمیقصم
 و گورالو ت یهوارا دارد. پ  از آن سوب  ریقأر نیشتریب برخط یگروه یدهایبر خر میمستاطورب 
 . گ ارندیم ریقأر برخط یگروه یدهایخر بر هم مشارکت با گرامتیق

 کوایو آمر یب جنو کره کشور دو در دیخر یریگمیقصم یهاسب  س ی( ب  ماا2022) 5مان و ما
. اندکرده استخراج کایآمر یو با پنج مثله  برا یکره جنو ب یبرا مثله  ههت با مدل  یو  نداپرداخت 

 یریووگمیقصووم یهوواسووب  ریقووأر یبوو  بررسوو  یووقحا  یوو( در 2023و همکوواران ) 6عبوودالوها 
 ابوزار بوا کو  ، یوقحا نیوا. انودپرداختو  مصور کشوور در مد محصولات دیخر بر کنندگانمصرف

 دیخر سب  نیقرمهم ییمدگرا دهدیم نشان ،است شده انجام یعامل لیقحل رو  ب  و نام شپرس
 .است یمصر کنندگانمصرف نیب در

 کننودگانمصورف دیوخر یهواسوب  یبررس ب  ارشد یکارشناس نام انیپا در( 1385) زادهیقل
 شوهر زنوان از ینهور 200 نمونو   یو براساس  یقحا نیا. است پرداخت  یبهداشت و یشیآرا لوازم
 هاسب   یبا و شده دأییق ییبرندگرا و ییگراتیهیک سب  دو ج،ینتا براساس. است شده انجام قهران

و  یخوارج یبو  مصورف کالاهوا شیگرا ی( ب  بررس1392) یو اکبر ریدل یطالب. نشده است دأییق
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 انجوام یشویمایپ رو  بو کو   ، یوقحا نیوانتایج . اندپرداخت  رسان  بر دیکأبا ق آنهاعوامل مثرر بر 
 مصورف بو  یشوتریب شیگورا هولأمت افوراد و زنان ب  نسبت مجرد افراد و مردان دهدیم نشان ،شده

 .دارند یخارج یکالاها
در  دیوبور فراینود خر کننودهمصرف یریگمیقصم یهاسب  ناش( 1392)ی رهاشمیم و چ قره

 لینام  و ب  کم  رو  قحلکار با استهاده از ابزار پرسش نی. ااندنموده یبررس رابانوان شاغل  انیم
 ،یویگراموتیق ،یویگراتیوهیک دهودنشوان موی جینتوا. اسوت شده انجام یدأییو ق یاکتشاف یعامل

 و یعیشوه. هسوتند بوانوان نیبو در دیوخرمهوم  یهواسوب  یویگرا یقوصو و ییبرنودگرا ،ییمدگرا
 پوشوا  بخوش در یقهرانو زنوان دیوخر یهواسب  یبررس ب   یقحا  ی در( 1394)ی شاهمل 

 لیونامو  و بو  کمو  رو  قحلبا استهاده از ابزار پرسوش یدانیصورت مب   یقحا نی. ااندپرداخت 
 و گوراا یسل گرا،ارز  گرا،جم  گرا،تیهیک یهاد سب هدمینشان  جیانجام شده است. نتا یعامل

 .  باشندیم پوشا  صنعت در زنان دیخر یرفتار یالگوها حکم در گرامتیق
 یبررسو رانیوا در یداخلو یورزش یکالاها مصرف بر را ییگرایمل ری( قأر1394و همکاران ) آنت

 دهودیمو نشوان جینتوا. انودبووده ورز  یهوارشوت  انیدانشجو  ،یقحا نیا یآمار جامع . اندنموده
 یداخلو هایکالا مصرف بر دارامعن یریبوده و قأر فیاع اریبس انیدانشجو نیدر ب یمصرف ییگرایمل

 کننودگانمصورف یسون یهواگوروه در را دیوخر یها( سب 1397و همکاران ) دثیمی. منصورندارد
 جوانوان، اول تیاولو ییگراتیهیک سب  دهدیم نشان  یقحا یهاافت ی. اندنموده یبندتیاولو یرانیا

 .  است سالانبزرگ اول تیاولو ییگرامتیق سب  و بوده سالانانیم و نوجوانان
 دیوخر یهوابر سوب  یینوگرا ریقأر یب  بررس  یقحا  ی( در 1398اصل و همکاران )یرحمت

کو  بو  رو    یوقحا نیو. اانودپرداختو  کرمانشواه اسوتان در یورزشو محصولات کنندگانمصرف
 یهواسوب  بور یشوناخت یینووگرا دهودینام  انجام شده نشان مبا ابزار پرسش یمعادلات ساختار

 ییو برنودگرا ییمودگرا دیوخر یهواسوب  بر یاحساس یینوگرا و ییگرامتیق و ییگراتیهیک دیخر
 دیوخر یهواسب  نییقع یهااسیما یبررس ب ( 1398) همکاران و جوصلحمعنادار دارند.  یریقأر

در  یعامل معنادار یاقتصاد ییگرایمل دهدیم نشان  یقحا جینتا. اندپرداخت  رانیا در محصولات
 دیومعنوادار بور خر یریقوأر یاعتاوادات مو هب ،نیاست. همچن یمحصولات داخل دیخر یقاااا

 دارد.  یمحصولات داخل
. انودرا بررسوی کورده رانیا در پوشا  دیخر یریگمیقصم یهاسب  (1400و همکاران ) یفلاحت

 یهواسوب  دهودیمو نشوان جینتوا. اسوت شوده انجوام دوم مرقبو  یعامل لیقحل رو  ب   یقحا نیا
 .هسوتند پوشوا  دیخر بر رگ اریقأرمهم  یهاسب  از ییمدگرا و ییگرابرند ،ییگرال ت ،ییگراتیهیک
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 کننودگانمصورف نیبو در دیوخر یهاسب  ییب  شناسا  یقحا  یدر  (1401) همکاران و یفلاح
نامو  و بوا اسوتهاده از ابوزار پرسوش یعامل لیب  رو  قحل  یقحا نی. ااندپرداخت  یورزش یکالاها

 گورا،سوهولت گورا،موتیق گورا،تیهیشامل ک دیسب  خر 9از وجود  نشان جیانجام شده است. نتا
 یکالاهوا کننودگانمصورف نیبو در وفوادار و طلوب نانیاطم گرا،غیقبل برندگرا، گرا،قنوع گرا، یقوص

 .است یورزش
 دیووخر یهوواسووب  درخصوووص هوواییپووژوهش زیوون رانیووا داخوول در شوود انیووب طورکوو همووان

سوخن،  گوریدبو . اسوت شوده انجوام ییغ ا مواد و پوشا  مانند کالاها یبرخ در کنندگانمصرف
  یوقحااین ک  یاز کالاهاست. درحال یگروه خاص  ی ایکالا   یدر مورد  شدههای انجامپژوهش

 دیوخر یهواو سوب  یبررسو یخوارج یکل درماابول کالاهوا  یعنوان را ب  یرانیا یهم  کالاها
. اسوت زیمتموا هوای پیشوینپوژوهش با جهتنیازا. است کرده استخراج را یرانیا کنندگانمصرف

 مشوخص و شده ییشناسا قنها کنندهمصرف دیخر یهاسب  های پیشین،پژوهش در گر،یدسویاز
ایون کو  یدرحال ؛دارند ریقأر یرانیقا چ  اندازه بر مصرف کالاهای ا هاسب  نیا از هرکدام ک  نشده
 دیورا بر خر هاسب  نیا از  یهر ریقأر زانیم ران،یا در مصرف یهاسب  ییبر شناساافزون  یقحا

 ،نیبنوابرا. اسوت نمووده یبنودتیوجهوت اولونیورا ازا آنهوامشوخص کورده و  زین یرانیکالاهای ا
 .است ینوآور یدارا  یقحا نیا هم جهتنیازا

 
 قیتحق یشناسروش .3

در زموره  هواداده یو بوا قوجو  بو  نحووه گوردآور محسوو  یکواربرد هدف، ازلحاظ این پژوهشی
 یهواپوژوهش گوناگون یهارو  انیم از. شودیم یبندطبا ( یشیرآزمای)غی هیقوص یهاپژوهش

اسوت.  ان یکووار لیقحل وهیب  ش یهمبستگ یهاپژوهش نوع از  ،یقحا نیا انجام رو  ،یهیقوص
 یآورنام  جم ابزار پرسش  یاز طر هاداده آن در ک  شده انجام یدانیم صورتب  هاداده یآورجم 

 فیونامو  براسواس طپرسوش یهوانو یگز کو  بوده یان ینام  از نوع بست  چندگز. پرسششده است
. ه اسوتدر نظور گرفتو  شود کومیلویخ و کم متوسط، اد،یز اد،یز یلیخ شامل یان یگزپنج کرتیل

 یهواپرسوش ،(1394) همکواران و آنت  یقحا از یاقتصاد ییگرایمل سب مربوط ب   یهاپرسش
 ،یویگراتیهیک ،ییگرامتیق یهاپرسش(، 1394) یشاهمل  و یعیشه  یقحا از ییبرندگرا سب 

 ییمحتووا یویروا. ه اسوتدشو  یوقه( 1392) یرهاشمیم و چ قره  یقحا از ییمدگرا و ییگراغیقبل
 .  ه استشد دأییدانشگاه ق تاداننام  با قوج  ب  نظرات کارشناسان و اسپرسش
 یآموار جامعو . ه استکرونباخ استهاده شد ینام  از رو  آلهاابزار پرسش ییایپا یبررس یبرا
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 260میلیوون و  1 قعوداد ب  لرستان استان در ساکن سن سال هجده یبالا افراد قمامی شامل  یقحا
نهور  355 قعوداد جامعو  نیوا از کو ( 1400استان لرسوتان،  ی)سالنام  آمار بوده نهر 393هزار و 

سوال  هجوده یافوراد بوالا لیودل نیو. بو  اه اسوتدشعنوان نمون  انتخا  براساس فرمول کوکران ب 
 سوال هجوده ریوز افوراد یدهایوخر و ندینمایم دیافراد اقدام ب  خر نیا معمولاا  ک  اندانتخا  شده

 . ردیگیصورت م آنها نیقوسط والد
نامو  . پرسوشه اسوتساده استهاده شود یقصادف یریگنمون  رو  از اطلاعات یآورجم  یبرا

مراجعو   بوا یصوورت کاغو و هوم بو  یمجواز یفضا  یازطر یکیصورت الکترونشده هم ب   یقه
 ییهوانامو پرسوش در. شده است  یقوز دسترس در یریگب  رو  نمون  یجامع  آمار نیب م،یمستا

  یو یشوناختتیدر بخش جمع شده یآورجم  یمجاز یفضا  یطر از یکیالکترون صورتب  ک 
 بواو  هدر نظر گرفت  شود هااناست دیگراستان لرستان و  ن یگز دوسثال قحت عنوان محل سکونت با 

 .  شده استبود ح ف  هااستان دیگر ب  مربوط ک  ییهانام پاسخ هان یگز نیا ب  قوج 
پرداختو   یشوناختتیوجمع یهوایژگیو ب  مربوط اطلاعات یبررس ب  ،یهیدر بخش آمار قوص

 و ممیزکموا ار،یوانحوراف مع ن،یانگیوم ،یدرصد فراوان ،یفراوان مانند یآمار یهالیک  از قحل هشد
. در بخش ه استمحاسب  شد SPSS افزارنرم از استهاده با یهیقوص آمار. شده است استهاده ممینیم

 لیوقحل از  یوقحا نیو. در اشده اسوتها انجام  یو آزمون فرا یآمار نیفنون قخم ،یآمار استنباط
 یهوااز رو  هوا یفراو آزموون وشوده  اسوتهاده 1مکنوون یرهوایمتا شناخت یبرا یدییقأ یعامل

 .  شده است انجام 10 نسخ  2زرلیافزار لدر قالب نرم یمعادلات ساختار
 نیقوریقوو از یکوی و یآموار دیوجد یهوااز رو  SEMاختصوار بو  ایو یمعادلات سواختار

 زیون یالگوسواز و ان یوکوار یسواختار لیقحل آن ب  ک  است رهیچندمتا لیوقحل یقجز یهارو 
 یاصول یژگویکو  و شودیم گهت  لیوقحل یقجز یهارو  یسر ی ب  رهیچندمتا لیقحل. ندیگویم

 معوادلات یابیومودل در. اسوت وابسوت  ریچندمتا با مستال ریچندمتا زمانهم لیوقحل یقجز آنها
نامو  پرسش یها یگو  یاز طر ،نام دارند 3ریپ مشاهده یرهایمتا ک  ،رهایمتا از یبعض ،یساختار

 از گورید یبرخو. اسوت مودل یریوگاندازه ب  مربوط بخش نیا .شوندیم یریگاندازه میطورمستاب 
 یرهوایمتا ایونامو  پرسش یها یگو بیقرک از ،شوندیم گهت  پنهان ای مکنون یرهایمتا ک  ،رهایمتا

 است مدل ریمس لیقحل ب  مربوط بخش نیا .شودیم دهیسنج آنها نیآمده و روابط ب دست آشکار ب
 .  شود میقرس یینها مدل قا

                                                                                 
1. Latent Variables 

2. LISREL 
3. Observed Variables 
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 ،یویگرایملو دیوخر سوب  شوش مودل، نیوا در. اسوت شوده میقرسو  یقحا مدل 1 شکل در
 ریقأر ک  بوده پنهان مستال یرهایمتا یی،گراغیقبل و ییمدگرا ،ییبرندگرا ،ییگرامتیق ،ییگراتیهیک

 یریوگانودازه یبورا. اسوت شده داده نشان یرانیا کالاهای دیخر ب  لیقما پنهان وابست  ریمتا بر آنها
 بوا  یوقحا مدل در و باشندیم آشکار یرهایمتا همان ک  ،نام پرسش یها یگو از پنهان، یرهایمتا

 یطراحو پرسوش 31 بوا یانامو پرسش ،نیبنابرا. است شده استهاده اند،شده داده نشادن X علامت
 X6 یها یگو ،یاقتصاد ییگرایمل پنهان ریمتا یریگاندازه یبرا X5 قا X1 یها یگو آن در ک  دش
 ،ییبرنودگرا یریوگانودازه یبورا X14 قا X10 یها ی،گوییگراتیهیک ریمتا یریگاندازه یبرا X9 قا

 یریوگانودازه یبورا X22 قوا X19 یها یگو ،ییگرامتیق یریگاندازه یبرا X18 قا X15 یها یگو
 یبورا X31 قوا X27یهوا یوگو و یویگراغیوقبل یریگاندازه یبرا X26 قا X23 یها یگو ،ییمدگرا
 6 شوامل مودل ،درمجمووع. اندشده طر  یرانیا کالاهای دیخر ب  کنندهمصرف لیقما یریگاندازه

 .است آشکار ریمتا 31 و پنهان وابست  ریمتا  ی پنهان، مستال ریمتا

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 
 

 قیتحق مدل: 1 شکل
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 هاداده لیتحل و هیتجز .4

 یفیآمار توص .4−1

 و مرد دهندگانپاسخ درصد 9/45 ک  دهدیمنشان  تیجنس برحسب دهندگانپاسخ ینافراو  یقوز
 هلأدرصد مت 4/63معادل  دهندگاننهر از پاسخ 225 قعداد ،نیهمچن. اندبوده زن زین درصد 1/54
 زانیوم برحسوب دهندگانپاسخ ینافراو  یقوز. اندبوده مجرد درصد 6/36نهر معادل  130 قعداد و

 5/15 پلم،یود ریوز ایو پلمیود مدر  یدارا دهندگانپاسخ درصد 5/17 ک  دهدیم نشان لاتیقحص
مودر   یدارا درصود 9/5و  سوان یدرصد فووق ل 1/21 سان ،یدرصد ل 6/40 پلم،یدرصد فوق د

 .  هستنددکترا 
. از سوتمربوط ب  گوروه دکترا یفراوان نیکمترو  سان یمربوط ب  گروه ل یفراوان  یقوز نیشتریب

 186قعوداد  ،یشوال دولتو یدرصد دارا 1/36 یعنینهر  128نهر حجم نمون ، قعداد  355مجموع 
 در. انودبووده کواریب زیدرصد ن 5/11نهر معادل  41شال آزاد و قعداد  یدرصد دارا 4/52نهر معادل 

 بوا یویگراتیهیک ریمتا مستال، یرهایمتا نیب در. است آمده مدل یرهایمتا یهیقوص آمار 1 جدول
نموره را  نیکمتور 34/2نموره  نیانگیوبوا م یاقتصاد ییگرایمل ریمتا و نیشتریب 75/4 نمره نیانگیم

 قرار متوسط حد در 51/2 نمره نیانگیم با زین یرانیا کالاهای دیخر ب  لیقما وابست  ریمتا. اندداشت 
 . ندارند یرانیا کالاهای دیخر ب  یادیز لیقما کنندگانمصرف ،سخنگرید. ب است داشت 

 مدل یرهایمتغ یفیتوص آمار .1 جدول

 انحراف معیار میانگین نمره مینیمم نمره نمرهماکزیمم  متغیر
 32/1 34/2 1 5 گرایی اقتصادیملی

 22/1 75/4 1 5 گراییکیفیت
 952/0 21/4 1 5 برندگرایی

 46/1 32/4 1 5 گراییقیمت
 38/1 11/4 1 5 مدگرایی

 01/2 85/3 1 4 گراییتبلیغ
 25/1 51/2 1 4 تمایل به مصرف کالاهای ایرانی

 قیتحق محاسبات: خذأم

 تیریمود یهواکارشناسوان و خبرگوان در رشوت  ازنظر ،نام پرسش ییمحتوا ییروا یبررس یبرا
 قورار خبرگان و کارشناسان دأیینام  مورد قپرسش ک یاگون ب  ه است؛دش استهاده اقتصاد و یابیبازار

. ه استکرونباخ استهاده شد یآلها بینام  از ارابزار پرسش ییایپا یبررس یبرا ،نی. همچنگرفت
 دأییونامو  را قپرسوش ییایبوده و پا 7/0از  شتریبود ک  ب 879/0آمده  دستکرونباخ ب  یمادار آلها

 .ه استنمود
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 برآورد مدل .4−2

 یعوامل لیوقحل رو  از دیوخر یهواسب  در( ها ی)گو رهایمتا از  یهر سهم زانیم یبررس برای
 لیقحل در. است هانجام شد زرلیل افزارنرم از استهاده با هالیوقحل یقجز. است شده استهاده یدأییق

 96/1از  کمتور آنهوا tماودار  ایو ندباشو 3/0از  کمتر یبار عامل یدارا ک  ییرهایمتا ،یدأییق یعامل
 یعامل لیقحل ج ینت 2 جدول درح ف شوند.  ییاز مدل نها یدنبوده و با یدارامعن یرهایباشد، متا

از بوار  هوا یوگو قموامی شودیم مشاهده طورک همانآمده است.  یاقتصاد ییگرایملسب   یدأییق
 نیبنوابرا ؛اسوت 96/1 از قوربوزرگ  یومربوط ب  هر tبرخوردار بوده و آماره  3/0 از قربزرگ یعامل

 .هستند دارامعن یآمار لحاظب 
 

 یاقتصاد ییگرایمل سبک یدأییت یعامل لیتحل جینتا .2 جدول

 tآماره  بار عاملی گویه متغیرنماد 
X1 .14/5 67/0 خرید محصولات خارجی دور از شأن یک ایرانی است 
X2 .63/4 61/0 یک ایرانی واقعی باید محصولات ساخت ایران را بخرد 
X3 ترجیح می.05/4 54/0 دهم کالاهای ایرانی بخرم؛ اگرچه برای من هزینه بیشتری داشته باشد 
X4  45/3 47/0 خارجی را باید خرید که مشابه داخلی نداشته باشند.تنها محصولات 
X5 ایرانی نباید محصول خارجی بخرد؛ زیرا باعث بیکاری در داخل می.35/3 45/0 شود 

 قیتحق محاسبات: خذأم

 مشواهده طورکو همان. است آمده ییگراتیهیک سب  یدأییق یعامل لیقحل ج ینت 3 جدول در
  یومربووط بو  هر tبرخووردار بووده و آمواره  3/0 از قوربوزرگ یاز بار عامل ها یگو قمامی شودیم

 .هستند دارامعن یآمار لحاظب  نیبنابرا ؛است 96/1 از قربزرگ
 

 ییگراتیفیک سبک یدأییت یعامل لیتحل جینتا .3 جدول

 tآماره  بار عاملی گویه نمادمتغیر
X6  14/4 77/0 بپردازم.مایلم برای محصولات باکیفیت قیمت بالاتری 
X7 بهطورکلی سعی می.61/5 81/0 کنم محصولاتی با بالاترین کیفیت را خریداری کنم 
X8 برای آنکه بهترین خرید را انجام دهم به دقت روی آن وقت می.25/3 44/0 گذارم 
X9 کیفیت محصول برایم مهم.85/3 57/0 تر از قیمت آن است 

 قیتحق محاسبات: خذأم

 قمامی ج،ینتا ب  قوج  با. دهدیم نشان را ییگرابرند سب  یدأییق یعامل لیقحل ج ینت 4 جدول
 96/1 از قوربوزرگ  یومربووط بو  هر tبرخوردار بوده و آمواره  3/0 از قربزرگ یاز بار عامل ها یگو

 .هستند دارامعن ها یگو نیا نیبنابرا ؛است
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 ییبرندگرا سبک یدأییت یعامل لیتحل جینتا .4 جدول

 tآماره  بار عاملی گویه نمادمتغیر
X10 انتخاب برندهای معروف را به انتخاب محصول با کیفیت ترجیح می.15/4 79/0 دهم 
X11 دوست دارم محصولاتی با مارکهای مورد علاقه.21/6 84/0 ام را خریداری کنم 
X12 معمولًا مارکهای گرانقیمت را خریداری می.64/3 48/0 کنم 
X13 برند محصول برایم مهم.88/3 50/0 تر از هر ویژگی دیگر است 
X14 مایل به پرداخت قیمت.99/3 59/0 های بالاتر برای برندهای مشهور هستم 

 قیتحق محاسبات: خذأم

 قموامی شوودیمو مشواهده. دهدیم نشان را ییگرامتیق سب  یدأییق یعامل لیقحل ج ینت 5 جدول
 .است 96/1 از قربزرگ  یمربوط ب  هر tبرخوردار بوده و آماره  3/0 از قربزرگ یاز بار عامل ها یگو

 ییگرامتیق سبک یدأییت یعامل لیتحل جینتا .5 جدول

 tآماره  بار عاملی گویه نماد متغیر
X15 دقت میکنم بیشترین رضایت را از پولی که پرداخت می.03/4 74/0 کنم بدست آورم 
X16 هنگام خرید به دقت مراقب مقدار پولی که خرج می در.28/4 69/0 کنم هستم 
X17 تا جایی که امکان دارد در فصل حراج قیمتها خرید می.77/3 58/0 کنم 
X18 تمایل دارم برای خرید محصولات با قیمت کمتر، زمانی را برای مقایسه قیمت.98/2 48/0 ها صرف کنم 

 قیتحق محاسبات: خذأم
 مشواهده طورکو هموان. اسوت آموده ییمودگراسوب   یدأییق یعامل لیقحل ج ینت 6 جدول در

  یومربووط بو  هر tبرخووردار بووده و آمواره  3/0 از قوربوزرگ یاز بار عامل ها یگو قمامی شودیم
 .هستند دارامعن یآمار لحاظب  نیبنابرا ؛است 96/1 از قربزرگ

 ییگرامد سبک یدأییت یعامل لیتحل جینتا .6 جدول

 tآماره  بار عاملی گویه نماد متغیر
X19 معمولًا وسایلم را با تغییرات مد روز هماهنگ می.99/3 64/0 کنم 
X20 .58/3 61/0 برایم خیلی مهم است که کالاهایی مطابق مد روز انتخاب کنم 
X21 مد برایم مهم.06/3 58/0 تر از هر ویژگی دیگر است 
X22 تلاش می 35/2 45/0 مدهای جدید را شناسایی نموده و خرید نمایم.کنم تا 

 قیتحق محاسبات: خذأم

 مشواهده طورکو هموان. اسوت آمده ییگراغیقبلسب   یدأییق یعامل لیقحل ج ینت 7 جدول در
  یومربووط بو  هر tبرخووردار بووده و آمواره  3/0 از قوربوزرگ یاز بار عامل ها یگو قمامی شودیم

 .است 96/1 از قربزرگ
 ییگراغیتبل سبک یدأییت یعامل لیتحل جینتا .7 جدول

 tآماره  بار عاملی گویه نماد متغیر
X23 تبلیغ یک کالا انگیزهام را برای خرید آن بیشتر می.48/3 55/0 کند 
X24 .54/4 71/0 توصیه دوستان و همکاران درباره محصول روی انتخابم مؤثر است 
X25  95/3 58/0 برندهایی که تبلیغات بیشتری دارند بهتر است.فکر می کنم خرید 
X26 بیشتر کالاهایی را می خرم که تبلیغ آنها را در تلویزیون یا دیگر رسانه.12/3 53/0 ها دیده باشم 

 قیتحق محاسبات: خذأم
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 یرانویا کالاهوای مصورف ب  لیقما یعنی وابست  ریمتا یدأییق یعامل لیقحل ج ینت 8 جدول در
برخوردار بوده  3/0 از قربزرگ یاز بار عامل ها یگو قمامی شودیم مشاهده طورک همان. است آمده

 .است 96/1 از قربزرگ  یمربوط ب  هر tو آماره 
 

 یرانیا کالاهای دیخر به لیتما ریمتغ یدأییت یعامل لیتحل جینتا .8 جدول

 tآماره  بار عاملی گویه نماد متغیر
X27  محصولات ساخت داخل را خریداری میبیشتر.31/3 57/0 کنم 
X28 محصولات ساخت داخل را خریدهام و پشیمان نشده.01/3 52/0 ام 
X29 محصول ساخت داخل را خریده و کیفیت آن را امتحان نموده.95/3 58/0 ام 
X30 قیمت کالاهای داخلی پایین.86/2 48/0 تر از نمونه خارجی است 
X31  22/2 38/0 محصول داخلی از نمونه خارجی بهتر است.کیفیت 

 قیتحق محاسبات: خذأم
 

 6. شوده اسوت یپنهان بررس ریمتا 7( درها ی)گو آشکار ریمتا 31 با یساختار معادلات مدل
 مصورف بو  لیوقما یعنوی وابسوت  پنهان ریمتا بر)مستال(  یاواسط  یرهایعنوان متاپنهان ب  ریمتا

 در. ه اسوتشود بورآورد زرلیول افزار نرم از استهاده با یساختار مدل. گ ارندیم ارر یرانیا کالاهای
. انودآموده 9در جودول  هواشاخص نیا. شده است یبررس مدل براز  ییکوین یهاشاخص ابتدا

 رونیوازا ؛کننودیمو دأییوق را مودل بوراز  یدرست ها،شاخص قمامی شودیم مشاهده طورک همان
 .پرداخت حاصل جینتا ریقهس ب  قوانیم

 
 یساختار مدل برازش ییکوین یهاشاخص .9 جدول

 نتیجه مقدار مدل برآوردشده مقدار قابل قبول نوع شاخص
 تأیید برازش مدل 45/2 5تر از کوچک خی دو بهنجار

NFI  تأیید برازش مدل 96/0 و کوچکتر از یک 9/0بیشتر از 
NNFI  برازش مدلتأیید  94/0 و کوچکتر از یک 9/0بیشتر از 

IFI  تأیید برازش مدل 96/0 9/0بیشتر از 
CFI  تأیید برازش مدل 95/0 و کوچکتر از یک 9/0بیشتر از 

AGFI  تأیید برازش مدل 91/0 و کوچکتر از یک 9/0بیشتر از 
GFI  تأیید برازش مدل 94/0 و کوچکتر از یک 9/0بیشتر از 

RMSEA  تأیید برازش مدل 081/0 1/0کوچکتر از 
 قیتحق محاسبات: خذأم

 از کودامهر ریقأر بیار جدول نیا در. دهدیم نشان را یمدل ساختار نیقخم جینتا 10 جدول
 قموامی شوودیمو همشواهد طورکو هموان. اسوت آموده یرانیکالاهای ا مصرفبر  دیخر یهاسب 

 . دارند یرانیمصرف کالاهای ا بر یدارامعن ریقأر رونیازا و داشت  96/1 از قربزرگ tآماره  رهایمتا
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 یساختار مدل برآورد .10 جدول

 tآماره  ضریب مسیر متغیرهای مستقل
 63/5 81/0 گرایی اقتصادیسبک ملی

 32/4 75/0 گراییسبک کیفیت
 −56/3 − 68/0 گراییسبک برند

 51/3 61/0 گراییسبک قیمت
 −17/4 − 72/0 گراییسبک مد

 11/3 58/0 گراییسبک تبلیغ
 قیتحق محاسبات: خذأم

 ریقوأر د،یوخر یهواسب  دیگرو  یمنه ریقأر ییو مدگرا ییآمده، برندگرادستب  جیقوج  ب  نتا با
 دیودنبوال خربو  شوتریافراد برندگرا و مودگرا ب سخن،گریددارند. ب  یرانیمثبت بر مصرف کالاهای ا

 بیبوا اور ییبرندگرادارند.  شیگرا یرانیکالاهای ا دیسمت خرب  کمترهستند و  یخارج یکالاها
 نیبو در. گ ارنودیمو ریقوأر یرانویبر مصرف کالاهوای ا −72/0 بیبا ار ییو مدگرا −68/0 ریقأر

را بور مصورف کالاهوای  ریقوأر نیشتریب 81/0 ریقأر بیبا ار یاقتصاد ییگرایمل د،یخر یهاسب 
  یوهرچو  روح سوخن،گریدرقبو  اول را بو  خوود اختصواص داده اسوت. بو  بارهنیدارد و درا یرانیا

 یهواسوب . اسوت شوتریب یرانویا کالاهوای دیوخر بو  لیوقما ،باشود قوریقو یاقتصاد ییگرایمل
 بیوقرقب  58/0 بیار با ییگراغیقبل و 61/0 بیار با ییگرامتیق، 75/0 بیار با ییگراتیهیک

 .دارند یرانیا کالاهای دیخر ب  لیقما ازلحاظ را چهارم قا دوم یهارقب 

 
 یریگجهینت .5

کوار بوا  نیو. اه استشد یبررس یرانیا هایو مصرف کالا دیخر یهاسب  نیب رابط   یقحا نیا در
 بوا هوالیووقحل ی. قجزشده استنام  در استان لرستان انجام و ابزار پرسش یدانیاستهاده از رو  م

 دهودموی نشوان جینتوا. انجوام شوده اسوت زرلیول افزارنرم کم  ب  یساختار معادلات از استهاده
بو   لیوبر قما یمنه ریقأر −72/0و  −68/0 ریقأر بیبا ارا بیقرقب  ییمدگرا و ییبرندگرا یهاسب 

 یو برنودها هوامار  دنبالب  شتریافراد مدگرا و برندگرا ب ،سخنگریددارند. ب  یداخل هایکالا دیخر
 لتونیهوام  یوبوا نظر افتو ی نی. ادارند شیگرا یداخل یسمت کالاهاب  کمترهستند و  یخارج معتبر

 ( مطابات دارد. 2008) یل دگاهی( و د1997)
 یسوازفرهنگ با و نموده یبرندساز ،یداخل کالاهای دکنندگانیقول قا شودیم شنهادیپ ،رونیااز

 یسوازفرهنوگ با ،نیهمچن. دهند سوق یداخل یبرندها دیخر سمتب  را کنندگانمصرف مناسب،
 یداخل یمدها و قلا  یخارج یمدها ینه در یمل رسان  و یاجتماع یهارسان   یاز طر مناسب،

 ناوش یسنت رسوم و آدا  و گراستسنت جامع   ی لرستان جامع  نک ی. با قوج  ب  اکنند جیقرو را
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 نیوکو  بوا آدا  و سونن ا ییمدها و برنودها غیقبل روازاین ،استان دارد نیا یاجتماع بافت در یمهم
. شوود منجور یداخلو کالاهوای یقاااوا تیوقاو بو  قواندیم ندداشت  باش یشتریب یاستان سازگار

 یبرندسواز در قوا شوودیمو شنهادیپ یاستان دکنندگانیویژه قولو ب  یداخل دکنندگانیقول ب  ،رونیازا
 استان را مدنظر داشت  باشند.  نیا یهاسنت و آدا  خود داتیقول

 نسوبترا  ریقأر نیشتریبمثبت و هم  ریهم قأر یاقتصاد ییگرایمل دهدمی نشان جینتا، نیهمچن
 و جوصلح  یقحا یهاافت ی با ج ینت نیادارد.  یداخل هایکالا مصرف بر د،یخر یهاسب  دیگر ب 

( مطابات نودارد. 1394آنت و همکاران ) افت یبا  گریدا ازطرفداشت  ام   مطابات( 1398) همکاران
آنوت و همکواران  یجامع  آموار .باشد  یدو قحا نیمتهاوت ا یعدم قطاب  ممکن است جامع  آمار لیدل
   .استحاار ساکنان استان لرستان   یقحا یا جامع  آمارام   ؛بوده انی( قنها دانشجو1394)

( نسوبت بو  51/2) ینییپوا نموره نیانگیم از یاقتصاد ییگرایمل ،یهیآمار قوص جیب  نتا قوج  با
 یدرراسوتا دولوت قوا شوودیمو شونهادیپ رونیازا. است برخوردار جامع  در دیخر یهاسب  دیگر
 یاقتصواد یویگرایملو  یوروح تیوقاو در مختلف یهارسان   یازطر ،یداخل هایکالا از تیحما

 هوایبوالا، مصورف کالا ریقوأر بیو با وجود ار یاقتصاد ییگرایمل سب  تیقاو با. دینما قلا 
خواهود نموود.  یو رشود اقتصواد دیوبو  رونو  قول یادیوز کمو  و افوتیخواهود  شیافزا یداخل

 نیوا از روازایون ،دارد وجوود یال یقب و یقوم  یروح لرستان استان در نک یبا قوج  ب  ا گر،یدسویاز
 اسوتهاده یاقتصاد ییگرایمل و ییگرایح  بوم تیقاو یفرصت درراستا  یعنوان ب  قوانیم  یروح
   .کرد اقدام یخارج هایکالا یجاب  یداخل هایکالا دیخر یقاااا تیب  قاو آن دنبالب  و نمود

 هوایمثبوت بور مصورف کالا ریقوأر 75/0 بیبوا اور ییگراتیهیک دهدنشان می  یقحا جینتا
پوراکش و  هوایپوژوهش جیبا نتوا افت ی نیااست.  کنندگانمهم مصرف یدارد و از پارامترها یداخل

 و چووو قوووره( و 1394)یشووواهملووو  و یعیشوووه(، 1385زاده ) ی(، قلووو2018همکووواران )
 هوایکالا تیوهیک در قوا شودیم  یقوص دکنندگانیرو ب  قولنی( سازگار است. ازا1392)یرهاشمیم

 ریقأر بیبا ار ییگراغیاگرچ  قبل دهدمی نشان جینتا ،نیهمچن. باشند داشت  فراوان دقت دشدهیقول
بر  ییگراتیهیسب  ک ریکمتر از قأر ریقأر نیا ادارد؛ ام   یداخل هایمثبت بر مصرف کالا ریقأر 58/0

 از شیبو شودیم شنهادیدر استان لرستان پ دکنندگانیب  قول ،روازایناست.  یمصرف کالاهای داخل
 نو یاز هز یبا اختصاص بخش ک یطورب  ؛بدهند تیاهم کالا تیهیک ب  ،بپردازند کالا غیقبل ب  آنک 

 . دهند شیافزا را یداخل هایکالا یبرا قاااا ن یزم کالا، تیهیک شیافزاب   ااتیقبل
 محصوول یبرا غیقبل نیقربزرگ تیهیدر استان لرستان ک کنندگاناز منظر مصرف سخن،گریدب 
و  نبو  مسوئولا کنندگان،مصرف دیخر بر ییگراغیمثبت سب  قبل ری، با قوج  ب  قأرنیاوجود. بااست
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 هوایکالا اواتیقبل ،یداخلو هوایکالا از تیوحما یدرراسوتا دشویم شنهادیپ گ ارانویژه قانونب 
رشود  نو یزم ،یداخلو هوایکالا یقاااا شیقا با افزا ندیممنوع نما یداخل یهارسان  در را یخارج

 د. شوو اشتاال فراهم  یاقتصاد
 ریقوأر بیو ار تیاهم بیقرقب  یداخل هایکالا دیب  خر یریگمیقصم یهاسب  یبندتیاولو
 ،(−68/0) ییبرنوودگرا ،(75/0) یوویگراتیووهیک ،(81/0) یاقتصوواد یوویگرایملوو :از نووداعبووارت

 مشوخص جینتوا از طورکو هموان(. 58/0) ییگراغیقبل و( −72/0) ییمدگرا ،(61/0) ییگرامتیق
 قرار دارند.  یبندتیاولو نیا آخر رقب  در ییگراغیقبل و اول رقب  در یاقتصاد ییگرایمل ،است
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