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Extended Abstract 

Introduction: The influence of religion on human behavior has been a persistent subject of academic inquiry throughout 

history. As a fundamental social institution, religion plays a critical role in shaping attitudes toward innovation. However, 

scholarly understanding remains limited regarding the specific mechanisms through which Islam influences innovative 

behavior. Existing literature presents two contrasting perspectives: one emphasizing potential constraints imposed by 

Islamic institutions, including restrictions on individual freedoms, property rights limitations, and gender participation 

barriers that may inhibit entrepreneurial risk-taking; the other highlighting Islam's positive role in fostering business ethics, 

social justice, and value-driven entrepreneurship that may enhance innovation propensity. This study employed 

institutional theory to examine the relationship between Islamic religiosity and innovation propensity, with particular focus 

on its cognitive (beliefs and teachings), normative (values and norms), and regulatory (laws and rules) dimensions. 

Methodology: Utilizing a quantitative research design, this study investigated the relationship between Islamic 

religiosity and innovation propensity among a stratified random sample of 1,200 entrepreneurs and innovators across 

various economic and cultural sectors in Iran. Data collection occurred during the second half of 2023. The research 

instrument underwent rigorous validation, including content validity assessment by domain experts and subsequent 

refinement to ensure comprehensive coverage of all theoretical constructs. Reliability was established through 

Cronbach's alpha (α = 0.82) and composite reliability (CR = 0.85) metrics. 

Results: Stepwise regression analysis, controlling for demographic and professional variables (age, education, work 

experience, and entrepreneurial status), yielded several key findings: 
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1. Islamic religiosity demonstrated a significant positive relationship with innovation propensity (β = 0.37, p < 0.01), 

with all three dimensions - normative (β = 0.28), regulatory (β = 0.31), and cognitive (β = 0.25) - showing independent 

predictive validity. 

2. Control variables revealed that: 

oAge exhibited a negative correlation with innovation propensity (β = -0.18, p < 0.05) 

oWork experience (β = 0.22) and entrepreneurial status (β = 0.27) showed positive relationships 

oEducation level emerged as a significant moderator (β = 0.19, p < 0.05) 

3. The regulatory dimension proved particularly influential in promoting ethically-grounded innovations aligned with 

Islamic principles of social benefit. 

Discussion and Implications: This study makes three principal contributions to the literature: 

1. It provides empirical evidence for the positive relationship between Islamic religiosity and innovation propensity 

across all institutional dimensions. 

2. It identifies the regulatory dimension as particularly salient in fostering sustainable, ethically-conscious innovations 

through social control mechanisms. 

3. It demonstrates how cognitive religiosity facilitates socially impactful innovations through enhanced religious literacy. 

Practical implications suggest: 

 Development of faith-based training programs integrating Islamic ethics with innovation pedagogy 

 Organizational interventions to enhance creative capacity through targeted workshops 

 Policy initiatives to support underrepresented groups in innovation ecosystems 

Keywords: Islam, Islamic Religiosity, Innovation Propensity, Institutional Theory. 

JEL Classification: O31, B52, Z12, L26, P51 

 

Cite this article: Mohammad Saeid Panahi Boroojerdi & Ahmad Ali Rezaei. (2025), “The Role of Islamic Religiosity 

in Innovation Propensity: An Institutional Theory-Based Analysis”, Journal of Economic Essays; an Islamic Approach, 

22(45), 45-68. 

  

Journal of Economic Essays; an Islamic Approach (JEE) 

Journal homepage: https://iee.rihu.ac.ir/ 

Original Article 

Research Institute of 

Hawzah and University 

Journal of Economic Essays; an Islamic Approach. 2025. Spring 22(45), 45-68;           DOI:10.30471/JEE.2025.10689.2481 



 

 

 

 

 
 تمایل به نوآوری: یک تحلیل مبتنی بر نظریه نهادهاداری اسلامی در  نقش دین

 
 2احمدعلی رضایی،            1محمدسعید پناهی بروجردی 

 
 استادیار دانشکده اقتصاد، دانشگاه علامه طباطبایی، تهران، ایران )نویسنده مسئول(. .1

ms_panahi@atu.ac.ir 

 المللی المصطفی، قم، ایران. بینمؤسسه آموزش عالی علوم اسلامی انسانی، دانشگاه  .2
rezai.ahmadali66@gmail.com 

 *11/11/1413 پذیرش: تاریخ ؛22/11/1413 دریافت: تاریخ
 

 گسترده چکیده
 ها نگرش یریگ شکل در یمهم نقش رگذار،یتأث ینهاد عنوان به نید. است بوده توجه مورد همواره امروز تا گذشته از انسان رفتار بر نید ریتأث مقدمه:

 یاحتمدا   یهدا  تیمحددود  بر ها پژوهش یبرخ. دارد وجود آن یها سمیمکان و ینوآور بر اسلام ریتأث درباره یمحدود اطلاعات اما دارد؛ ینوآور به
 یریپدذ  سد  یر مانند ییها یژگیو بر است ممکن که دارند دیتأک زنان مشارکت و ت،یما ک حقوق تیمحدود ،یآزاد کاهش رینظ ،یاسلام ینهادها

 محدور  اخدلاق  ینیکدارآفر  و عدا ت، وکار، کسب اخلاق تیتقو در یاسلام میتعا  مثبت ریتأث بر گر،ید یدگاهید مقابل، در. بگذارد ریتأث نانیکارآفر
 قید تحق نیا ،یاجتماع و یاقتصاد توسعه در ینوآور نقش و متضاد یها دگاهید نیا به توجه با. دهد شیافزا را ینوآور به لیتما تواند یم که دارد دیتأک

 وهدا   )ارزش یهنجدار (، هدا  آمدوزش  و)باورهدا   یشدناخت  ابعاد نقش و کرده یبررس را ینوآور به لیتما و یاسلام یدار نید ارتباط ،ینهاد کردیرو با
 .کند یم لیتحل ینوآور به لیتما بر مؤثر عوامل بر را یاسلام یدار نید( مقررات و نی)قوان ینظارت و(، هنجارها

 0011شدامل   یاسدتااده کدرده اسدت. جامعده آمدار      یبه ندوآور  لیو تما یاسلام یدار نید نیرابطه ب یبررس یبرا یکمّ کردیپژوهش از رو نیا روش:
 مده یهدا در ن  انتخاب شدند. داده یصورت تصادف است که از طبقات مختلف به رانیا یو فرهنگ یمختلف اقتصاد یها و نوآور فعال در بخش نیکارآفر

شدد   دییمرتبط تأ یها نامه با نظرات متخصصان در حوزه پرسش ییمحتوا ییاز دقت ابزار پژوهش، روا نانیاطم یشدند. برا یآور جمع 0011دوم سال 
 بیو ضر کرونباخ یابزار با استااده از آ اا ییایسازه و پا ییروا ن،یشد. همچن یپوشش کامل ابعاد موضوع طراح ینامه با اصلاحات لازم برا و پرسش

 .شد دییو تأ یبررس (CR) یبیترک ییایپا
 تجربده  لات،یتحصد  سدن،  مانند یکنتر  یرهایمتغ ریتأث گرفتن نظر در با یاسلام یدار نید و ینوآور به لیتما نیب رابطه یبررس یبرا پژوهش نیدر ا :جینتا

 هدر  و یبیترک سازه  ی عنوان به یاسلام یدار نید دهد یم نشان ها مدل جینتا. است شده استااده گام به گام ونیرگرس لیتحل از ینیکارآفر تیوضع و یکار
 یمناد  ریتدأث  سن کنترل، یرهایمتغ انیدر م .(p-value < 0.05) دارند ینوآور به لیتما با یمعنادار و مثبت رابطه آن یشناخت و ینظارت ،یهنجار بعد سه

 عندوان  بده  لاتیتحص ن،یهمچن. دارد ینوآور بر یمعنادار و مثبت ریتأث ینیکارآفر تیوضع و یکار تجربه که یدرحا  دارد؛ ینوآور به لیتما بر یمعنادار
 طدور  بده  یاسلام یدار نید بعد هر که دهند یم نشان ها مدل نیهمچن. است شده دییتأ حاضر پژوهش جینتا در ینوآور بر یرگذاریتأث یبرا مهم عامل  ی

 یاسدلام  یدار نید د یشدناخت  و ینظدارت  ،یهنجدار  بعدد  یبرا جینتا مختلف، یها مدل در. دارد ینوآور به لیتما بر یمعنادار و مثبت ریتأث یبیترک و مستقل
 .دارند دیتأک ینوآور به لیتما یریگ شکل در یاسلام یدار نید تیاهم بر ها افتهی نیا. بودند مشابه یتوجه قابل طور به

 بده  لید بدر تما  یمثبدت و معندادار   ریتدأث  ،یو شناخت ینظارت ،یهنجار ،یاسلام یدار نیکه هر سه بُعد د دهد یمطا عه نشان م نیا :یریگ جهیبحث و نت
 و دارترید پا یهدا  یندوآور  تیتقو موجب دارد، اشاره یفرد و یاجتماع کنترل یها سمیمکان به که یاسلام یدار نید ینظارت بعد ژهیو دارند. به ینوآور
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 شدکل  نید د یاخلاقد  اصدول  چهدارچوب  در و جامعه ناع به که شود یم ییها ینوآور یارتقا موجب میرمستقیغ طور به بعد نیا. شود یم مدارتر اخلاق
 ریتدأث  با ییها ینوآور توانند یم شتریب ینید دانش با افراد و دارد اشاره یمذهب اصول از فرد درک به یاسلام یدار نید یشناخت بعد ن،یهمچن. رندیگ یم

 قید ازطر یندوآور  بر آنها ریتأث که دارد ینوآور به لیتما با یمعنادار و مثبت رابطه یاسلام یدار نید بعد سه هر ششم، مدل در. کنند جادیا یاجتماع
  .است شده دییتأ یاجتماع و یاخلاق اصول یریکارگ به

 یطراح شامل یاستیس یشنهادهایپ. دارند ینوآور به لیتما بر یتوجه قابل راتیتأث ینیکارآفر تیوضع و یکار تجربه مانند یفرد یرهایمتغ ن،یهمچن
 تیمسدوو   و اخدلاق  تید محور بدا  یآموزشد  یها دوره یبرگزار و پژوهشگران، و نوآوران یبرا یاسلام یدار نید اصول براساس یآموزش یها برنامه
 کارکندان  انید م در یندوآور  و تید خلاق تید تقو یبدرا  یآمدوز  مهارت یها کارگاه دیبا ها سازمان ،ینوآور تیتقو منظور به ن،یهمچن. است یاجتماع

 .دهند ارائه مختلف یسن یها گروه و زنان یبرا یا ژهیو یتیحما یها برنامه و کنند یطراح
 .نهادها هینظر ،ینوآور ،یاسلام یدار نیاسلام، د :یدیواژگان کل

 .JEL: O31, B52, Z12, L26, P51 یبند طبقه

 ،«نهادهدا  نظریده  بدر  مبتندی  تحلیل ی : یبه نوآور یلدر تما یاسلام داری یننقش د» (،0010) ییرضا یاحمدعل ،یبروجرد یپناه یدمحمدسع :استناد

 .86-04: (04)00 ،با رویکرد اسلامی یاقتصاد یجستارها مجله

 جستارهای اقتصادی با رویکرد اسلامی
Journal homepage: https://iee.rihu.ac.ir/ 

 نوع مقاله: پژوهشی

Research Institute of 

Hawzah and University 

 :2481.689EE.2025.10J10.30471/ DOI         68-45، صص45، شماره 22، دوره 1404، بهار با رویکرد اسلامی جستارهای اقتصادی



 4555بهار  -(50)22دوره  -با رویکرد اسلامی جستارهای اقتصادی _______________________________________________________________________ 05

 مقدمه .1

اخالا  رروتساتانی و رو  »و ماکس وبر در کتااب  «ثروت ملل»سؤال در مورد چگونگی تأثیر دین بر اقتصاد از زمان آدام اسمیت در کتاب 
دیان  نویساد  میطورخاص، آدام اسامیت  ( همچنان تحت بررسی اسات  باه2022) 1مانند آلدهیان و تاموادا تا آثار جدیدتر «داری سرمایه

نهادهای  دیگردین و   دویسن ( می2008) 2اسکات ،کند  همچنین مهمی در تقریباً هر جامعه، اقتصاد و سازمان ایفا مینقش آشکار و بسیار 
های  این، اطلاعات کمی در مورد کانالوجودگذارند  با اجتماعی )مانند فرهنگ، مقررات و آموزش( بر نگرش افراد نسبت به نوآوری تأثیر می

های دخیل در این فرآیند وجود دارد  برای رر کردن این خلأ، راژوهش اارار ویژه اسلام، بر نوآوری و مکانیسم هتأثیرگذاری نهادهای دینی ب
 کند داری و تمایل به نوآوری را از منظر اسلامی با رویکرد نهادی بررسی می ارتباط بین دین

  توانند موانعی برای ریشرفت نوآوری باشند  آنهاا معتقدناد کنند که نهادهای مرتبط با اسلام می استدلال می رژوهشگراندر این زمینه، برخی 
، 2008 4،(، رعف در ایجااد نهادهاای کارآماد )کاورن و سااندهوم555، ص2014 3،خا و همکاران اسلام با محدود کردن سطح آزادی )زله

، 2002 6،( و مشاارکت زناان در نیاروی کاار )ررکینا 65، ص 2010 5،شاهباز شابیبیر(، و محدود کردن اقو  مالکیات )راماان و 210ص
رذیری و کنترل درونی ممکن اسات  های کارآفرینی نظیر ریسک ساز کاهش تمایل به نوآوری شود  همچنین، ویژگی ( ممکن است زمینه102ص

این، گروه دیگری از رژوهشاگران معتقدناد کاه وجود(  با220، ص2001 8،؛ ارسلان15، ص2008 7،تحت تأثیر قرار بگیرند )بارتکه و شوارت 
(، 401، ص2006و همکااران،  9وکار )گرافلناد های مهمی از اقتصاد، از جمله اخالا  کسا  توانند جنبه نهادهای مرتبط با تعالیم اسلامی می

دهنده نیااز باه بررسای بیشاتر در  موروع نشانمحور را تقویت کنند  این  ( و کارآفرینی اخلا 262، ص2008 10،عدالت و ال مسئله )فونتین
های اقتصادی و  نوآوری نقش اساسی در ارتقای توانمندی ؛ زیراداری اسلامی، نهادهای اجتماعی، و تمایل به نوآوری است مورد تعامل میان دین

 ( 50، ص2012و همکاران،  12؛ آیسراه15، ص2015و همکاران،  11کند )مارادانا اجتماعی ایفا می
هاای متفااوتی داشاته  تواند معانی و جلوه ها و ادیان مختلف می در فرهنگ« داری دین»و « دین»است در مطالعات دینی، مفاهیم  یگفتن
های فاردی و معناوی مانناد ارتبااط شخصای باا خداوناد و  داری بیشتر به جنباه طورخاص، در مسیحیت و برخی ادیان شرقی، دین باشد  به

بر باورها و اعتقادات فردی، شامل ریروی از قوانین شاریعت، اخلاقیاات  داری اف ون که در اسلام، دین دراالی ؛دهای معنوی اشاره دار تجربه
تواند تاأثیرات متفااوتی  های فرهنگی و اجتماعی می های اجتماعی است  همچنین، دین در جوامع مختلف با توجه به بافت دینی و مسئولیت

اماا در  ؛شاود صورت فاردی و شخصای دیاده می المللی، مفاهیم دین معمولًا به باشد  در مطالعات بینبر رفتارهای فردی و اجتماعی داشته 
 شود   عنوان ج ء مهمی از هویت اجتماعی و اخلاقی فرد شناخته می داری به جوامع اسلامی و شرقی، دین

تری تحلیال  طور دقیا  بر رفتارهای اجتماعی و فاردی باه ها توجه کرد تا تأثیرات دین شناسی به این تفاوت بنابراین، باید در مطالعات دین
داری اسلامی و نوآوری، هدف اصلی تحقیا  اارار بررسای  شده در رابطه با دین متضاد ارائه های یدگاهشود  بر همین اساس و با توجه به د

در این تحقی  با استفاده از نظریاه نهاادی باه ایان باشد  بر این منظور،  بر نظریه نهادها می داری اسلامی در تمایل به نوآوری مبتنی نقش دین
ها و هنجارهاا( و نظاارتی )قاوانین و مقاررات( اسالام را بار  ها(، هنجاری )ارزش بحث ررداخته شده و تأثیر ابعاد شناختی )باورها و آموزش

 شود   های تمایل به نوآوری بررسی می کننده تعیین
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 04  داری اسلامی در تمایل به نوآوری: یک تحلیل مبتنی بر نظریه نهادها نقش دین

 . مرور ادبیات و پیشینه پژوهش2

 یم و نوآور. اسلا2-1

داری و  ین اشاترا  میاان دیاننخساتای بر رشد اقتصادی و رفاه جامعه دارد   دین یک ردیده اجتماعی بسیار ریچیده است که تأثیرات گسترده
مثاال،  رای(  ب25، ص2018 1،تمایل به نوآوری این است که هر دو تمایل دارند به ماورای طبیعات ایماان داشاته باشاند )اساعود و راربوتیاا

(  دوماین 588، ص2011 2،های استثنایی دارد )والتر و همکاران نیاز به ارائه ایده ،نوآوری معمولًا نیاز به ایمان به ماورای طبیعت و همچنین
سازی است که برای عملکرد مؤثر جوامع ایاتی است  داشتن یاک شابکه اجتمااعی جا ء مهمای از  داری و نوآوری، شبکه ارتباط میان دین

باراین،  درگیر بودن در یک جامعه مذهبی است و ظرفیت توسعه سرمایه اجتماعی را دارد که برای عوامل تولید نوآور راروری اسات  افا ون
 کاه یطور به ؛کنند ها هستند  این عناصر از نوآوری امایت می ها و اتحادیه ها و ایجاد شراکت جوامع مذهبی یک بازار اصلی برای تبادل ایده

هاای آنهاا بارای ناوآوری  کنند این رتانسیل را دارند که الگوهای اجتماعی را توسعه دهند که باه تلاش افرادی که در جوامع معنوی زندگی می
 (  115، ص2004 3،د )داخی و دِ کلرو شوبط میمرت

یوناگ و  ؛ گوآنگ85، ص2018 4،کنند )وانگ و گاان ها به سمت نوآوری را ترویج می کنند که نگرش هر دو دین شرقی و غربی ادعا می
یه اجتمااعی کماک زیرا ممکن است به اف ایش اعتماد در روابط میان فردی منجر شاود کاه باه تجماع سارما ؛(114، ص 2016 5،همکاران

ها نسبت به ناوآوری در چنادین کشاور ازجملاه  داری و نگرش بین دین یتوجه کند  در مقابل، برخی از مطالعات دیگر ارتباط منفی قابل می
منفی دارد  یکی  ها در ادیان غربی ارتباط داری با باز بودن نسبت به نوآوری و تغییر ارزش کنند که دین اند و ریشنهاد می ریدا کرده متحده یالاتا

های خاود کمتار  کنند، در بهبود شایوه داری این است که ممکن است افراد را که براساس دین ااساس برتری می های منفی دین دیگر از جنبه
 ( 14، ص 2010 6،تری به نوآوری از خود نشان دهند )غ الی تمایل رعیف ،تحریک کند و بنابراین

داری و تمایل به نوآوری قطعی نیست، نیاز است تا به بررسای ماورد خااص تعامال دیان  بطه بین دینازآنجاکه ادبیات موجود در مورد را
از این بررسی، باید توریح داده شود که بدعت به معنای ایجاد تغییرات یاا افا ودن اعتقاادات و  اسلام و تمایل به نوآوری ررداخته شود  ریش

های اصلی دین  تواند در تضاد با آموزه تی دین سازگار نیست و مینبا اصول و قواعد ثابت و س های دینی است که معمولاً  اعمال جدید به آموزه
های مختلف زندگی اجتماعی، اقتصادی، علمی و  های غیردینی، به تغییرات و ابداعات جدید در زمینه که نوآوری در اوزه دراالی ؛قرار گیرد

ها براساس منط  و اصول عقلانی و علمی شکل  و رفع نیازهای جامعه است  این نوآوری تکنولوژیکی اشاره دارد که هدف آن بهبود، ریشرفت
های علمی، این دو مفهوم از یکدیگر  ها و رژوهش گیرند و هیچ تضادی با اصول مذهبی ندارند  به همین دلیل، رروری است که در بحث می

  درستی تحلیل شود ف بههای مختل تفکیک شوند تا تأثیرات مثبت و منفی هرکدام در زمینه
اناد کاه مجااز  هاایی کرده شود علما و فقهای اسلامی شروع به تمای  قائل شدن میاان نوآوریدر مورد رابطه اسلام و نوآوری مشاهده می

اناد  ادهگیری راذیرش هار ناوآوری توساعه د هایی بارای انادازه دلیل شرارت یا نقص ممنوع هستند  و اتی مقیاس هایی که به هستند و نوآوری
طور خودکار  اما به ؛شود عنوان بدعت شناخته می ت مخالف باشد، بهن( و اگر نوآوری با تعالیم قرآن و س186، ص2018 7،)محتان و ریتونگا

بدعت باید بیشتر توریح داده شود تا از سردرگمی جلوگیری شود و ریشنهاد کردند کاه  نویسند  می( 2022) 8شود  فیرمانشاه و رزقی رد نمی
 9 قوانین اسلامی باید بدعت را به رنج شکل مختلف تقسیم کنند  ممنوع، مکروه، مجاز، مستح  و واج 
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های رلاله )گمراه( و اسنه )ممدو ( تقسیم کرد  بنابراین،  م( نوآوری در رفتار و کردار دینی را به دسته820) 1به همین ترتی ، الشافعی
 یا شود  بارعکس، هار چ کننده محسوب می هر نوآوری که مخالف قرآن، سنت ریامبر یا تواف  علمای مسلمان یا اجماع باشد، بدعت گمراه

این، بسایاری از علماای وجودپردازد و با اصول اسلام مخالفت نداشته باشد، بدعت اسنه است  بااکه به امایت از وقار و ااترام ب یجدید
هاای  آوری ها یاا فن بندی روش مانند فرمول - ج  عبادات ای از زندگی به اند که هر جنبه این نکته را تشخیص داده 2همراه الشاطبی مسلمان به

 (  56، ص2021 3،ت آمده است )عریفیانتو و همکاراننطورکه در س همان ؛ت استخارج از محدوده بدع - جدید برای انجام کارها
از آن ناشاناخته  در معنای لغوی، بدعت درواقع به معنای خل  و نوآوری جدیدی است که ریش نویسند  می( 2012) 4زریف و همکاران

وری  هاا بارای بهباود کیفیات زنادگی و بهاره و از نوآوریهای جدیاد را کشاف کارده  بوده است  بنابراین، مسلمانان مجاز هستند تا سرزمین
شاده توساط  ، مسلمانان باید مراق  باشند که از مرزهای تعیینیتاین، هنگام درگیر شدن در خلاقوجودوکارهای خود استفاده کنند  با کس 

 ت ریامبر آنها را محکوم کرده است نکه سنیفتند هایی  اسلام فراتر نروند و در بدعت

شاوند  ریاامبر اسالام  عنوان بخش ایاتی از زندگی شناخته می دنبال تأمین رز  )معاش( هستند به وکارهایی که به ی اسلام نی ، کس در دنیا
(  رژوهشاگران 66، ص2022و همکااران،  5کارد )داناا که الگوی مسلمانان است، به سفرهای تجاری علاقه داشت و در این سفرها شرکت می

کناد )آودرتاش و  هاای اقتصاادی امایات می اند که اسلام از مشارکت مسلمانان در کارآفرینی و طیف وسایعی از فعالیت تجربی ریشنهاد کرده
ایلات باه سامت گونه ماانعی بارای تما کند که اسلام هیچ ( ریشنهاد می2010(  غ الی )241، ص2014 7،؛ تلیس580، ص2012 6،همکاران

هایی در معماری، مهندسای،  ها کمک به بشریت و توسعه آن است، مانند نوآوری هایی که هدف آن گونه مانعی برای نوآوری نوآوری ندارد و هیچ
 بیند و این همان چی ی است که تمدن اسلامی در طول تاریخ به دنبال آن بوده است  علم و ر شکی نمی

کنناد کاه اسالام مسالمانان را از ریشارفت در  شدت مورد مناقشه قرار دارند و چندین مطالعاه ریشانهاد می بهها  این، این استدلالوجودبا
هاا  گویاد تماام نوآوری کنند کاه می به ادیثی استناد می رژوهشگرانهاست  این  نارذیر در رذیرش نوآوری و دینی انعطاف دارد ینوآوری بازم

عواملی که ممکان اسات  نویسد می( 2002) 8مثال، کوران شود  برای ه نوآوری به جهنم منتهی میها در اوز گمراهی هستند و تمام گمراهی
های کارآفرینی اسات  نموناه دیگاری  باعث عدم موفقیت اقتصادی نسبی کشورهای مسلمان شود شامل مؤسسات ناکارآمد و کمبود ویژگی

کند  آنها اف ودند کاه رونادهای  ها نسبت به نوآوری را محدود می م نگرشند اسلانویس ( ارائه شده است که می2004) 9توسط بیشارا و وهبا
کید کردند که محدودیت کنند  اف ون غال  فرهنگ اسلامی رفتارهای نوآورانه را محدود می های اخلاقی که اسلام در رابطه باین  براین، آنها تأ

( اساتدلال کردناد کاه 2014) 10ها، اسن و هیپلر ر راستای این دیدگاهترین موانع نوآوری است  د کند، یکی از مهم مردان و زنان اعمال می
که کارآفرینان غربی  دراالی ؛ف به اجتناب از شرکت در برخی ابتکارات تجاری هستندظموج  اصول مذهبی خود مو کارآفرینان مسلمان به

  های کمتری مواجه هستند با باورهای مذهبی متفاوت با محدودیت

 

 ینهاد هی. نظر2-2

کناد کاه در آن مفااهیمی  تر ساختار اجتماعی و توصیف فرآیندهایی استفاده می های عمی  رژوهش اارر از نظریه نهادی برای بررسی جنبه
کناد کاه ایان مباانی  شوند  این نظریه بررسی می عنوان راهنمایی برای توسعه رفتارهای اجتماعی ایجاد می ها به مانند هنجارها، قوانین و روال
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های آن توساط  های اولیه علوم اجتماعی توسعه یافته و بینش ای از نظریه نهادی در سال شوند  بخش عمده ایجاد، تطبی  و رذیرش میچگونه 
های کارهای  (  یکی از جنبه15، ص 2008مطر  شده است )اسکات،  4و کامن  3ویبلن 2،مید 1،ازجمله مارکس، وبر، کولای اندیشمندانی

فرآینادهای بازتولیادی اجتمااعی »های نهادی، که اساساً در ماورد ثباات اجتمااعی هساتند، باه یاک  که چگونه استدلال دهد میآنها نشان 
ای از فرآیندها یا سازوکارهایی است که باعث افظ و انتقال الگوهای اجتمااعی از یاک نسال باه نسال دیگار  )به معنای مجموعه 5«خاص

)به معنای سااختارها یاا الگوهاای  6«شوند طور مداوم تکرار می هایی که به ار برای توالی فعالیتهای راید طر »شوند و  شوند( مرتبط می می
شاوند(، را  صورت مستمر و در طول زمان تکارار می ها به اند و این فعالیت ها طراای شده ای از فعالیت رایداری است که برای انجام مجموعه

 دهند  نمایش می

 یادیبازتول ینادهایدر فرآ یادیو تقل یهنجاار ی،قهار یندهایفرآ ینب ی ی( تما1282) 7و راول مگیو ید ،یندهافرآ ینبا برجسته کردن ا
نظام  گاذار یهاند کاه را شاده یشنهادر یعنوان عناصر به یشناخت - یو فرهنگ یهنجار ی،همچون عوامل نظارت یقائل شدند  عوامل یاجتماع

 ی،عنصار ال اما ی  عوامال هنجاارشاوند یاقادامات مرباوط م یمو تحر ها یتنظارت بر فعال ین،قوان یمبه تنظ یهستند  عوامل نظارت ینهاد
اجتمااعی  یتواقع یتاشاره دارند که ماه یمشترک یمبه مفاه یشناخت - یند  عناصر فرهنگاف ای یم یاجتماع یرا به زندگ یو دستور یابیارز

هاای  کنناد، تفاوت شاود  در ناوع نظام نهاادی کاه آنهاا رشاتیبانی می می هایی که ازطری  آن معناا سااخته ارچوبهدهند و چ را تشکیل می
ها متفااوت اساتفاده  هاای عمال و شااخص ها، منط  وجود دارد و هرکدام از این عوامل از مبانی نظم، دلایل تبعیات، مکانیسام یتوجه قابل
 ( 81، ص 2008کنند )اسکات،  می

های قانونی، برخی مجوز اخلاقی و برخی دیگر اجبار فرهنگی  برخی شامل تحریم  دطور متفاوتی دلیلی برای مشروعیت دار هر عنصر به
علات نباود  دلیال ااسااس وظیفاه اخلاقای، یاا باه به – مانند اجتناب از مجازات - هستند  بنابراین، تفاوتی بین تبعیت به دلایل مصلحتی

کناد   ای که شامل رفتارهای رایدار است، کمک می شده اجتماعی نهادینهاین، هر عنصر به ایجاد نظم وجودرفتارهای جایگ ین وجود دارد  با
تر بودن، ممکن است این  اند  اگرچه اشاره شده است که با وجود نمایان شناختی ساخته شده - های فرهنگی ارچوبهاشکال نهادی بر رایه چ

جه را ازسوی محققان، ازجمله دانشامندان علاوم سیاسای و بیشترین تو - و نه هنجاری و شناختی - تر باشند، عوامل نظارتی عوامل سطحی
زیارا منبعای از اساکیماهای شاناختی،  ؛طبیعت نمادین آنها، عناصر نهاادی جالا  هساتندبا وجود اند  اما  اقتصاددانان نهادگرا جل  کرده

کند که توسط اقدامات افاراد اجتمااعی  می گیری هنجاری و قواعد رفتار اجتماعی هستند  تعامل قواعد، هنجارها و معناهایی را ایجاد جهت
 ( 125، ص 2002 8،)راربوتیا و همکاران شود افظ و اصلا  می
( 1286) 9تواند برای راهنمایی انتخااب ابعااد ماذهبی اساتفاده شاود  کرناوال و همکااران داری و نوآوری، این نظریه می در بررسی دین

های مذهبی، ازجملاه اضاور  کند  شناختی )مانند باورهای دینی(، هنجاری )مانند فعالیت استدلال کردند که دین از سه بعد مهم عمل می
 داری افاراد باشاند  توانند بازتابی از تغییرات در درجاات دیان های عبادت( و نظارتی )مانند قوانین و مقررات(  تمرینات مذهبی می در مکان

شود  این شامل اضور در خدمات مذهبی، مشارکت در  رجات باور افراد ازطری  اقدامات آنها و اضور در نهادهای مذهبی نشان داده مید
های مالی است  عنصر شناختی دین به باور به نیروهای ماوراءالطبیعه و دگماها، ازجملاه زنادگی راس از مار ،  نماز و تمایل به انجام کمک

ها و داشتن ایمان  نوآور بودن شامل باور به ناشناخته ،دهنده درجه بالای ایمان است  همچنین قوی به چنین دیدگاهی نشان دهمرتبط است  تع
( اشاره شده است  جنبه نظارتی دین شامل قوانین، مقررات و دیگر اصولی است که رفتاار 2018طورکه توسط اسعود و راربوتیا ) همان ؛است
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دهد   ها و رفتارهای مسلمانان، دانش مهمی در زمینه نوآوری فردی ارائه می در  نحوه تأثیر دین اسلام بر نگرش کنند  ریروان آن را هدایت می
  های بعدی شر  داده شده است ارچوب در بخشهج ئیات این چ

 

 . بعد هنجاری2-2-1

شود که می ان تعهد افراد به دین خود را نشاان  ی آشکار میهای مذهب ها و فعالیت ابعاد هنجاری نهادهای مذهبی معمولًا ازطری  هنجارها، ارزش
هاای  ها و مراسم مذهبی )مانند رمضان در اسلام(، نمااز خوانادن و انجاام کمک دهند  افراد اصول هنجاری دینی خود را با شرکت در جشن می

ها و هنجارها عوامل بحرانی هستند که نگرش فرد  ارزش( تأکید کرد که 2008دهند  اسکات ) مالی به مساجد و دیگر نهادهای مذهبی نشان می
دهاد، ارتبااط  شده خاود را نشاان می های درونی اند که بعد هنجاری دین که در فعالیت مثال، چندین مطالعه نشان داده عنوان دهند  به را شکل می

 دارند  یتدارد که هردو برای نوآوری مؤثر اهم (2002)راربوتیا و همکاران،  ( و تعهدات کاری1222 1،سازی )میا و لِکوا مثبتی با شبکه

هاا، شاواهد،  ای از هنجارهای مذهبی نیست؛ بلکه ازطریا  قارآن کاریم و سانت، راهنمایی از دیدگاه یک مسلمان، اسلام تنها مجموعه
(  قرآن کریم 14، ص2015 2،کاراندهد )شاکونا و هم ای، اجتماعی و خصوصی افراد ارائه می هنجارها و قوانین رفتاری را برای زندگی ارفه

کند و آنها را به کاوش در زمین و بازدید از منااط  مختلاف، اساتفاده از تماام قاوای خاود بارای  مسلمانان را به رفتارهای نوآورانه تشوی  می
 10در سوره اعاراف، آیاه  مثال، عنوان کند  به آوری اطلاعات و مطالعه قوانین طبیعی و استفاده از آنها برای بهبود زندگی خود ترغی  می جمع

نَّاكُمْ في الْْرَْضِ وَجَعَلْنَا لَكُمْ فيِهَا مَعَايشَِ  قَليِلًا مَا تَشْكُرُونَ »فرماید   خداوند می و ما شما را در زمین جای دادیام و در آن بارای شاما  ؛وَلَقَدْ مَكَّ
 «  کنید وسایل زندگی قرار دادیم، اما کمتر شکر می

ها داد، مسیر آنها را تسهیل کرد و آنها را به ناوآوری و کشاف  خداوند سلطنت بر جهان را به انسان نویسند  می( 1226) 3الهلالی و خان
ها را آفرید، که یکی از استعدادهای ناوآوری  طور مشابه، خداوند جهان و آسمان های جدید زندگی توصیه کرد  به ر روشودر مسیر کار و تص

اي  فِي الْْرَْضِ »فرماید   می 20ها هستند  در سوره بقره، آیه  ر زمین انسانخداوند است، و جانشین خداوند د ٌِ ََ رَُّكاَ  للِْلََلًَككَِاإِ إجَِ جَا وَإذِْ قَاا

عَيُ فيِهَا مَنْ يُفْسِدُ فيِهَا وَيَسْفُِ  الدَمَاءَ وَنَحْنُ نُسَبَحُ ُّحَِلَْدِكَ وَنُقَدَسُ لََ   ََ إِ  خَليِفَإا قَالُوا أَتََْ لَمُ مَا لََ تَعْلَلَُونَ قَا ٌْ و هنگامی که رروردگاارت باه  ؛جَ أَ
که ما تاو  ها بری د؟ دراالی دهی که فساد کند و خون فرشتگان گفت  من در زمین جانشینی قرار خواهم داد، گفتند  آیا در آن کسی را قرار می

در تفسایر ایان آیاه، خداوناد باه ریاامبر «  دانید دانم که شما نمی نماییم  فرمود  من چی ی می کنیم و تو را تقدیس می را تسبیح و ستایش می
زیرا جانشینان خداوند در زماین  ؛شود که نوآور باشند ها خواسته می گوید که جانشینی خواهد بود که در زمین کار خواهد کرد و از انسان می

   هستند  شواهد بیشتری در این رابطه در ااادیث نی  وجود دارد
لدِِ ، »یک دانشمند مسلمان توریح داد که ریامبر فرمود   4،امام مسلم ِْ َِ لا مِلنْ  ََ

ِِ  
ََ جْرُ مَنْ عَمِل

َ
جْرُهَا، وَأ

َ
ةً حَسَنَةً فَلَهُ أ سْلََمِ سُنَّ مَنْ سَنَّ فِي الِْْ

ئَةً كَانَ  ةً سَيِّ سْلََمِ سُنَّ جُورِهِمْ شَيْءٌ، وَمَنْ سَنَّ فِي الِْْ
ُ
نْ یَنْقُصَ مِنْ أ

َ
وْزَارِهِمْ  مِنْ غَيْرِ أ

َ
نْ یَنْقُصَ مِنْ أ

َ
دِِ ، مِنْ غَيْرِ أ ِْ َِ ا مِنْ  ََ

ِِ  
ََ عَلَيْهِ وِزْرُهَا، وَوِزْرُ مَنْ عَمِ

برد و نی  راداش کسانی که راس از او باه آن عمال کنناد، بادون  ت )یا روشی( نیکویی بنا نهد، راداش آن را مینکسی که در اسلام س 5؛شَيْءٌ 
ت )یا روشی( نادرستی بنا نهد، گناه آن برعهده اوست و نی  گناه کسانی کاه راس نا کم شود  و کسی که در اسلام ساینکه چی ی از راداش آنه

ت ن(  اگرچاه آیاات قارآن کاریم و سا420، ص2010 6،)الکاراسنه و صاالح« از او به آن عمل کنند، بدون اینکه چی ی از گناه آنها کم شود
هاا و  فرهنگ راساسکند، رذیرش این آیات توسط مسلمانان ممکن است ب دین به نوآوری ترغی  می کنند که جنبه هنجاری ورو  بیان می به

تواند رابطه مثبتی بین بعد هنجاری دیان د که میشو سطو  تحصیلی مختلف آنها متفاوت باشد  این دیدگاه به مطر  شدن این ایده منجر می
  اسلام و تمایل به نوآوری وجود داشته باشد
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 بعد شناختی. 2-2-2
 ؛شاود بعد شاناختی باه جنباه ایادئولوژیکی دیان مرباوط می ،اولا  شود  بعد شناختی دین ازطری  اصول باورهای دینی و آموزش نمایان می

(، 222، ص2008مثال، باور به اهمیت خداوند )راربوتیاا و همکااران،  عنوان ازجمله به - های دینی طورکه در انتظارات مربوط به ایده همان
 یاترایان برای توسعه نوآوری اهم ای بی شود  از منظر اسلامی، باور قوی به آینده نشان داده می - وجود خداوند، یا مفهوم زندگی رس از مر 

های بعاد  سپس شما را در ری آنها قرار دادیم، نسل»فرماید   می 14است  در سوره یونس، آیه  یتطور مشابه، عاملی مهم برای خلاق دارد و به
کناد تاا باه آیناده ایماان داشاته باشاند و در برابار  دهد او مردم را تشوی  می که نشان می« کنید! ها در زمین، تا ببینیم چگونه عمل می ز نسلا

 های جدید باز باشند  نوآوری

کنناد کاه داناش  ( ریشانهاد می1256) 2جونگ و همکاران (  دی148، ص2002 1،اصل بعد شناختی، آموزش است )هارگریوز یندوم
ای کاه در  دانش و آموزش در اسلام با توصایه یتشود  اهم گیری می ترین و بیشترین عواملی است که در بعد شناختی دین اندازه یکی از مهم

نند کاه آماوزش بارای ک ریشنهاد می  (28ص ،1288 3،مامفورد و گوستافسون)، به ریامبر وای شد، مشهود است «بخوان»اولین کلمه قرآن 
تواند ااتمال دستاورد نوآورانه  سازد، می نفس می کند یا ع ت نوآوری مهم است و گفتند یک سیستم آموزشی که از خودمختاری رشتیبانی می

مسالمان  انرژوهشگرهای علمی جدید نیاز به تلاش  ای بین آموزش و نوآوری وجود دارد و ریشرفت طور مشابه، رابطه قوی را اف ایش دهد  به
کناد  مثال، در زمینه ر شکی، اسلام مسلمانان را تشوی  می عنوان های مناس  دارند  به ال سازی راه های زندگی و ریاده برای مواجهه با چالش

 4،هاای مختلاف کماک کارده اسات )فروقای های مناس  بارای بیماری ای را طراای کنند که به توسعه درمان های آموزشی نوآورانه تا روش
 ( 225، ص2006

( تأکید کرده است، اگرچه مردم ممکن است برخی 2002) 5طورکه کرستینگ بعد شناختی ممکن است باورهای مختلفی را دربرگیرد  همان
تضاد ریدا  آنها  دینی های یدئالهای زندگی آنها با ا های دینی خود انجام دهند، زمانی که برخی جنبه های زندگی خود را براساس دیدگاه از انتخاب

باراین،  کند، ممکن است برای آنها دشوار باشد که این دو را هماهنگ کنند  بنابراین، باورهاا ممکان اسات تغییار کنناد و تجدیاد شاوند  افا ون
های  کنند مجبورند اتی زماانی کاه باا دیادگاه را بر افراد تحمیل کنند که آنها ااساس می یخانواده، دوستان یا شرکا ممکن است باورهای خاص

تواند تمایل به نوآوری را تقویت کند  براسااس هماین  شخصی خود متفاوت هستند، به آنها رایبند باشند  به همین دلایل، بعد شناختی اسلام می
  مثبتی بین بعد شناختی دین اسلام و تمایل به نوآوری وجود داشته باشدتواند رابطه که می شود یدیدگاه، این ایده مطر  م

 
6. بعد قانونی2-2-3

 

روند و برخی رفتارها را تقویت و دیگر رفتارها  کار می عنوان قوانین و مقرراتی تعریف شود که در یک محیط خاص دولتی به تواند به بعد قانونی می
های برقرارشده، ثبات و نظم را در یک جامعاه افاظ  ها، قوانین و سیاست د تا ازطری  قواعد، محدودیتکن کنند  این بعد تلاش می را محدود می

شود  یاک جنباه مهام از  اند، جنبه قانونی دین ازطری  تنظیمات دولتی دینی نمایان می ( ریشنهاد کرده2000) 7طورکه استار  و فینکه کند  همان
 کند  بعد قانونی در کشورهای اسلامی، شریعت است که قوانین را تعریف کرده و رفتارهای افراد را کنترل می

های عماومی دولات  های نهادی است و قوانین و سیاست عد محیطترین ب بعد قانونی اصلی نویسند  می( 2012) 8استن هلم و همکاران
طور مستقیم یا غیرمستقیم از افراد در رفتارهای نوآورانه رشتیبانی کنند  این بعد قانونی ممکن است برای تمایل باه ناوآوری مفیاد  توانند به می
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فرآیناد و »عنوان  تاوان آن را باه ه است، اجتهاد است کاه میهایی که توسط شریعت در جوامع مسلمان توسعه یافت باشد  یک نمونه از نوآوری
لات فکاری، سیاسای، ووز شاوند تاا باا تحارتوانند تفسایر، توساعه و با شده در قرآن کریم و سنت می سازوکاری که ازطری  آن قوانین وای

اسات کاه  یفکار ی(  اجتهاد، نوآور41، ص2014 1،و صلا  دیکرد )سع فیتعر« جامعه هماهنگ شوند یو اخلاق یفناور ،یقانون ،یاقتصاد
  کند یکمک م رییتغ تیریکه به مد شود یشناخته م یاصل ررور کیعنوان  و به افتهیتوسعه  دیلات جدومواجهه با تح یبرا عتیتوسط شر

ی اسلامی و سیستم مالی بانکداری، طورکل نمونه دومی از نوآوری ایجادشده توسط شریعت در جوامع مسلمان، بانکداری اسلامی است  به
طور جمعای  های فرهنگی، اقتصادی، سیاسی و اجتماعی جوامع اسالامی غالا  اسات و باه ای از قوانین هستند که بر ویژگی اسلامی مجموعه

آنهاا از های اسلامی مؤسساتی تجاری هستند که تا اد زیادی با اصول دینی اسلام سازگار هساتند   شوند  بانک تحت عنوان شریعت شناخته می
 شود  زیرا فلسفه راهنما آنها، مانند سیستم مالی اسلامی، از شریعت اسلامی استخراج می ؛های غربی متفاوت هستند بانک

نوآوری در سیستم بانکداری اسلامی کاه بار  یتهای بانکی اسلامی، اشترا  سود و زیان است  عوامل اصلی موفق ارزش ایاتی سیستم
-کناد کاه طبا  گفتاه رز هایی برای رذیرش ریساک ایجااد می طور غیرمستقیم انگی ه اصول شریعت درباره اشترا  ریسک استوار است، به

کرمن سالامی در بخاش شاود کاه بانکاداری بادون بهاره ا ویژه زمانی بیشتر آشاکار می (، برای نوآوری رروری است  این امر به1280) 2آ
هاای نوآوراناه  بانکداری اجتماعی توسعه یافته است  بانکداری بدون بهاره ممکان اسات مسالمانان را تشاوی  کناد کاه وام بگیرناد و رروژه

کید کردند که دسترسی آسان به منابع مالی برای نوآوران مهم است و باه آنهاا کماک می2005) 3اندازی کنند  راول و گرودال راه  کناد تاا ( تأ
، این ایاده مطار  این دهد  براساس ، بعد قانونی اسلام ااتمالًا تمایل به نوآوری را ترویج مییادشدههای خود را توسعه دهند  به دلایل  رروژه

 تواند رابطه مثبتی بین بعد قانونی دینی اسلام و تمایل به نوآوری وجود داشته باشد شود که می می
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شود  مطالعاات  مرورداری اسلامی بر تمایل به نوآوری، رروری است که ابتدا ریشینه تحقی  در این زمینه  تر از تأثیرات دین برای در  عمی 
 ،طورخاص اما باه ؛اند شناسی اجتماعی، اقتصاد و مدیریت، به بررسی ارتباط میان دین و نوآوری توجه داشته های روان ویژه در اوزه ریشین به

هاای ریشاین،  اناد  بناابراین، در ایان بخاش باه تحلیال نتاایج رژوهش داری اسلامی در این زمیناه ررداخته تحقیقات اندکی  به تأثیرات دین
 شود  رویکردهای مختلف موجود و خلأهای تحقیقاتی در این اوزه ررداخته می

یجه رسیدند که اصولی همچون ریگیری و ماداومت در انجاام در تحقی  خود به این نت (1402جو و اسینی ) در بین مطالعات داخلی، نیک
در مطالعاه  (1402جمشایدی و اامادی ) ،ه اسات  همچناینشد یددر کارآفرینی هستند که در اسلام نی  تأک یتترین عوامل موفق امور از مهم

وکاار  ای بارای کاارآفرینی و کسا  ع، اهمیت ویاژهعنوان یک دین جام وکار و کارآفرینی در اسلام به این نتیجه رسیدند که اسلام به جایگاه کس 
در تحقی  خاود باه بررسای  (1401زاده و زارعی ) دیگر، کاظم د  ازسویشوعنوان یک عمل عبادتی توجه  کید دارد که کارآفرینی بهأقائل است و ت

عنوان یک مسایر بارای رشاد فاردی و  کارآفرینی به ،ابعاد مختلف کارآفرینی از دیدگاه اسلام ررداختند و نشان دادند که در قرآن و سنت ریامبر
کید کردناد و نشاان دادناد کاه أوکارها ت کس  یتدر موفق یتای بر نقش خلاق در مقاله (1222کریمی و محمدی ) اجتماعی مطر  شده است 

شاود  در تحقیا   ریشبرد امور شاناخته میعنوان یک فرآیند عقلانی و الهی در  بلکه به ،بالایی برخوردار است یتتنها از اهم در اسلام نه یتخلاق
 یاتوکار از منظر اسلام، به این نتیجه رسیدند که نوآوری و خلاق و نوآوری در کس  یتبا بررسی نقش خلاق (1224دیگری، فراهانی و یوسفی )

عباادی و ایادری  ،همچناین  اهداف انساانی و اخلاقای اسالام نیا  راروری اسات  قتنها برای رشد اقتصادی بلکه برای تح وکار نه در کس 
بر کارآفرینی اقتصاادی،  گیری کردند که در اسلام، اف ون ای به مقایسه دو رویکرد کارآفرینی در اسلام و غرب ررداختند و نتیجه در مقاله (1224)

خود نشان دادناد کاه در  در تحقی  (1288آید  درنهایت، محمدی و سلطانی ) های مهم به شمار می اخلا  و مسئولیت اجتماعی نی  از اولویت
 شده است   یداسلام بر ل وم استفاده از نوآوری برای ریشبرد اهداف جامعه و فرد تأک

                                                            
1. Saeed and Salah 
2. Rose-Ackerman 

3. Powell and Grodal 
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صورت گرفته اسات   یتهای اسلامی بر نوآوری و خلاق دی در زمینه تأثیر مذه  و ویژگیددر بین مطالعات خارجی نی ، تحقیقات متع
( انجام شده است که تاأثیر دیانات اسالامی بار تمایال باه کاارآفرینی را بررسای 2024) 1انیکی از این تحقیقات، توسط الفوازان و همکار

تواند بار توساعه کاارآفرینی نقاش  دهد که ابعاد مختلف دین اسلام می کند  نتایج این مطالعه براساس روش فراتحلیل و اسنادی نشان می می
( انجاام شاده اسات، اثارات مالیاات اسالامی بار ظرفیات ناوآوری 2022) 2داشته باشد  در تحقی  دیگری که توسط هاروناا و همکااران

دهند که مالیات اسلامی تأثیر مثبت و معناداری بر  ط در کامرون بررسی شده است  نتایج این تحقی  نشان میسوکارهای کوچک و متو کس 
اوراناه نهاای ف دار نبوده است  همچنین تأثیرات بر نوآوریهرچند تأثیر آن بر نوآوری سازمانی معنا ؛نوآوری فرآیند، محصول و بازاریابی دارد

هاای  ( در ماورد ناوآوری بااز در بانک2022) 3اورانه بوده است  همچنین، تحقیقای توساط مخیبااد و همکااراننهای غیرف بیشتر از نوآوری
هاایی کاه اعضاای  دهاد کاه بانک می های هیئت نظارت شرعی بر تطاب  شریعت انجام شده است  این تحقی  نشان اسلامی و تأثیر ویژگی

های مختلاف  در زمیناهص بیشتری در هیئت نظارت شرعی خود دارند، ااتمالًا تطاب  بیشتری با شریعت خواهند داشت  تأثیر مثبت تخصا
 های اسلامی مشاهده شده است   اقتصادی، مالی و اسابداری بر تطاب  با شریعت در بانک

و نوآوری در اسلام و  یتخلاق یت( انجام شده است، به بررسی اهم2012) 4وسط محمد و همکاراندرنهایت نی  یک مطالعه دیگر که ت
عنوان مبناای  های خلاقیت و نوآوری از زندگی ریامبر اسلام را به رردازد  این تحقی  مدل کارگیری آن در نظام آموزشی اسلامی می ررورت به

کید دارد کند و به اهم آموزش در مدارس اسلامی ریشنهاد می  یت ارتقاء این مفاهیم در دنیای معاصر و در سیستم آموزشی اسلامی تأ

ویژه  داری و نوآوری تاادودی بررسی شده، اما این مطالعات به دهد که اگرچه رابطه بین دین ریشینه تحقیقات داخلی و خارجی نشان می
ه اسات  ناوآوری شادها کمتار بررسای  ری اسلامی و نوآوری در ساازماندا های مالی اسلامی و بانکداری متمرک  بوده و رابطه دین در زمینه

داری اسلامی بر تمایل باه  ین بار در ایران به بررسی تأثیر ابعاد دیننخستگرفته، برای  های صورت رژوهش اارر در این است که طب  بررسی
کناد و اثارات ابعااد هنجااری، شاناختی و  هاا اساتفاده می دهگام برای تحلیل دا به شود  این تحقی  از روش رگرسیون گام نوآوری ررداخته می

های فرهنگای و دینای ایاران، مادل خاصای از    این مطالعه با توجه به تفاوتکند میداری اسلامی بر تمایل به نوآوری را بررسی  نظارتی دین
های علمای و مادیریتی در زمیناه  باشاد کاه باه ریشارفتهمراه داشته  فردی را به تواند نتایج منحصربه دهد و می داری اسلامی را ارائه می دین

 نوآوری و اقتصاد اسلامی در ایران کمک کند 
 
 . روش پژوهش3

ها استفاده کرده و ازطری  آنالی  آماری به بررسی رابطه بین دین اسالام و تمایال باه  آوری داده ی برای جمعرژوهش اارر از یک رویکرد کم  
های مختلاف اقتصاادی و فرهنگای ایاران اسات کاه در  ال در بخشعرژوهش شامل کارآفرینان و نوآوران ف رردازد  جامعه آمارینوآوری می

بنیاان )ایان گاروه بخاش  های دانش ها و شارکت کنند  این جامعه شاامل اساتارتا  ارچوب محیط اجتماعی و مذهبی کشور فعالیت میهچ
ها در ایران ازسوی این دسته انجام  )بسیاری از نوآوری طسهای کوچک و متو کتدهند(، شر ای از نوآوری در اقتصاد ایران را تشکیل می عمده

دولتی  هاای دولتای یاا نیماه ال هساتند( و بخشعاهای کارآفرینی و فناوری ف ویژه کسانی که در اوزه شود(، دانشجویان و رژوهشگران )به می
 باشد    رشد( میهای علم و فناوری و مراک مرتبط با نوآوری و کارآفرینی )مانند رار 

گیاری، ابتادا جامعاه آمااری باه طبقاات مختلاف  منظاور نموناه بوده اسات  باه 5ایگیری طبقه گیری براساس رویکرد نمونهروش نمونه
شاد   دولتی مرتبط باا ناوآوری و کاارآفرینی( تقسایم  های دولتی یا نیمه بنیان، دانشجویان کارآفرینی و بخش های دانش ها، شرکت )استارتا 

                                                            
1. Alfawzan, A., Tamvada, J. P., Aldhehayan, A., Temouri, Y., & Pereira, V. 
2. Haruna, A., Oumbé, H. T., Kountchou, A. M., & Kakeu, C. B. P 
3. Mukhibad, H., Nurkhin, A., Anisykurlillah, I., Fachrurrozie, F., & Jayanto, P. Y 
4. Mohamad, A., Atoma, P., Ismail, A., & Mustaqim, M 

5. Stratified Sampling 
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نفار از  120ای  رذیری نتایج، ابتادا نموناه شد  برای تضمین اعتبار و قابلیت تعمیم انتخاب  1صورت تصادفی هایی به پس از هر طبقه، نمونهس
عناوان نموناه نهاایی  شاده، باه آوریهای جمع نامه نفر براساس امکان دسترسی و ررسش 1200افراد جامعه آماری انتخاب شدند و درنهایت 

 بود  1402نیمه دوم سال  نی  ها آوری داده اب شد  دوره زمانی اجرای رژوهش و جمعرژوهش انتخ
 
 رهای. متغ3-1

؛ ابورایاا و 122، ص1222 3،داری که در ادبیات وجاود دارد )هیال و هاود گیری که برای دین اگرچه معیارهای اندازه :2داری اسلامی دین. 1
 5اند  مکفارلناد برای مطالعه باورهای مسایحیان و ساایر ریاروان غیرمسالمان طرااای شاده( مفید هستند، اما عمدتاً 22، ص2014 4،هیل

شاناختی باورهاا و  هاای روان اند، برای تحقی  درخصوص ویژگی هایی که برای مطالعه مسیحیت طراای شده ( استدلال کرد مقیاس1284)
داری مسالمانان معماولًا  گیری دیان های موجود برای انادازه که روش ( بیان کرد2010) 6براین، خریم اعمال مسلمانان مناس  نیستند  اف ون

هاای  شاوند  بناابراین، راروری اسات از روش ان غیرمسلمان غربی ترجماه میرژوهشگرطور بدون تغییر از متون انگلیسی اصلی توسط  به
 ( 552، ص2014 7،)زلخا و همکاران  تندکه مسلمانان جوامع اسلامی با آن مواجه هس استفاده نمود تری برای تعیین مسائلی مناس 

داری اسلامی تعریف شود  این یک مفهوم چندبعدی اسات کاه از ترکیا   این منظور، در این مطالعه، مهم بود که دقیقاً معنای دین ایبر
هاای  خدا، ایماان باه کتابآید  بعد اول شامل باورهای اسلامی است که شامل ایمان به الله، ایمان به فرشتگان  به وجود می یعوامل مختلف

ایمان به روز قیامت، ایمان به قضاوقدر الهی است که شش رکان اسالام ، آسمانی، ایمان به ریامبران و ریامبر آخرین یعنی اضرت محمد
ز، صدقه، روزه و نما ،مثال عنوان شود، به هستند  بعد دوم، رفتار اسلامی است که به اعمال و رفتارهای مسلمانان در زندگی روزمره مربوط می

داری اسالامی  براین، مسلمانان باید اصول اسلامی را ریروی کنند و از تمامی اعمال ممنوعه اجتناب کنند  بنابراین، سنجش دیان اج  اف ون
 بر مقیاسی است که شامل باورها و رفتارهای مسلمانان است  عمدتاً مبتنی ،که در رژوهش اارر استفاده شده است

شاده باه ساؤالات هنجااری، شاناختی و نظاارتی  آوری های جمع داری اسلامی، از میانگین امتیازهای راساخ ری ابعاد دینگی برای اندازه
ای  نقطاه ساؤال باا اساتفاده از مقیااس رنج 21دهندگان خواسته شد که باورها و رفتارهای دینی خاود را ازطریا   استفاده شده است  از راسخ

مطمائن = » 2، «باه نادرت»یاا « مخاالفم= » 2، «هرگ »یا « کاملًا مخالفم= » 1عبارت بودند از   های ممکن لیکرت مشخص کنند  راسخ
قرار داشت  155تا  21ای از  امتیازات ااصل در بازه « همیشه»یا « کاملًا موافقم= » 5، و «بسیار زیاد»یا « موافقم= » 4، «گاهی»یا « نیستم

  دهی صورت گرفته است صورت ساده و بدون وزن ذکر است جمع امتیازات به به ی بیشتر است  لازمداری اسلام که امتیاز بالاتر به معنای دین

هرچاه ماردم  نویساد  می( 2000) 8یرز  مادهند یم یناشاره دارد که افراد به د یارزش ی اناست که به م یند یبعد، بعد هنجار یننخست
 شاان دهاز  ی،اسلام داری یند یبعد هنجار یریگاندازه یکنند  برا یرا عمل ینوجود دارد که آن د یشتریارزش دهند، ااتمال ب ینیبه د یشترب

و صادقه  گیرناد یدر ماه رمضان روزه م خوانند، یاند که نماز م اظهار کرده ی اندهندگان چه م بود که راسخ یناستفاده شد که مربوط به ا گ ینه
، «گیارم روزه واجا  )رمضاان( می»، «کنم قرآن کریم را تلاوت مای»، «خوانم نمازهای واج  را می»دهند  این موارد عبارت بودند از   می

کنم و  نیکویی را ترویج مای»، «دهم صدقه مستح  می»، «گویم به دیگران چی هایی که نادرست است نمی»، «گیرم های مستح  می روزه»
باه همساایگانم اهمیات »، «زنم به اقاوامم سار مای»، «کنم زیاد بخندم سعی می»، «کنم از والدینم اطاعت می»، «کنم وگیری میاز گناه جل

باه ساالمندان کماک »، «کنم باه دیگاران ظلام نمای»، «کنم اصول روشش اسلامی را رعایت می»، «دهم هایم را انجام می وعده»، «دهم می
  «همد اج عمره انجام می»، و «کنم می

                                                            
 یتمهام یاسهام ها، اسهتارتا  طبقهه در مثال، عنوان بهه. داشهت شهدن انتخهاب یبهرا یمسهتقل و برابهر احتمهال مهوردنرر طبقهه از عضو هر که معناست نیا به یتصادف روش. 1

 .شد استفاده ها استارتا  از یمشخص تعداد انتخاب یبرا یتصادف اعداد دیتول افزار نرم کی از و شد ثبت یرسم داده گاهیپا در فعال یها استارتا 
2. Islamic religiosity 

3. Hill and Hood 
4. Abu-Raiya and Hill 
5. McFarland 
6. Khraim 
7. Zelekha et al 
8 Myers 
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گیری شاد  در ارتبااط باا بعاد شاناختی، از  مختلاف مارتبط باا باورهاای دینای فارد انادازه گ ینه 2دومین بعد، بعد شناختی بود که از 
مان »ها عبارت بودند از   گ ینهبه خداوند، به جهنم، به بهشت و به آخرت راسخ دهند   آنها دهندگان خواسته شد که درباره می ان ایمان راسخ
من »، «های خدا ایمان دارم من به کتاب»، «من به فرشتگان خدا ایمان دارم»، «، ریامبر خدا ایمان دارممن به محمد»، «ایمان دارم به الله

مان باه بهشات ایماان »، و «من به جهانم ایماان دارم»، «من به تقدیر ایمان دارم»، «من به آخرت ایمان دارم»، «به ریامبران خدا ایمان دارم
  «دارم

کید کردند که اسلام عناصر جدیادی را باه ابعااد نظاارتی 555، ص2012، آودرتش و همکاران)، درخصوص بعد نظارتی، نجامسرا ( تأ
دهندگان خواسته شد که موافقات خاود را باا جملاه  کند که مستقیماً از قرآن کریم گرفته شده است  در این بخش، از راسخ جامعه ارافه می

 اعلام کنند « کنم شریعت ریروی می من در هر شرایطی از قوانین»
بندی شاود تاا بار مساائلی  گیری تمایل به نوآوری، لازم بود که ماوارد دساته در انتخاب مقیاس مناس  برای اندازه :1تمایل به نوآوری. 2

دهندگان را نسابت  های راسخ استفاده شد که مناس  بودند تا نگرش گ ینه رنجشود  برای این منظور از  متمرک  شوند که به نوآوری مربوط می
شاد کاه بار ناوآوری  های جدید مربوط می ها نسبت به ایده گیری کنند  اولین دسته به نگرش های جدید، تغییر و رذیرش ریسک اندازه به ایده

آیا مهم است که کارها »یا « های جدید؟ اند یا ایده دار بودهت طولانی رایدهایی که م کدام بهتر است  ایده»مثال،  عمومی تمرک  داشت  برای
من نگران مشکلاتی هستم کاه ممکان اسات »ها نسبت به تغییر مربوط بود  موارد شامل  دسته دوم به نگرش  «را به روش خود انجام دهید؟

کارمن )-طورکه رز درنهایت، همان«  شوم من از ااتمال اینکه چی ی جدید ایجاد شود خوشحال می»، و «تغییرات به وجود بیاورد ( 1280آ
مان معتقادم کاه مااجراجویی و »هایی مانناد  گ یناهتأیید کرد که رذیرش ریسک برای نوآوری رروری است، نگرش به رذیرش ریسک را با 

تولیاد کردناد کاه  125تاا  25ها امتیازهاایی از  گیری شد  این مقیاس اندازه« انگی  مهم است رذیرش ریسک برای داشتن یک زندگی هیجان
 تر نسبت به نوآوری بود  دهنده نگرش مثبت امتیاز بالاتر نشان

هاای مسالمانان نسابت باه  دموگرافیک کنترل شد که ممکن است بر نگرش - در این رژوهش چندین متغیر اجتماعی :متغیرهای کنترل. 3
(، تجرباه کااری Education(، تحصایلات )Gender(، جنسایت )Ageکناد کاه سان ) نوآوری تأثیر بگذارد  ادبیات تجربی مرتبط ریشنهاد می

(Experience( و کارآفرینی )Entrepreneurshipمی ) ( 242، ص2015 2،های نوآوری تأثیر بگذارند )بنابو و همکاران توانند بر نگرش 
 ؛ها آوری داده دهنده از زمان تولد تا زمان جمع های عمر هر راسخ (  تعداد سالAge) سن -
 ؛  مرد(0  زن؛ مقدار 1کدگذاری شده است )مقدار  صورت متغیر مجازی دهنده به (  جنسیت راسخGender)  جنسیت -
  بادون 1گیری شاده اسات )مقادار  انادازه صورت یاک متغیار ترتیبای دهنده که به (  سطح تحصیلات راسخEducationتحصیلات ) -

  تحصایلات تکمیلای 5  کارشناسی؛ مقدار 6  کاردانی؛ مقدار 5  دیپلم؛ مقدار 4   متوسطه؛ مقدار2  ابتدایی؛ مقدار 2تحصیلات؛ مقدار 
 ؛)کارشناسی ارشد و دکتری((

 ؛داشته است یخاص ینهدر زم یدهنده تجربه کار که راسخ ییها (  تعداد سالExperience) یتجربه کار -
وکار( بوده است یا  کارآفرینی )مانند تأسیس یا مدیریت یک کس های  دهنده درگیر فعالیت (  آیا راسخEntrepreneurshipکارآفرینی ) -

   فرد غیرکارآفرین( 0  فرد کارآفرین؛ مقدار 1خیر )مقدار 
د  برای اطمینان از روایی شوها، لازم است دو جنبه اصلی یعنی روایی و رایایی بررسی  آوری داده برای اطمینان از دقت و اعتبار اب ار جمع

نامه با استفاده از نظارات  امه، از دو نوع روایی محتوایی و روایی سازه استفاده شد  در مراله نخست، روایی محتوایی ررسشن )اعتبار( ررسش
منظاور روشاش کامال ابعااد موراوع  ناماه باه داری اسلامی، نوآوری، و کارآفرینی تأیید شد  ررساش صان و کارشناسان در اوزه دینصمتخ

نامه، از  د  برای بررسی رایایی )اعتمادرذیری( ررسششها استفاده  ان برای بهبود گویهصریشنهادی متخص رژوهش طراای شد و از اصلااات
 ( استفاده شد  CRدو شاخص آلفای کرونباخ و رری  رایایی ترکیبی )

                                                            
1. innovation propensity 

2 Benabou, T., & et al 
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 (CRنتایج آزمون آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی ) .1جدول 

 CR کرونباخ یآلفا ها هیتعداد گو بعد
 58/0 58/0 61 یهنجار‌‌-‌یاسلام‌یدار‌‌نید
 58/0 58/0 9 یشناخت‌-‌یاسلام‌یدار‌‌نید
 58/0 56/0 6 ینظارت‌-‌یاسلام‌یدار‌‌نید

 55/0 51/0 8 ینوآور‌‌به‌لیتما
 96/0 59/0 86 نامه کل پرسش

‌پژوهش‌یها‌افتهیمنبع:‌

 
ها و قابلیات  دهنده همسانی درونای گویاه بود، که نشان 5/0 استانداردنامه بالاتر از مقدار  مقدار آلفای کرونباخ برای تمامی ابعاد ررسش

گ ارش شد،  5/0 نامه بالاتر از مقدار مطلوب اعتماد اب ار رژوهش است  همچنین، مقدار رری  رایایی ترکیبی نی  برای ابعاد مختلف ررسش
ها و بررسای ارتبااط باین متغیرهاای وتحلیل داده منظور تج یه ت بهاس گفتنیها در طول زمان است   گیری سازه که بیانگر ثبات اب ار در اندازه

 انجام شده است  12اف ار ایویوز نسخه  ها با کمک نرمتج یه و تحلیل تمامیگام استفاده شده است   به رژوهش، از تحلیل رگرسیون گام
 

 ها و نتایج وتحلیل داده . تجزیه4

 گام به گام ونیرگرس برآورد جی. نتا4-1

داری  دلیل بررسی تأثیر ابعاد مختلف دیان گام استفاده شده است  در این رژوهش، به به آزمایش فرریات رژوهش از تحلیل رگرسیون گام برای
راذیر اسات  ایان  گام توجیه به عنوان متغیر وابسته(، استفاده از روش رگرسیون گام عنوان متغیرهای مستقل( بر تمایل به نوآوری )به اسلامی )به

شناسایی کنیم که بیشترین تأثیر را بر تمایال باه ناوآوری را داری اسلامی  ترین ابعاد دین صورت تدریجی، مهم دهد تا به به ما امکان میروش 
نشاان  لیتفصا نتایج این شش مادل را به 2م  جدول کنیتفسیرتر  تر و قابل متغیرهای غیرمؤثر را اذف کرده و مدل را ساده ،اال نیدرع  دارند

   دهد می
 

 داری اسلامی )هنجاری، نظارتی و شناختی( . رابطه بین نوآوری و ابعاد دین2جدول 

 مدل ششم مدل پنجم مدل چهارم مدل سوم مدل دوم مدل اول 

‌811/0*** - یدار‌‌نید
(068/0) - - - - 

‌898/0** - - یهنجار‌
(0890/0)‌ - **898/0‌

(0000/0)‌

‌0198/0** - - - ینظارت
(0068/0)  

**00589/0‌
(0895/0)‌

 - - - یشناخت
 

*680/0‌
(0888/0)‌

*0881/0‌
(0885/0)‌

‌-0800/0* تیجنس
(0080/0)‌

*0818/0-‌
(0081/0)‌

*0881/0-‌
(0086/0)‌

*0816/0-‌
(0080/0)‌

0119/0-‌
(0088/0)‌

*0880/0-‌
(0080/0)‌

‌-0608/0*** سن
(00819/0)‌

***0688/0-‌
(00880/0)‌

***0689/0-‌
(00886/0)‌

***0605/0-‌
(00819/0)‌

***0601/0-‌
(00819/0)‌

***0689/0-‌
(00880/0)‌

‌0800/0** لاتیتحص
(0658/0)‌

**0885/0‌
(0688/0)‌

**0888/0‌
(0680/0)‌

**0896/0‌
(0658/0)‌

**0859/0‌
(0658/0)‌

**0888/0‌
(0680/0)‌

‌0681/0*** یتجربه‌کار‌
(00888/0)‌

***0668/0‌
(00800/0)‌

***0661/0‌
(00800/0)‌

***0688/0‌
(00888/0)‌

***0688/0‌
(00888/0)‌

***0661/0‌
(00806/0)‌

‌618/0** ینیکارآفر‌
(0085/0)‌

**689/0‌
(0080/0)‌

**669/0‌
(001/0)‌

**618/0‌
(0088/0)‌

**680/0‌
(0085/0)‌

**668/0‌
(0005/0)‌

‌508/8 جزء‌ثابت
(689/0) 

880/0‌
(859/0) 

088/6 
(800/0) 

091/8‌
(808/0) 

610/08 
(898/0) 

860/6‌
(851/0) 
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 ( p < 0.1 ⁎و  p < 0.01, ،⁎⁎ p < 0.05 ⁎⁎⁎دهنده است ) مقادیر داخل ررانت  )( نشان
‌پژوهش‌یها‌افتهیمنبع:‌

 
 دهد که گام نشان میبهگام نتایج ااصل از برآورد الگوی رژوهش به روش رگرسیون

ویژه سان، ساطح  به ؛گذارند ل، اثر تمایل به نوآوری تحت کنترل چندین متغیر کنترل قرار گرفت که ااتمالًا بر نوآوری تأثیر میودر مدل ا  1
اثار  تیدهاد جنسا ( غیرمعنادار بوده است که نشاان مایn=1200) تحصیلات، تجربه کاری و ورعیت کارآفرینی  رری  جنسیت برای نمونه

 ؛(p < 0.05) معناداری بر تمایل به نوآوری نداشته است  در بین متغیرهای کنترل، سن تأثیر منفای معناادار بار تمایال باه ناوآوری داشاته اسات
باا ادبیاات شاود مطااب  مشااهده مای ،که تجربه کاری و ورعیت کارآفرینی تأثیر مثبت و معناداری بر تمایل به نوآوری دارند  همچنین دراالی

 گیری است های رژوهش اارر نی  مؤید این نتیجهقبلی، تحصیلات عامل مهمی برای تأثیرگذاری بر نوآوری است که یافته
عنوان یک سازه ترکیبی به معادله رگرسیون ارافه شاد  نتاایج رگرسایون خطای نشاان  داری اسلامی به م، متغیر مستقل دینودر مدل د  2

 یطورکل متغیرهای کنترل باه(  p-value < 0.01) داری اسلامی وجود دارد و معنادار میان تمایل به نوآوری و دین دهند که یک رابطه مثبت می
 اند مشابه مدل اول باقی مانده

دهد که یک رابطه مثبت و  داری اسلامی به معادله رگرسیون ارافه شد  نتایج رگرسیون خطی نشان می م، بعد هنجاری دینودر مدل س  2
م ومشاابه مادل د یطورکل وجود دارد  متغیرهای کنترل به p-value < 0.05 داری اسلامی با میان تمایل به نوآوری و بعد هنجاری دین معنادار

 باقی ماندند 

دهد  تفاوتی در میان متغیرهای کنتارل  بین نوآوری و بعد نظارتی اسلام را نشان می (p < 0.05) مدل چهارم نی  رابطه مثبت معناداری  4
 شود  م مشاهده نمیومیان این مدل و مدل س

ماند  تفااوتی  باقی می (p < 0.05) داری اسلامی ازطری  بعد شناختی در مدل رنجم، رابطه معنادار مثبت بین تمایل به نوآوری و دین  5
 در متغیرهای کنترل میان این مدل و مدل قبلی وجود ندارد 

طور ترکیبی به معادله رگرسیون ارافه شد  نتاایج رگرسایون خطای در مادل  می بهداری اسلا سرانجام، در مدل ششم، هر سه بعد دین  6
داری اسلامی رابطه مثبت معناداری با تمایل به نوآوری طی دوره زماانی  دهند که هر سه بعد هنجاری، نظارتی و شناختی دین ششم نشان می

  (p-value < 0.05) مورد بررسی داشته است

 

 گیری . بحث و نتیجه5

هاای  باشاد  بارای ایان منظاور از داده بر نظریه نهادها مای داری اسلامی در تمایل به نوآوری مبتنی ف اصلی رژوهش اارر بررسی نقش دینهد
های  ها و شارکت های مختلاف اقتصاادی و فرهنگای ایاران اساتارتا  ال در بخشعنفر از کارآفرینان و نوآوران ف 1200شده از  آوری آماری جمع

دولتی مارتبط باا ناوآوری و کاارآفرینی مانناد  های دولتای یاا نیماه های کوچک و متوسط، دانشجویان و رژوهشگران و بخش شرکتبنیان،  دانش
گاام باود  نتاایج ایان باهبر رویکرد تحلیل رگرسیون گاام ها نی  مبتنیوتحلیل داده و روش تج یه های علم و فناوری و مراک  رشد استفاده شد رار 

 توانند تأثیرات متفاوتی بر تمایل به نوآوری داشته باشند  داری اسلامی می هند که ابعاد مختلف دیند تحقی  نشان می
اناد، همخاوانی دارناد   که به نقش متغیرهای فردی و فرهنگای در ناوآوری ررداخته ،های نظری مختلفی ها با مدل از منظر تئوریک، این یافته

داری  شود که بعاد نظاارتی دیان  در این رابطه استدلال میردثبت و معناداری بر تمایل بر نوآوری داطورخاص، مشاهده شد بعد نظارتی تأثیر م به
د به هشود  این بعد شامل تع کنترل اجتماعی و فردی اشاره دارد که ازطری  قوانین مذهبی و نهادهای اجتماعی ایجاد می یها سمیاسلامی به مکان

طور  تواناد باه گذارد  براساس تحلیل تئوریک، بعد نظارتی می ین است که بر رفتار فرد در جامعه تأثیر میاصول اخلاقی و رفتارهای مورد تأکید د
ها و اصول اخلاقی، تمایل  کنند، با رعایت ارزش های نظارتی دینی فعالیت می ارچوبهغیرمستقیم موج  تقویت نوآوری شود  افرادی که در چ

 6800 6800 6800 6800 6800 6800 تعداد‌مشاهدات
R-squared 806/0‌508/0 118/0 886/0 888/0 511/0 
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کنند و تمایال  های اخلاقی تأکید بیشتری می تر دارند  از نظر تئوری، این افراد در فرآیند نوآوری، بر جنبه عیهای رایدارتر و اجتما به ایجاد نوآوری
عنوان یک منبع برای ایجاد اعتماد اجتمااعی و  نفع جامعه باشد  در همین راستا، نهادهای نظارتی مذهبی به هایی را ایجاد کنند که به دارند نوآوری

کنند، که نتیجه آن اف ایش انگی ه برای نوآوری است  در مدل ششم، اثر مثبت و معنادار این بعد بار  های نوآورانه عمل می کاهش ریسک در محیط
 مدار فراهم کنند  های اخلا  توانند فضای مناسبی برای نوآوری های اجتماعی و مذهبی می کند که نظارت نوآوری، این فرریه را تأیید می

گااهی فارد از اصاول و  شود که بعد شناختی دینبا اثرگذاری مثبت و معنادار بعد شناختی استدلال می براین، در رابطهاف ون داری به در  و آ
های دینی در ال مساائل مختلاف زنادگی اسات  از نظار  مفاهیم مذهبی اشاره دارد  این بعد شامل دانش دینی و توانایی فرد در استفاده از آموزه

هاا در فراینادهای نوآوراناه دارناد  ایان افاراد  کارگیری این آموزه الاتری از دانش مذهبی دارند، توانایی بیشتری برای بهتئوریک، افرادی که سطح ب
خادمت  تیهای مذهبی که به اهم های موجود در زمینه نوآوری راسخ دهند  آموزه های جدید و خلاقانه به مشکلات و چالش توانند با دیدگاه می

ویژه در راساتای بهباود  هاای نوآوراناه باه ال ای برای اباداع راه توانند انگی ه ماعی و رفع مشکلات انسانی تأکید دارند، میبه جامعه، عدالت اجت
 شرایط اجتماعی ایجاد کنند  

بار  تنایهاای اخلاقای و مب ال تواند به افراد کمک کناد تاا در فرآینادهای ناوآوری، راه تر اصول مذهبی می براین، شناخت و در  دقی  اف ون
شود  به همین دلیل، رابطه مثبت و معنادار ایان بعاد  ها منجر می های دینی ریدا کنند که به رذیرش اجتماعی بیشتر و موفقیت بیشتر نوآوری ارزش

رات اجتماعی هایی با اث تواند فرد را در جهت ایجاد نوآوری کند که داشتن دانش و در  عمی  از اصول دینی می با نوآوری در مدل ششم تأکید می
 و اخلاقی هدایت کند 

  این یافتاه باا مباانی تئوریاک ردداری اسلامی تأثیر مثبت و معناداری بر تمایل به نوآوری دا بعد هنجاری دین که مشاهده شد ،همچنین
کید دارند بار اینکاه ارزش ویژه با نظریات جامعه به ؛مرتبط با رفتار سازمانی و دینی هماهنگ است توانناد تاأثیر  هاای دینای می شناسی که تأ

هاایی چاون انصااف،  تواناد باه تقویات ارزش ویژه در بعد هنجاری می داری اسلامی به ها داشته باشند  دین عمیقی بر رفتار افراد در سازمان
شاود  ایان نکتاه نیا  مطااب  باا  خود موج  اف ایش تمایال باه ناوآوری در افاراد می نوبه ااترام و رایبندی به اصول اخلاقی منجر شود که به

بینناد،  گویند افراد هنگامی که باورهای دینی و اخلاقی خود را با اهداف نوآوراناه و اجتمااعی هماهناگ می های انگی شی است که می نظریه
 کنند   بیشتر به سمت نوآوری گرایش ریدا می

ای  هاای شخصای و ارفاه دهنده تأثیر ویژگی سن، تجربه کاری و ورعیت کارآفرینی نشان مانندشد متغیرهای فردی مشاهده  ،همچنین
هاای ناوآوری  توانند تاأثیر مساتقیم بار انگی ه شناختی و اجتماعی و تجربه در افراد می های روان افراد در تمایل به نوآوری هستند  طب  نظریه

ها و تغییرات مختلف در محایط کاار،  های فردی افراد در مواجهه با چالش وانند براساس سطح تجربه و تواناییت داشته باشند  این تأثیرات می
طور  باشد کاه ساطح تحصایلات باه لیدل نیتشوی  به نوآوری کنند  درنهایت نی  عدم تأثیر تحصیلات بر تمایل به نوآوری ممکن است به ا

هاای شخصایتی  د در اوزه نوآوری مرتبط نیست  در اینجا، این نکته که تجربیات عملای و ویژگیهای عملی و تجربی افرا مستقیم با توانایی
کید قرار گرفته است  افراد مانند کارآفرینی می  توانند مؤثرتر از تحصیلات در اف ایش تمایل به نوآوری باشند، مورد تأ

توانند بر تمایل باه ناوآوری  که عوامل مختلف فرهنگی و دینی میدهند  داری اسلامی نی  نشان می مطالعات قبلی در اوزه نوآوری و دین
توانناد نقاش مهمای در ریشابرد ناوآوری و کاارآفرینی ایفاا کنناد   اناد کاه اصاول اسالامی می تأثیرگذار باشند  مطالعات داخلی نشان داده

کید شده است که ریگیری و مداومت،1402جو و اسینی ) مثال، در تحقی  نیک عنوان به ، اسات توجه قرار گرفته که در اسلام بسیار مورد ( تأ
کیاد کرده تی( بر اهم1402از عوامل اصلی موفقیت در کارآفرینی هستند  همچنین، جمشیدی و اامدی ) اناد کاه  کاارآفرینی در اسالام تأ

المللی، تحقیقات مختلفی  در سطح بینتواند در بهبود تمایل به نوآوری مؤثر باشد   داری اسلامی می مشابه با نتایج تحقی  اارر، تأثیر دین
طور مؤثر بر نوآوری تأثیرگذار باشند  مطالعه الفوازان و همکااران  توانند به های دینی می دهنده این هستند که دیانت اسلامی و ویژگی نی  نشان

نی داشاته باشاد  همچناین، در تحقیا  تواند تأثیر مثبتی بر تمایل باه کاارآفری ( نشان داده است که ابعاد مختلف دیانت اسلامی می2024)
وکارهای کوچک و  تواند بر نوآوری کس  های مختلف سیستم مالی اسلامی می ( نی  مشاهده شده است که ویژگی2022هارونا و همکاران )

 متوسط تأثیرگذار باشد 
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، این اساس شود  بر منجر می  داری اسلامی به تقویت تمایل به نوآوری تحقی  اارر این است که بعد نظارتی و شناختی دین مهمیکی از نتایج 
د که نوآوران را به رعایت اصول اخلاقی و اجتماعی شوداری اسلامی ایجاد  بر اصول دین های آموزشی و کدهای رفتاری مبتنی شود برنامه ریشنهاد می

های دینای کاه باه  های آموزشی ترکیبی از کارآفرینی و آموزش طراای دوره ،ها در راستای منافع جامعه شکل گیرند  همچنین نوآوری هدایت کند تا
براین با توجه به تأثیر مثبت و معنادار د  اف ونشو بر اصول دینی را توسعه دهند، ریشنهاد می های مبتنی دانشجویان و رژوهشگران کمک کند تا نوآوری

هاای  های آموزشی برای مدیران و کارکنان برگ ار شود تاا ارزش ها و دوره شود کارگاه داری اسلامی بر تمایل به نوآوری، ریشنهاد می عد هنجاری دینب
 داری، مانند رعایت انصاف، صداقت، و همکاری، تقویت شود   اخلاقی و هنجاری مرتبط با دین

های درسای  صورت کاربردی در سرفصال رذیری اجتماعی و اخلا  کار اسلامی را به نند مسئولیتتوانند مفاهیمی ما نهادهای آموزشی نی  می
هاای  ای و کارگاه های توساعه ارفاه ها باید برناماه تجربه کاری تأثیر مثبتی بر تمایل به نوآوری دارد  بنابراین، سازمان دهد میبگنجانند  نتایج نشان 

تر باه کارکناان و  هایی برای کارآموزی و انتقال تجربیاات از افاراد باتجرباه ی را طراای کنند  ایجاد فرصتآموزی مرتبط با خلاقیت و نوآور مهارت
 تواند تمایل به نوآوری را اف ایش دهد   جوانان می

ای برای امایت  های ویژه مهتوان برنا تر نسبتاً کمتر است، می درنهایت با توجه به نتایج تحقی  که نشان داد تمایل به نوآوری در زنان و افراد مسن
ساازی و  های امایتی مانناد شبکه های مالی، تسهیلات اعتباری، و برنامه  وشود مش ها طراای کرد  برای زنان، ریشنهاد می از نوآوری در این گروه

های مورد نیاز  منابع مالی و زیرساختهای نوآورانه و تسهیل دسترسی به  گذاری در طر  وکارها ایجاد شود  برای جوانان، سرمایه منتورینگ در کس 
 شود  های نوآورانه توصیه می برای اجرای ایده
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 منابع

مجله   (  نقش رشاتکار، اساتقامت و رایاداری در اماور کاارآفرینی از منظار اسالامی 1402اسینی، مهدی ) جو، سیدمصطفی، و نیکو  1
   65-45(، 2)15 ،مطالعات کارآفرینی اسلامی
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  40-25(، 2)10 ،اسلامی
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82-102  
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2(2 ،)112-125  
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