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Extended Abstract 

Introduction and Research Objectives: One of the fundamental challenges in modern societies is managing economic 

consumption patterns and their impact on sustainable development. Economic consumption patterns are a crucial 

indicator of people's attitudes and behaviors toward available resources and assets. Improper purchasing and 

consumption behaviors have significant consequences, many of which are negative and generally fall into two 

categories: public and individual consequences. The issue of consumption can be discussed in two dimensions: 

 The "level of consumption", indicates the quantity and extent of consumption. The "composition of consumption", 

determines the allocation of consumption between domestically and internationally produced goods. In Iran, 

consumerism and deviation from optimal consumption patterns—especially under the influence of modern consumer 

culture—have raised concerns about resource waste and economic repercussions. Islam, as a comprehensive religion, 

provides principles and values to regulate both individual and social economic behaviors. Additionally, the concept of 

social capital plays a crucial role in shaping consumption patterns by influencing economic and social interactions. This 

study aimed to examine the relationship between social capital and economic consumption patterns from an Islamic 
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perspective, with a particular focus on the people of Qom. The objectives of this research were: identifying the 

dimensions and components of economic consumption patterns from the Islamic perspective, examining the role of 

social capital in modifying citizens' consumption patterns, developing a sociological model to explain the relationship 

between social capital and consumption patterns, and analyzing the social and economic consequences of changing 

consumption patterns based on Islamic values. Using Grounded Theory, this research seeks to develop a theoretical 

model that illustrates how elements of social capital—such as trust, social participation, and commitment to Islamic 

values—can contribute to the improvement of economic consumption patterns. 

Research Methodology: This study aimed to identify, extract, and structure the factors and components shaping and 

influencing economic consumption patterns among the citizens of Qom from an Islamic perspective, with an emphasis 

on social capital. To achieve this, the research employs a qualitative methodology and utilizes Grounded Theory as the 

primary research method. 

Population and Sampling: The statistical population consists of experts and specialists in finance and sociology 

located in Qom. Data collection was conducted through semi-structured interviews with 15 experts using the snowball 

sampling technique. The interviews continued until theoretical saturation was grasped. 

Data Analysis: The collected data were analyzed using a three-stage coding process based on Strauss and Corbin’s 

(1998) systematic approach to Grounded Theory, including Open Coding, Axial Coding, and Selective Coding. During 

this coding process, 50 subcategories and 16 main categories were identified and structured within six analytical 

dimensions: 

Core Phenomenon: Economic consumption from the Islamic perspective and Social capital from the Islamic 

perspective. 

Causal Conditions: Social participation, Trust, Membership in civil institutions, Commitment to societal values, and 

Membership in social networks. 

Contextual Conditions: Government support programs and economic and social conditions. 

Intervening Conditions: Environmental and social factors, advertisements and media influence. 

Strategies: Creating trust between government institutions and citizens, supporting civil participation, raising 

awareness and ensuring continuous monitoring. 

Outcomes: Improving consumption based on actual needs and supporting domestic production.  

Reliability and Validity Measures: To enhance the credibility and reliability of the research findings, 

The following validation techniques were applied: 

Data triangulation: Member checking (validation by interview participants). 

Self-review by the researcher: The duration of each interview ranged between 45 and 65 minutes, and the collected data 

were systematically analyzed through coding procedures. The findings provide a comprehensive sociological model that 

explains the relationship between social capital and economic consumption patterns from an Islamic perspective. 

Research Findings: The findings of this study indicateed that economic consumption patterns from an Islamic perspective 

are significantly influenced by social capital. The results showed that key components of social capital, such as social trust, 

commitment to Islamic values, and civic participation play a direct role in shaping consumption behaviors and supporting 

domestic production. Interviewees emphasized that consumers are more likely to shift towards purchasing domestic 

products if they trust the quality and regulatory mechanisms. Additionally, social participation in groups and religious 
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networks influences individuals' consumption behaviors, while government policies and regulations can act as either 

incentives or barriers to consumption pattern changes. The role of media and advertising was also highlighted as a major 

factor in shaping consumer attitudes, either encouraging consumerism or promoting more balanced consumption habits. 

The study further demonstrates that increasing social capital and reinforcing Islamic values in society can lead to improved 

economic consumption patterns and overall economic stability. By enhancing public trust, religious commitment, and 

community participation, economic policies can be directed toward optimal consumption behaviors and greater support for 

domestic production, ultimately contributing to sustainable economic development. 

Discussion and Conclusion: The results of this study highlighted that enhancing social capital and promoting Islamic 

values can play a crucial role in improving economic consumption patterns and overall economic conditions. The findings 

suggested that government policies should focus on establishing quality standards for domestic products and providing 

support to local producers to increase public trust in domestic goods. Additionally, public media should be utilized to 

promote Islamic consumption values, encourage balanced consumption, and discourage wastefulness. Non-governmental 

organizations (NGOs) and religious institutions can also play a significant role in raising awareness and fostering a culture 

of responsible consumption. Moreover,  greater regulatory oversight of commercial advertising and product distribution is 

necessary to prevent excessive and unnecessary consumerism. The study emphasized that if domestic producers improve 

product quality, public trust in local goods will increase, naturally leading to a shift in consumption patterns toward 

supporting national production. Overall, the research demonstrates that economic consumption patterns are highly 

influenced by social capital, and strengthening elements such as public trust, commitment to religious values, and social 

participation can significantly contribute to optimal consumption behaviors and domestic economic growth. Therefore, 

economic and cultural policymakers should focus on reinforcing social capital and implementing awareness programs to 

improve consumption behaviors and promote sustainable economic development. 
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 گسترده چکیده
ّبی اسبسی در جَاهع هذرى، هذیزیت الگَی هصزف التصابدی ٍ أایر ز  ى  از أَسااِ ابیاذار اساتی الگاَی         یکی اس چبلص مقدمه و اهداف پژوهص:

رفتبر ًبدرسات خزیاذ   ّبی هَجَد در جبهاِ استی  دٌّذُ ًگزش ٍ رفتبر هزدم ًسبت  ِ هٌب ع ٍ سزهبیِ عٌَاى ضبخصی هْن، ًطبى هصزف التصبدی  ِ
گ زًاذی هَواَ    ی دارد کِ  خص هْوی اس  ًْب هٌفی است ٍ هاوَلاً در دٍ دستِ ا بهذّبی عوَهی ٍ فزدی جابی های  ٍ هصزف هزدم،  ربر ٍ ا بهذّبی

کِ اختصابظ  ى  اِ کبلاّابی أَل اذ داخا  ٍ      « أزک ب هصزف»دّذ ٍ ً ش کِ کو ت ٍ ه شاى  ى را ًطبى هی« سطح هصزف»هصزف، در دٍ ح طِ 
گزایای   ٍیژُ أحت أیر ز فزٌّا  هصازف   گزایی ٍ اًحزاف اس الگَی  ْ ٌِ هصزف،  ِ ایزاى، هسئلِ هصزفدر طزح استی  دّذ، لب  خبرج را ًطبى هی

ّابیی را  ازای أٌما ن     عٌَاى یک دیي جابهع، اواَو ٍ ارسش   ّبیی در برُ األاف هٌب ع ٍ ا بهذّبی التصبدی ضذُ استی اسلام  ِ هذرى، هَجب ًگزاًی
عٌَاى یکی اس عَاه  أیر زگذار  ز أابهلات التصابدی ٍ   دیگز، هفَْم سزهبیِ اجتوبعی  ِ کزدُ استی اسسَیرفتبرّبی التصبدی فزدی ٍ اجتوبعی ارائِ 

دًببو  زرسی را طِ ه ابى سازهبیِ اجتوابعی ٍ الگاَی هصازف التصابدی اس        دّی  ِ الگَی هصزف داردی ایي اژٍّص  ِ اجتوبعی، ًمص هْوی در ضک 
ّبی الگاَی هصازف التصابدی اس دیاذگبُ      ضٌبسبیی ا ابد ٍ هؤلفِ :اًذ اس ْز لن استی اّذاف ایي اژٍّص عببرتدیذگبُ اسلام،  ب أیک ذ  ز ضْزًٍذاى ض

ضٌبختی  زای أب  ي را طِ ه بى سزهبیِ اجتوبعی ٍ الگاَی   اسلام،  زرسی ًمص سزهبیِ اجتوبعی در اولاح الگَی هصزف ضْزًٍذاى، ارائِ هذو جبهاِ
 ٌ ابد،   گ ازی اس ًمزیاِ دادُ   ّبی اسلاهیی ایي اژٍّص  ب  ْزُ  ز ارسش التصبدی ًبضی اس أغ  ز الگَی هصزف هبتٌی هصزف، أحل   ا بهذّبی اجتوبعی ٍ

ّابی   ّبی سزهبیِ اجتوبعی هبًٌذ اعتوابد، هطابرکت اجتوابعی ٍ أاْاذ  اِ ارسش      سای در استخزاج یک هذو ًمزی دارد کِ ًطبى دّذ چگًَِ هؤلفِ
 َی هصزف التصبدی کوک کٌٌذی أَاًٌذ  ِ اولاح الگ اسلاهی هی
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الگَی هصزف التصبدی در   ي ضْزًٍذاى ضاْز لان اس    دٌّذُ ٍ ارزگذار  زّبی ضک اژٍّص حبوز  ز  ى  َدُ است کِ عَاه  ٍ هؤلفِ روش تحقیق:
ِ   رٍ اس رٍش  ٌاذی ًوبیاذا اسایاي   دیذگبُ اسلام را  ب أیک ذ  ز سزهبیِ اجتوبعی ضٌبسبیی، استخزاج ٍ وَرت  ٌ ابد یاب   دادُ ضٌبسای ک فای ٍ رٍش ًمزیا

ِ  جبهاِ  هبری ضبه  استبداى ٍ  زای اجزای عول بت اژٍّص استفبدُ ضذُ استی  ای سه ٌِ ضٌبسای در ضاْز لان اساتی      هتخصصبى حَسُ هابلی ٍ جبهاا
ِ     ًفز اس هتخصصبى اسطزیك رٍش ًوًَِ ۵۱سبختبریبفتِ  ب  ّبی ً وِ ّب، هصبحبِ هٌمَر گزد ٍری دادُ  ِ ّاب أاب    گ زی گلَلِ  زفای اًاابم ضاذی هصابحب

 ۱۵ بس، هحَری ٍ اًتخاب ی  أحل ا  ضاذًذی در فز یٌاذ کذگاذاری،      ای ) ّب  ب استفبدُ اس کذگذاری سِ هزحلِ رس ذى  ِ اضبب  ًمزی اداهِ یبفتٌذ ٍ دادُ
 :همَلِ اولی ضٌبسبیی ٍ در لبلب ضص  اُذ ارائِ ضذًذ ۵۱همَلِ فزعی ٍ 

 هصزف التصبدی اس دیذگبُ اسلام ٍ سزهبیِ اجتوبعی اس دیذگبُ اسلاما  محوری: . پدیده1
 ّبی اجتوبعیا   ّبی جبهاِ، عضَیت در ضبکِ هذًی، أاْذ  ِ ارسش هطبرکت اجتوبعی، اعتوبد، عضَیت در ًْبدّبی . ضرایط علّی:2
 ّبی حوبیتی دٍلت، ضزایط التصبدی ٍ اجتوبعیا    زًبهِ ای: . ضرایط زمینه3
 ّبا  عَاه  هح طی ٍ اجتوبعی، أبل غبت ٍ رسبًِ گر: . ضرایط مداخله4
  خطی ٍ ًمبرت هذاٍما   ّبی هذًی،  گبّی تاعتوبدسبسی   ي ًْبدّبی دٍلتی ٍ هزدم، حوبیت اس هطبرک . راهبردها:5
  ْبَد هصزف  زاسبس ً بس، حوبیت اس أَل ذات داخلیی   . پیامدها:6

 ّب، کٌتزو اعضاب ٍ خَد ابس  ٌی هحماك اساتفبدُ ضاذی در ایاي ااژٍّص اس أکٌ اک         ّبیی هبًٌذ اجوب  دادُ  زای افشایص اعتببراذیزی اژٍّص، اس رٍش
ضذُ اسطزیك ّبی گزد ٍریدل مِ  َدی دادُ ۱۱أب  5۱هذت سهبى ّز هصبحبِ   ي ّب استفبدُ ضذُ استی  زای گزد ٍری دادُ 1یبفتِسبختبرً وِ هصبحبِ

 4کذگذاری هحاَری  3،کذگذاری  بس   طی سِ هزحل۵۹۹۱ِ) 2ّبی استزاٍس ٍ کَر  يدار ًمزیِ  زخبستِ اس دادُ  ز طزح ًمبم فزایٌذ کذگذاری هبتٌی
 أحل   ضذًذی  5ٍ کذگذاری اًتخب ی

ِ     ًتبیج ًطبى هی نتایج پژوهص: ّابی ااژٍّص    دّذ الگَی هصزف التصبدی اس دیذگبُ اسلام، أیر زاذیزی  بلایی اس سازهبیِ اجتوابعی داردی  ٌاب ز هؤلفا
ِ    ضًَذگبى أیک ذ ّبی اسلاهی أیر زی  سشا داردی هصبحبِأَاى گفت: سزهبیِ اجتوبعی،  ز أغ  ز الگَّبی هصزف  ب دیذگبُ هی ّابیی   داضاتٌذ کاِ هؤلفا

ِ  ّبی اسلاهی ٍ هطبرکت هذًی، أیر ز هستم ن  ز ًحَُ هصزف ٍ حوبیت اس أَل ذ داخلی دارًذی هْن هبًٌذ اعتوبد اجتوبعی، أاْذ  ِ ارسش ّاب   أزیي یبفتا
الگَی هصزف خَد را  اِ ساوت   کٌٌذگبى أوبی  دارًذ کِ در وَرت اعتوبد  ِ ک ف ت کبلاّبی داخلی ٍ سبسٍکبرّبی ًمبرأی،  دّذ هصزف ًطبى هی

ّبی هذّبی، رفتبرّابی هصازفی یکاذیگز را أحات      ّبی اجتوبعی ٍ ضبکِ خزیذ کبلاّبی داخلی أغ  ز دٌّذی أیر ز هطبرکت اجتوبعی افزاد، در گزٍُ
دّی  ِ ًگزش  ّب در ضک  ی رسبًِأَاًٌذ هطَق یب  بسدارًذُ در أغ  ز الگَی هصزف  بضٌذ ّبی التصبدی ٍ ًمبرأی دٍلت هی دٌّذی س بست أیر ز لزار هی

گزایی یب هصزف  ْ ٌِ را أمَیت کٌٌذی حوبیت اس أَل ذ داخلی، افاشایص ک ف ات    أَاًٌذ اًگ شُ هصزف کٌٌذگبى ًمص هْوی دارًذ ٍ أبل غبت هی هصزف
دّذ افشایص سازهبیِ اجتوابعی    یسبسی هصزفی درهاوَ ، اژٍّص ًطبى ه کبلاّبی داخلی، کبّص ٍا ستگی التصبدی  ِ خبرج، کبّص اسزاف ٍ  ْ ٌِ

أَاًذ  ِ اولاح الگَی هصزف التصبدی ٍ  ْبَد ضزایط التصبدی هٌاز ضاَدی  زاسابس ًتابیج ایاي ااژٍّص،       ّبی اسلاهی در جبهاِ، هی ٍ أزٍیج ارسش
سوت هصزف  ْ ٌِ ٍ حوبیات   کٌٌذگبى  ِ أَاًذ هَجب أغ  ز ًگزش هصزف أَجْی  ز الگَی هصزف التصبدی دارد ٍ هی سزهبیِ اجتوبعی أیر ز لب  

ضاَد ٍ ایاي    ّبی جواای أمَیات های    اس أَل ذ داخلی ضَدی سزهبیِ اجتوبعی در جبهاِ اسلاهی اسطزیك اخلاق اسلاهی، اخَت، أابٍى ٍ أاْذ  ِ ارسش
 گزایی ٍ جلَگ زی اس اسزاف ًمص ایفب کٌٌذی   أَاًٌذ در کٌتزو هصزف عَاه  هی
ّبی هٌبسب، هبًٌذ اعوبو استبًذاردّبی ک فی  زای کبلاّبی داخلای ٍ   أَاًذ  ب اجزای س بست دّذ دٍلت هی ًتبیج اژٍّص ًطبى هی گیری: تیجهبحث و ن

ی ّاب  ّبی عوَهی  زای أبل غ ارسش ازداخت أسْ لات  زای أَل ذکٌٌذگبى داخلی، اعتوبد عوَهی را  ِ هحصَلات داخلی افشایص دّذی استفبدُ اس رسبًِ
هْوای در   أَاًٌاذ ًماص   ًْبد ٍ ًْبدّبی دیٌی های  ّبی هزدم اسلاهی در هصزف، أزٍیج الگَی هصزف هتابدو ٍ ازّ ش اس اسزاف وزٍری استی سبسهبى

 خطی ٍ أزٍیج فزٌّ  هصزف وح ح ایفب کٌٌذی دٍلت  بیذ  ز أبل غبت أابری ٍ ًحَُ عزواِ هحصاَلات ًمابرت   طاتزی داضاتِ  بضاذ أاب          گبّی
ادُ ًطًَذی اگز أَل ذکٌٌذگبى داخلی ک ف ت هحصَلات خَد را افشایص دٌّذ، اعتوابد عواَهی   کٌٌذگبى  ِ سوت خزیذّبی غ زوزٍری سَق د هصزف
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طَرکلی، ًتبیج ایي اژٍّص ًطابى   کٌذی  ِ طَر طب ای  ِ سوت حوبیت اس أَل ذ هلی سَق ا ذا هی یب ذ ٍ الگَی هصزف  ِ  ِ کبلاّبی داخلی افشایص هی

اولاح الگَی هصزف التصبدی کوک کزدُ ٍ درًْبیت،   ِ  ْبَد ضازایط  أَاًذ  ِ  ّبی اسلاهی هی دّذ کِ ارأمبی سزهبیِ اجتوبعی ٍ أزٍیج ارسش هی
دّذ الگَی هصزف التصبدی هتیرز اس سزهبیِ اجتوبعی است ٍ افاشایص اعتوابد عواَهی، أاْاذ  اِ       التصبدی کطَر هٌاز ضَدی اژٍّص حبوز ًطبى هی

گاذاراى التصابدی ٍ فزٌّگای     رٍ، س بست داخلی کوک کٌذی اسایي أَاًذ  ِ هصزف  ْ ٌِ ٍ حوبیت اس أَل ذ ّبی دیٌی ٍ هطبرکت اجتوبعی، هی ارسش
 خطی،  ِ  ْبَد ٍوا ت هصزف ٍ أَساِ ابیاذار التصابدی کواک کٌٌاذی ّو،ٌا ي،       ّبی  گبّی أَاًٌذ  ب أمَیت سزهبیِ اجتوبعی ٍ اجزای  زًبهِ هی

ّبی سزهبیِ اجتوبعی، أیر ز اذیزفتاِ   س دیذگبُ اسلام اس هؤلفِوَرت هصزف التصبدی اس دیذگبُ اسلام ٍ سزهبیِ اجتوبعی االگَی هصزف التصبدی  ِ
 کٌذی ٍ  بلا  َدى سزهبیِ اجتوبعی در حَسُ التصبد  ِ  ْبَد ضزایط التصبدی کوک هی

 ضٌبختی، ضْزًٍذاى ضْز لنی ٌ بد، رٍیکزد جبهاِ: سزهبیِ اجتوبعی، الگَی هصزف، اسلام، أحل   دادُواژگان کلیدی

دٌّذُ الگَی هصزف التصبدی اس  ّبی ضک  ضٌبختی ا ابد ٍ هؤلفِ ارائِ الگَی جبهاِ»  ،۵5۵1) ًَرٍس ّبضن سّی، هحوذ رح وی ، بزدوٍح ذ  :استناد
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 56  (1041)مىرد مطالعه: شهروندان شهر قم،  یاجتماع هیبر سرما دیاسلام با تأک دگاهیاز د یمصرف اقتصاد یدهنده الگى شکل یها ابعاد و مؤلفه یشناخت جامعه یارائه الگى

 مقذمه .1

ؼیؿی بؽای ؼنع و تىققه اٍتًاظی اقت. یکی اؾ هبازث ههن ظؼ اٍتًاظ و همچًیى، یکی اؾ ؼوی کهىؼ ایؽاو، بؽياهههای پیمیکی اؾ چالم
آو هؽظم اقتت ااىؽاقتیابی و های ضىظ اقت، الگىی ضؽیع و هًؽه  ها به هًابـ و قؽهایههایی که بیايگؽ يىؿ ؼویکؽظ هلتتؽیى ناضىههن
ای اؾ هًتابـ يیتؿ يتىؼ  (. اگؽ هًؽه ظؼ ؼاه ظؼقت ضىظ ايدام نىظ، ضمى بؽآوؼظو يیاؾهای هؽظم، اقتياظه بهیًه511، و5931پىؼ، ضؽم
ضتىظ بگیتؽظ، میؽ اؾ تتمهیى يیاؾهتای ضتؽوؼی بته یابع؛ اها اگؽ هًؽه، هاهیت ظیگؽی بهاتلاه و کمبىظ کاهم هی گیؽظ و يگؽايی ظؼباؼه هی
تىايع فاهل يابىظی هًابـ و غضایؽ ؼاهبؽظی یک کهىؼ و هىخب بؽوؾ نؽایظ بسؽايی اٍتًاظی و ظؼيتیده باؾهايعو اؾ هكیؽ پیهؽىت نتعه و  هی

(. هًؽه ايبىه هعؼو بتیم 3، و5931همچًیى، تمهیى يیاؾهای هًؽىی هؽظم، به ظمعمه ايلی اختمافی تبعیل نىظ اتیمىؼی و همکاؼاو، 
خاهقه اهؽوؾ ؼا خاهقته  2که بىظؼیلاؼ ( تاخایی51، و5911 1بؽ ؼىـ يیاؾ و تمهیى هقیهت بانع، بؽاقاـ اهیال اقت اتیمىتی، ًکه هبتًیاؾ ای

هتای (. يؾؽیته81، و5931 3کًًتع اؼیتتؿؼ،يىیكع که يیؽوهای تىلیع خهاو، هًؽه ؼا کًتؽل و عؽازی هتی کًع و هیهًؽىی تىيیو هی
(. اهؽوؾه هًؽه ايكايی چیتؿی بتیم اؾ 53، و5931ايع اىاضلی،  َىله هًؽه و يَم آو ظؼ ؾيعگی هعؼو ظؼگیؽ بىظهاختمافی اؾ ابتعا با ه

تتؽیى های مالب نتعه اقتت کته ههتن(. ظؼ چًیى نؽایغی هًؽه تبعیل به ىؽهًگ و اؼؾل1، و5939 4،تاهپكىويیاؾل اقت اباکاک و 
 (. 51و ،5913بانع املاهؽضایی، يمىظ آو هًؽه اٍتًاظی هی

ظهع. هًغٌ ایتى  خىیايه هًؽه هیتىلیع و ايبانت خای ضىظ ؼا به اضلاً لػ  بؽ ایى باوؼ اقت که ظؼ اٍتًاظ يىیى، اضلاً ؾاهعايه 5بىؼظیى
نتىيع، بؽاقتاـ  ایى اٍتًاظ، عالب يىفی ظيیای اختمافی اقت که ظؼ آو هؽظم بته همتاو ايتعاؾه کته بؽاقتاـ ؽؽىیتهتاو ظؼ تىلیتع اؼؾیتابی هی

-های اضیؽ، هًؽه بته (. ظؼ ظهه951، و5318اؼؾیابی بانًع ابىؼظیى،  های ؾيعگیهاو يیؿ ٍابل ؽؽىیتهاو ظؼ هًؽه، اقتايعاؼظ ؾيعگی و قبک

بًعی اختمافی فًتؽ ؼقع ىؽهًگ هًؽه به يؾن فمعه زاکن بؽ نکل يؾؽ هیهای ؾيعگی اهؽوؾی ؼضًه يمىظه و به يسىی ىؿایًعه به تماهی زىؾه
کًتع؛ بلکته بته کًًعه ظیگؽ به ىلاو نت  بتؽای ىایتعه ضتاو آو هؽاخقته يمتی (. هًؽه11، و1119و ظیگؽاو،  6عه اقت اکلاؼکها تبعیل ن

(. اگؽ هًؽه اؾ يؽه يگاه اٍتًتاظی 38، و5913آوؼظ ابىظؼیاؼ،  ای اؾ انیا با ظلالت کلی آيها بؽای تقؽیو نطًیت ضىظ ؼوی هی هدمىفه
 (.  8، و1111 7گیؽظ اهیلف، ضىظ هیىؽهًگی آهیطته نىظ، بؽچكب ایعئىلىژیکی و قبک ؾيعگی به -و کًهی ظوؼ و با ابقاظ اختمافی 

گیتؽ ؼوی اقت. قؽهایه اختمافی تمثیؽی چهتن 8«قؽهایه اختمافی»تىايع ظؼ هًؽه اٍتًاظی هؤثؽ بانع، یکی اؾ فىاهل ههمی که هی
ًع پیهؽىت و تىققه اٍتًتاظی هكتتلؿم ههتاؼکت گكتتؽظه آزتاظ نتهؽويعاو (. اؾآيداکه ىؽای1111 9اٍتًاظ و تىققه کهىؼها ظاؼظ اهاؼیف،

يهاظی اقت کته ظؼ ایتى ىؽایًتع  هثابهاختمافی به کًًع و قؽهایهی اٍتًاظی تكهیل هیاقت، يهاظها ههاؼکت اىؽاظ ؼا ظؼ ىؽایًع ؼنع و تىققه
تىققه یک کهىؼ اقت، يىؿ يگاه فمىهی به چگىيگی هًؽه هًابـ آو هایی که بیايگؽ پیهؽىت و  اثؽگػاؼ اقت. ظؼ ظيیای اهؽوؾ یکی اؾ هؤليه

(. ؼىتاؼ ياظؼقت ضؽیع و هًؽه هؽظم، آثاؼ و پیاهتعهایی ظاؼظ کته بطتم ههمتی اؾ آيهتا هًيتی 5935ضىاه و همکاؼاو، کهىؼ اقت ايدابت
که کمیت و هیتؿاو آو ؼا « قغر هًؽه»غه گیؽيع. هىضىؿ هًؽه، ظؼ ظو زیاقت و هقمىلًا ظؼ ظو ظقته پیاهعهای فمىهی و ىؽظی خای هی

که اضتًاو آو به کالاهتای تىلیتع ظاضتل و « تؽکیب هًؽه»ظهع اهًؽه ظؼ زع ؼىـ يیاؾهای ضؽوؼی و یا ىؽاتؽ اؾ يیاؾها( و يیؿ يهاو هی
 عؽذ اقت.  ظهع ٍابلضاؼج ؼا يهاو هی

آو ظؼ هًاؼه نطًی ظؼ زتع کيتاه و نت ىو اىتؽاظ کتؽظه و قى اهؽ به ايلاذ هال و يؽه  ؼوی اقت؛ اؾیکاقلام ظیى افتعال و هیايه
ايعوؾی بؽ زػؼ ظانته اقتت. ظؼ اقتلام، زيتؼ هتال و تبتاه يکتؽظو آو ظیگؽ، اؾ ؼىتاؼهای يابهًداؼ اقؽاه، تبػیؽ، اتؽاه، کًؿ و ثؽو  اؾقىی
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و ٍعؼ ظايكتى آو ؼا اؾ فىاهل بَای اقتلام و اهؽی واخب و هىؼظ تمکیع اقت. ایى اهؽ ظاؼای اهمیت بكیاؼ اقت و بؽای همیى اقلام زيؼ هال 
(. ظؼ خاهقه اقلاهی ایؽاو، فىاهلی هايًع ؼویاؼویی با ىؽهًگ مؽبی، پیعایم ىؽظگؽایتی 511-513، و5911يیا، ظايع اقیعیهكلماياو هی

، 5938گؽایی تمایتل پیتعا کًتع ايًتؽاللهی و همکتاؼاو، و تمایل به هعؼيیته نعو، بافث نعه اقت تا خاهقه ایؽايی اهؽوؾ به قمت هًؽه
 (. به همیى ظلیل، خاهقه اهؽوؾ يیاؾ بیهتؽی به نًاقایی الگىی هًؽه اٍتًاظی اؾ ظیعگاه اقلام ظاؼظ. 19و

ه اختمافی ؼا تىاو هياهین هؽتبظ با هًؽه و قؽهایها، هقاؼه، هياهین و اناؼا  بكیاؼی هىخىظ اقت که اؾ آيها هیظؼ ظیى اقلام، آهىؾه
گؽوهتی اافتن اؾ گكتتؽل های قؽهایه اختمافی ظؼ قغر ضُؽظ و بتؽوو ظيبال نًاقایی و کًعوکاو يَم هؤليه اقتًباط يمىظ. يىنتاؼ زاضؽ به

های خاهقه و فضىیت و ههاؼکت ظؼ يهاظهتای هتعيی(،  های ؼوابظ اختمافی، ؼفایت زَىً ظیگؽاو، افتماظ به ظیگؽاو، تقهع به اؼؾل نبکه
قتؽهایه اختمتافی اؾ ظیتعگاه »و « هًؽه اٍتًاظی اؾ ظیعگاه اقتلام»هًؽه اٍتًاظی نهؽويعاو نهؽ ٍن اؾ ظیعگاه اقلام به ظو يىؼ  ظؼ 

های قؽهایه اختمافی ظؼ الگىی  فًىاو ابقاظ الگىیی هًؽه اٍتًاظی اقت. ظؼواٍـ، نًاقایی و پی بؽظو به وضقیت و يَم هؤليهبه« اقلام
 او نهؽ ٍن اؾ ظیعگاه اقلام چالم اقاقی ایى يىنتاؼ اقت. هًؽه اٍتًاظی نهؽويع

 
 . مبانی نظزی و مفهىمی2

 . سزمایه اجتماعی و مصزف2-1

گیتؽی فًىاو هًتابـ ازتمتالی نتکلهایهاو اؾ هتىو يؾؽی تًها بهظؼ پژوهم 2بًیاظ،ظاظه هقتَعيع که هسََاو ظؼ ؼول يؾؽیه 1اقتؽاوـ و کىؼبیى
بًابؽایى، ظؼ ایتى ٍكتمت بته (؛ 11-81، و5911بؽيع ااقتؽاوـ و کىؼبیى، گیؽی يؾؽی بهؽه هی  و ؼاهًمای يمىيهپؽقم، هًبـ ىؽفی اعلافا

های قؽهایه اختمافی، هًتؽه اٍتًتاظی، الگتىی هًتؽه باؾيگؽی و بؽؼقی اخمالی تقعاظی اؾ هياهین ههن هؽتبظ با قؽهایه اختمافی، هؤليه
اؾ ظیتع وی قتؽهایه (. 18، و5931ا به قه يىؿ اٍتًاظی، ىؽهًگی و اختمافی تَكین کؽظه اقت اتتاؼی، بىؼظیى قؽهایه ؼنىظ. و... پؽظاضته هی

ؼوابتظ ظوعؽىته، بتؽای یتک  نعههای پایا و يكبتاً يهاظیًهآو بؽضىؼظاؼی اؾ نبکه وقیلهای اؾ هًابـ واٍقی و هداؾی اقت که بهاختمافی هدمىفه
اؾ آو به آگتاهی، نتًاضت و  پػیؽی اقت که اقتياظهاختمافی و خاهقه اختمافی ناهل ظو بُقع نبکه بًابؽایى قؽهایهنىظ؛ ىؽظ یا گؽوه ايبانته هی

 .  (1119 3ىؽظی وابكته اقت اپىپ،فمل به هًداؼها و الگىهای ؼوابظ بیى
ؽای کكب قىظ اقت. او بؽ قىظهًعی قتؽهایه ای خهت تبییى يسىه همکاؼی و تقاوو اىؽاظ با یکعیگؽ باؾ ظیع کلمى، قؽهایه اختمافی وقیله

(. کلمتى بتؽ ایتى بتاوؼ 18، و5931ظايع اؼبیقتی، کًع و آو ؼا هًبقی بؽای همکاؼی، ؼوابظ ظوخايبه و تىققه اختمافی هیاختمافی تمکیع هی
بتع کته کتًم ؼا تكتهیل کًتع. قتؽهایه هتایی تنییتؽ یانىظ که ؼوابظ هیاو اىتؽاظ بته ؼولضىظ، ؾهايی ایداظ هی يىبهاقت که قؽهایه اختمافی به

(. 1111 4کًع تا با بهؽه بؽظو اؾ ایى قؽهایه به قىظ و ؼىاه بالاتؽ ظقتت یابًتع اظیًتعا، ها ایداظ هیاختمافی خایگاهی ههتؽک بؽای افضا و نبکه
فًتىاو پلتی م قؽهایه اختمافی ؼا بتههای فمعه اٍتًاظی اقت و به همیى ظلیل او هيهىنًاقی با خؽیاویکی اؾ فلایٌ ايلی کلمى تؽکیب خاهقه

نىظ که اىؽاظ ؼوابظ هتَتابلی ظؼ ظؼوو (. قؽهایه اختمافی هًگاهی ايبانت هی11، و5931گیؽظ اؼبیقی، نًاقی به کاؼ هیبیى اٍتًاظ و خاهقه
 (.  5911کًًع اققاظ ، های هسلی و فمىهی پیعا هیضايىاظه، هسل کاؼ، ؼوابظ همكایگی و اؼتباعا  هؽظهی ظؼ ايدمى

(. 1111 5کًتع اولکتاک و ياؼایتاو،ها و هًداؼهایی اقت که هؽظم ؼا ٍاظؼ به فمل خمقی هتیعىؼکلی، قؽهایه اختمافی آو ظقته اؾ نبکه به
هؽوؼی بؽ هًابـ هؽتبظ با قؽهایه اختمافی اؾخمله بىؼظیى و کلمى زاکی اؾ ایى اقت که هيهىم قؽهایه اختمافی، هقغتىه بته کتًم اختمتافی 

(. اگؽچته ظؼ 5911ؼوظ افَیلتی و همکتاؼاو، کًع و هًبـ کًم اختمافی به نماؼ هتیو ظؼواٍـ، تىايایی گكتؽل کًم اقت و آو ؼا مًی هی بىظه
 ظيبال ظاؼظ. بهبتىظ نىظ، اها املب، هؿایا و هًاىـ اٍتًاظی يیؿ بهفًىاو هًبقی بؽای ؼنع و تىققه اختمافی يگؽیكته هیيگاه اول قؽهایه اختمافی به
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ظهی به الگىهای ویژه ظؼ نکلتىايع اثؽا  و پیاهعهای هثبتی بهظهع و هیهًؽه اٍتًاظی يیؿ اىؿایم هی قؽهایه اختمافی آگاهی هؽظم ؼا ظؼباؼه
 هًؽه اٍتًاظی به همؽاه ظانته بانع. 

ـ و چته ظؼ يتىؿ ؼوابتظ و چته ظؼ يتىؿ نىيع، تيکیک و تمایؿیاىتگی يیؿ چه ظؼ قغر خىاهتؽ هیهقتَع اقت: هؽچه خىاهـ پیچیعه 1پاؼقىيؿ
(. 518-519، و5339 3؛ پاتًتام،93، و5311 2گیتؽظ اتؽيتؽ،هتا ٍتؽاؼ هتیویژه تدؽبتهتؽ، بهتمثیؽ فىاهل ىؽظی تؽ و تستهًؽه، تمایؿیاىته

يتىؼ  خب تَىیت همکاؼی و بهقؽهایه اختمافی ایى تىايایی ؼا ظاؼظ که هى»پیؽاهىو قؽهایه اختمافی و ؼابغه آو با هًؽه بؽ ایى باوؼ اقت که 
کتن ایتى يتىؿ قتؽهایه اختمتافی ظقتت«. ها نتىظؾهاو تىققه ؼوابظ زمایتی ظوعؽىه و افتماظ ظؼ قغىذ ضؽظ و کلاو بیى اختمافا  و هلت هن

عکًًتعه و تىاو گيت: یکتی اؾ فىاهتل ههتن کته هىختب تتعاوم ؼابغته هیتاو تىلیههتمل بؽ قه گىيه افتماظ نطًی، يهاظی و قاؾهايی اقت. هی
نتىظ کته فًىاو ٍلمتؽوی يگؽیكتته هتی گؽایی بهنىظ، همیى قؽهایه و ابقاظ آو اقت. ظؼ خىاهـ اهؽوؾی، هًؽه و هًؽهکًًعه کالا هیهًؽه

هتای ها و اؼؾل بكتتگی ای بتؽای ايتطتا ، آؾاظی و تَىیتت ظلتىايتع فؽيته قتى هینىظ. هًؽه اؾیکؾيعگی اختمافی ظؼ هتى آو قاضته هی
هًتؽه و  تىايع به اييقال، اؾضىظبیگايگی، هسعوظیت و کًتؽل بیًداهع. ایتى ضًىيتیت ظوگايتهظیگؽ، يیؿ هی هسكى  نىظ و اؾقىی اختمافی

 پیاهعهای ىؽاگیؽ آو ظؼ ؾيعگی اختمافی و ىؽهًگی، آو ؼا به هىضىفی ههن ظؼ بؽؼقی خاهقه کًىيی تبعیل کؽظه اقت. 
ضىاهًتع ؼٍبتا ؼا نکكتت آو اىتؽاظ هتی وقیلهظايع که بهگؽایی هیاؾخمله هًاظیٌ تلال بؽای کكب خایگاه ؼا هًؽه و هًؽه 4وبلى،

هاقت همؽاه (. اؾ ظیع بىظؼیاؼ، هًؽه يؾام اؼؾل911، و5911های بؽتؽی، هًؽه ؼوؾهؽه و ضىظيمایايه اقت اکىؾؼ، ظهًع. یکی اؾ ؼاه
هتای ایيای يَم ظؼ همگؽایی گؽوه و کًتؽل اختمافی. وی هقتَع اقت که هًتؽه يیتؿ هايًتع آهتىؾل، ىؽيتتبا تمام اقتلؿاها  آو هايًع 

نتىظ بطم انیاء ظؼ خاهقه هًؽىی تقؽیو هتیظلیل کیيیت يدا  کًع. ایعئىلىژی هًؽه بهیکكايی ؼا بؽای وؼوظ به بعيه اختماؿ ىؽاهن هی
های ضاو ىؽهًگی، خایگاه ىؽهًگی و هیؿاو قؽهایه اختمتافی يت: ىؽظ بؽ هبًای ویژگیتىاو گایى، هی اقاـ (. بؽ551، و5913ابىظؼیاؼ، 

کته هىختب اؼتَتاء  ایگىيتهکؽظو ؼول يسیر اقتياظه اؾ هًابـ کهىؼ بتهکًع. الگىی هًؽه فباؼ  اؾ يهاظیًهبه ايتطا  و هًؽه اٍعام هی
 (.  511، و5913ؽل فعالت فمىهی نىظ اقبسايی و اىهاؼ، ای بؽای گكتها نعه و ؾهیًه های ؾيعگی هؽظم و کاهم هؿیًه ناضى

تىاو ظو هؤليه اقاقی بؽای آو ظؼ يؾؽ گؽىت: قغر هًؽه که هًؾىؼ اؾ آو ظؼ قغر ضتؽظ و کتلاو  با تىخه به تقؽیو الگىی هًؽه، هی
نتىظ و ظؼ ایتى  ضعها  هًتؽىی هینىظ که يؽه ضؽیع کالاها و  بطهی اؾ ظؼآهع ضايىاظه یا خاهقه اقت که به آو هطاؼج هًؽىی گيته هی

گىيه و ىؽاتؽ اؾ يیاؾ ظؼ يؾؽ گؽىتته نتعه اقتت و يىؼ  اقؽاهيىؼ  هًؽه کالای ضؽوؼی ؾيعگی و به هیؿاو يیاؾ و یا هًؽه به پژوهم به
ی هًؽىی به ظو تؽکیب کالاها که هًؾىؼ ایى اقت که وؾو هؽیک اؾ کالاها و ضعها  ظؼ قبع هًؽىی ضايىاؼها چه ايعاؾه اقت و تؽکیب کالا

 ايع و یا تىلیع ضاؼج اؾ کهىؼ هكتًع ظؼ يؾؽ گؽىته نعه اقت. يىؼ  هًؽه کالاهایی که ظؼ ظاضل کهىؼ تىلیع نعه
 

 . سزمایه اجتماعی و مصزف در اسلام2-2

اهسكتىـ، ؼوابتظ و عىؼ هسكتىـ و ي تؽیى هًابـ مًی قؽهایه اختمافی اقت. ظیى ایى ٍعؼ  ؼا ظاؼظ کته بتهتؽیى و ايلیظیى یکی اؾ ههن
هسىؼی، بؽاقتاـ  بؽ ييـ ىؽظی و خمقی همؽاه بتا يگتاه فَلایتی، ضیؽضتىاهی، افتمتاظ ظؼ ؼوابتظ و فتعالت هًداؼهای اختمافی ٍىی هبتًی

و تىاو بته تبیتیى ؼوابتظف هيتاهین ظیًتی عىؼکلی، اؾ ظو هًؾؽ هی ؼویکؽظ الهی ؼا بؽای ؾيعگی ظيیىی و اضؽوی خىاهـ ايكايی تضمیى يمایع. به
فًىاو یک هکتب، قؽهایه اختمافی اقت که بایع تلال کؽظ که آو ؼا ظؼ خاهقه ؼنع ظاظ و ثايیتاً،  قؽهایه اختمافی پؽظاضت: اولًا، ضىظ ظیى به

وؼؾی خهت ؼنع و پؽوؼل خىاهتـ ايكتايی و همچًتیى کانتت و ايبانتت قتؽهایه های ظیًی هايًع تىزیع، فعالت و ايًاهتىخه به اؼؾل
های قؽهایه اختمافی ظاؼيع ايًؽاللهی فًىاو یکی اؾ ناضًه ؼىتاؼها و فَایع هػهبی تمثیؽی بكؿا ظؼ هقًاظاؼ کؽظو ؾيعگی بهاختمافی اقت. 

(. تىققه هغلى  و ؼىتاؼ هًؽىی ظیًی همؽاه با قؽهایه اختمافی اؾ هًؾؽ اقلام، ققاظ  ؼا ظؼ پیىيع ظوقتتی بتا ضعاويتع 5938و همکاؼاو، 
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کًًعه قبک ؾيعگی بیًع و يه ظؼ هًؽه بیهتؽ. بًابؽایى، قؽهایه اختمافی با ظیعگاه اقلاهی، تقییىايىاظه و کاؼ هىلع هیهتقال، اولیای الهی، ض
 (. 19، و5931بؽای هًؽه اٍتًاظی اىؽاظ هطتلو خاهقه اقت ااىده و همکاؼاو، 

 
 . پیشینه تحقیق3

هتؽیاو و اؼؾل یا بؽيع تداؼی ؼابغته هًيتی و هقکتىـ وختىظ ظاؼظ. هتعل ( ظؼ پژوههی يهاو ظاظه که بیى هتنیؽ ًٍع ضؽیع ه5815بطم ايیک
يتىؼ  میؽهكتتَین بتا ظؼيؾؽگتؽىتى يَتم هیتايدی اؼؾل  يىؼ  هكتتَین و هتن به ظهع قؽهایه اختمافی هن به قاضتاؼی تسَیٌ يیؿ يهاو هی

ظؼ هغالقه ضىظ به ایى يتیده ؼقیعيع که الگتىی هًتؽه ( 5931نعه بؽيع و يام تداؼی با ًٍع ضؽیع ههتؽی اؼتباط ظاؼظ. اىده و همکاؼاو ا ظؼک
ايتع کته قتؽهایه ( يهتاو ظاظه5933ٍائتعی و همکتاؼاو اپتػیؽ اقتت. فًىاو هًبـ ايلی ظیًی، ايلاذ ظؼ هؽ خاهقه با تکیه بؽ آیا  ٍؽآو کؽین به

ايع که بیى قؽهایه اختمافی با گؽایم هؽظم بته و ظاظه( يها5931اختمافی و افتماظ فمىهی بؽ تىققه پایعاؼ نهؽی تمثیؽ ظاؼيع. ؾیعی و همکاؼاو ا
آهتىؾاو  ايع که بیى قؽهایه اختمافی ظايم( يهاو ظاظه5931هًؽه هىاظ مػایی هسلی اؼتباط هقکىـ و هقًاظاؼی وخىظ ظاؼظ. ىتسی و يعیَی ا

 ها ؼابغه هقًاظاؼی وخىظ ظاؼظ.  با هًؽه کالاهای ىؽهًگی آو
گؽایی تتمثیؽ ظاؼظ. نتیؽی و همکتاؼاو  ايع که قؽهایه اختمتافی و اٍتًتاظی بتؽ هًتؽهؼ پژوههی يهاو ظاظه( ظ5938فهع و همکاؼاو ايیک

ايع که الگىی هَغقی هًؽه ضايىاؼ و ؼويع تنییؽا  الگىی هًؽه ضايىاؼ با هتنیؽهتای قتى قؽپؽقتت ضتايىاؼ، وضتقیت ( يهاو ظاظه5938ا
( ظؼ هغالقه ضىظ به ایتى يتیدته ؼقتیعيع 5938ىيتی ؼابغه هقًاظاؼی ظاؼظ. مياؼی و یىيكی اؼىاهی ضايىاؼ، تؽتیبا  ؾيعگی ضايىاؼ و ضاقتگاه قک

های ظیًی هملى و ههسىو اؾ ايىل، ىؽوؿ و تمکیعا  بكیاؼی اقت که ظؼ ٍالتب آیتا ، ؼوایتا  و ظقتتىؼهای ىَهتی بتؽ تَىیتت ابقتاظ که آهىؾه
( يهتاو 5931تمافی، اؼتباعا  اختمافی و...( ظلالت ظاؼيتع. تتاؼی و بتامی اهطتلو قؽهایه اختمافی اافن اؾ افتماظ اختمافی، ههاؼکت اخ

بؽ فىاهل اٍتًاظی، فىاهل ىؽهًگی هتقعظی اؾخمله فَایع ظیًی، تمثیؽ هًؽه ضايىاؼ بؽ ىؽظ، ىؽهًگ باؾیاىتت، هًتؽه تيتاضؽی،  ايع اىؿووظاظه
کًًتعه و کًًعه، تؽکیب هًؽه ظؼ يَغه تقاظل هًتؽه ساو هًؽهچهمی، تبلینا  باؾؼگايی خهايی نعو، هع اختمافی، ؼخو هنهًؽه چهن 

 يؾایؽ آو بؽ تقییى الگىی هًؽه ظؼ خاهقه هؤثؽ هكتًع. 
کًًعه  های هًتؽه ايتع کته قتؽهایه اختمتافی ؼابغته بتیى ىهتاؼ همكتالاو و تًتمینای يهتاو ظاظههغالقه (، ظؼ1119ا 1لی و ىاؼقت

های بتا قتؽهایه اختمتافی  های ظاؼای قؽهایه اختمافی قغر بالا هثبت و ظؼ گؽوه ایى ؼابغه ظؼ گؽوهکه  عىؼی کًع؛ به هسىؼ ؼا تقعیل هی گؽوه
-عتىؼ ٍابتلايع که قتؽهایه اختمتافی بتهکهاوؼؾاو خًى  چیى يهاو ظاظه ای ظؼباؼه(، ظؼ هغالقه1119و همکاؼاو ا 2پاییى هًيی اقت. قى

عىؼ هقًاظاؼی با هًؽه ايؽژی میؽتداؼی همبكتگی هًيتی ظاؼظ. اوايدلیًتاـ و  بهتىخهی با هًؽه ايؽژی تداؼی و هًؽه ايؽژی خعیع و 
تىايع هسیغی ظؼ آهىؾل فالی اقت و هیايع که قؽهایه اختمافی هيهىم هيیعی بؽای هعیؽیت ؾیكت ( ظؼ پژوههی يهاو ظاظه1113ا 3خىيؿ

 تىخهی ابتکاؼا  ؼا تكهیل يمایع. عىؼ ٍابلبه
تتؽ و ظاؼای زتٌ ايتطتا  ظیعهتؽ نعه، آهىؾلايع که خمقیت ظؼ آیًعه، هكى ای به ایى يتیده ؼقیعهؼ هغالقه( ظ1111چاو و گلعتؽاپ ا

کًًتعه ايع کته هًتؽه( يهاو ظاظه1151ا 4بانًع و ایى تنییؽا  بؽ هیؿاو هًؽه کالاهای ىؽهًگی تمثیؽگػاؼ هكتًع. اؾگؽو و گًیبیهتؽی هی
پًعاؼظ و يازباو کالا تمایل ظاؼيتع کته کالاهایهتاو بتا ٍیمتتی فًىاو یک فًًؽ آبؽو و نهؽ  هیبهتدملی اىؿایم ٍیمت کالاهای لىکف ؼا 

ای ها اؾ ؾاویهتىاو گيت که بیهتؽ پژوهمنعه و هىؼظ اناؼه هیبا هؽوؼی به تسَیَا  ايدام. کًًعه تدملی ضؽیعاؼی نىظگؽاو تىقظ هًؽه
های یاظنعه بؽایى، مالب پژوهم ايع. اىؿوومافی ؼا ظؼ اؼتباط با هىاؼظ ظیگؽی بؽؼقی کؽظهايع یا قؽهایه اختضاو به بؽؼقی هًؽه پؽظاضته

ايع و کمتؽ پژوههی پیىيتع الگتىی هًتؽه اٍتًتاظی و قتؽهایه نعه يىؼ  گؽىتهتقییى های يؾؽی اؾپیمهای کمّی و با چهاؼچى  با ؼول
 ظاظه اقت. بًابؽایى، يىنتاؼ زاضؽ ظؼ ایى ؼاقتاقت. بًیاظ ايدام اختمافی ؼا با ؼویکؽظ کیيی و ؼول يؾؽیه ظاظه
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ظهًعه و اثؽگػاؼ بؽ الگىی هًؽه اٍتًتاظی ظؼ بتیى نتهؽويعاو نتهؽ ٍتن اؾ ظیتعگاه های نکل پژوهم زاضؽ بؽ آو اقت که فىاهل و هؤليه
کیع بؽ قؽهایه اختمافی نًاقایی، اقتطؽاج و يىؼ  بًیتاظ یتا ظاظه نًاقتی کیيتی و ؼول يؾؽیتهؼو اؾ ؼول بًعی يمایع؛ اؾایتىاقلام ؼا با تم

هایی اقتطؽاج نتعه اقتت ای اقت که هكتَیماً اؾ ظاظهآو يؾؽیه« ایؾهیًه يؾؽیه»بؽای اخؽای فملیا  پژوهم اقتياظه نعه اقت.  ایؾهیًه
يهایی با یکتعیگؽ ظؼ اؼتبتاط  ها، تسلیل و يؾؽیهايع. ظؼ ایى ؼول، گؽظآوؼی ظاظهيىؼ  هًؾن گؽظ آهعه و تسلیل نعهکه ظؼ خؽیاو پژوهم به

نًاقتی نتهؽ ٍتن بتىظه خاهقه هىؼظ هغالقه ناهل اقتاظاو و ضبؽگاو ؼنته هالی و خاهقه(. 98، و5931ايع ااقتؽاوـ و کىؼبیى، تًگاتًگ
بؽىتی، ىؽایًتع هًتازبه بتا  گلىلته گیؽی ظؼ ظقتؽـ به نتیىهظؼ تسَیَا  کیيی، با اقتياظه اؾ ؼول يمىيه 1اقت. بؽاقاـ هقیاؼ انباؿ يؾؽی

 ييؽ ؼقیع.  51اظاهه پیعا کؽظ و قؽايدام به  هاظاظه 2ها تا انباؿيمىيه
آهعه اؾ هؽوؼ اظبیا  يؾؽی و تدؽبی و ايدام هًازبه هَعهاتی با ظو هتعؼـ ظايهتگاه، ضغتىط کلتی ظقتبه 3بؽ هبًای زكاقیت يؾؽی

ها اقتتياظه بؽای گؽظآوؼی ظاظه 4یاىتهقاضتاؼيیمه هًازبه ایى، اؾ تکًیک اقاـ بؽگؽىت. ها و هسىؼهای کلی قؤالا  پژوهم نکل هًازبه
نىيعگاو ظؼ خؽیاو اهمیت و اهعاه تسَیٌ ٍؽاؼ ظاظه نعيع و تضمیى ظاظه نع هىیت آيتاو هسؽهايته بًا بؽ هلازؾا  اضلاٍی، هًازبهنع. 

تىايًع اؾ ايدام هًتازبه ضتىظظاؼی يمایًتع. ظ و ظؼ هؽ هؽزله که هایل بانًع هینىهایهاو ضبظ و ثبت هیباٍی بمايع. افلام نع که يسبت
 11تتا  81ؾهتاو هتؽ هًتازبه بتیى نعه ؼا ظانته بانًع. هع های ضبظتىايًع ظؼضىاقت زػه هًازبه همچًیى، آيها تىخیه نعيع که هی

( 5331هتای اقتتؽاوـ و کتىؼبیى ا ظاؼ يؾؽیه بؽضاقتته اؾ ظاظه يؾامبؽ عؽذ  نعه اؾ عؽیٌ ىؽایًع کعگػاؼی هبتًیهای گؽظآوؼیظٍیَه بىظ. ظاظه
هَىلته ايتلی  51ىؽفتی و  هَىلته 11تسلیتل نتعيع. ظؼهدمتىؿ  7و کعگػاؼی ايتطتابی 6کعگػاؼی هسىؼی 5کعگػاؼی باؾ، عی قه هؽزله

يتىؼ   ًتازبه پؽظاضتته نتع و هيتاهین بهقاؾی پف اؾ هتؽ هبًعی و هيهىمنًاقایی و اقتطؽاج نع. بقع اؾ اقتطؽاج کعهای اولیه به ظقته
 های يهایی و هَىلا  تهکیل نعيع. پیىقته و با هَایكه هكتمؽ باؾيگؽی نعيع و تن

ظقته ناهل پعیعه  1های هكتطؽج اؾ کعگػاؼی باؾ و کعگػاؼی هسىؼی تست ( عی کعگػاؼی ايتطابی، هَىله1111بًا به يؾؽ کؽقىل ا
(. يگاؼيعگاو گؿاؼل کتاؼ يهتایی ضتىظ ؼا ظؼ 5ايع انکل ؽ، نؽایظ بكتؽ، ؼاهبؽظها و پیاهعها ٍؽاؼ گؽىتهگ هسىؼی، نؽایظ فلّی، نؽایظ هعاضله

هًؾىؼ ازتؽاؾ افتباؼپتػیؽی اؾ  بًعی و اؼائه کؽظيع. ظؼ ایتى تسَیتٌ بتههاقت، يىؼ بؽ ظاظه هبتًی ٍالب یک الگىی پاؼاظایمی که هماو يؾؽیه
 هىاؾی، کًتؽل افضاء و ضىظباؾبیًی هسٌَ اقتياظه نعه اقت. ها، کكب اعلافا  های اخماؿ ظاظهؼول
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 ها . یافته5

قغؽ خهت اقتطؽاج هياهین ههن کعگػاؼی باؾ نتعيع  يىؼ  قغؽبه کًًعگاو ظؼ هؽزله اول کعگػاؼی به نعه با ههاؼکت های ايدام هًازبه
ها و  ؾیؽهَىلته ههتتؽک بتؽ هبًتای همپىنتايی 11ها اقتتطؽاج نتع. ظؼ گتام بقتع،  کع باؾ بعوو ظؼيؾؽ گؽىتى همپىنتايی 911و ظؼهدمىؿ 

کعگػاؼی بقعی یقًی کعگػاؼی هسىؼی، ایى هياهین با یکعیگؽ پیىيع ظاظه نعيع تا اعلافا  به يستى خعیتع بته  ها به ظقت آهع. ظؼ نباهت
هَىله ايلی نکل گؽىت. قپف، بؽای تعویى هعل الگىیی تسَیٌ، تمام هَىلا  ظؼ ٍالب نتم ظقتته  51یکعیگؽ هؽتبظ نىيع که ظؼيهایت 

هایی اؾ هَىلا  ىؽفتی و  ، يمىيه1گؽ، ؼاهبؽظی و پیاهعی باؾکعبًعی نعيع. ظؼ خعول  هعاضلهای،  یا بُقع پعیعه هسىؼی، هَىلا  فلّی، ؾهیًه
 نعه، به تيکیک ابقاظ یاظنعه آهعه اقت.  های ايلیف اقتطؽاج هَىله

 
 آمذه به تفکیک ابعاددستهای فزعی و اصلی بهمقىله :2جذول 

 نوع مقوله های اصلیمقوله های فرعیمقوله
 اس دیذگاه اسلامهصزف التصادی  ايذوسی، هًع احتکار گذاری هال بزای آخزت، هًع ثزوتسزهایههًع اسزاف، 

هدای  عدذالتی، کداهص يابزابزی اخلاق اسلاهی، اصل اخوت، اصل تعاوو، توجه به الطار ضعیف جاهعه، پزهیش اس بی هحوری پذیذه
 اس دیذگاه اسلامسزهایه اجتماعی  اجتماعی

تولیذ هلی، هصزف به هیشاو يیداس در جتدت هصدزف بتیًده عمدوهی، هطدارکت در جتدت حمایدت اس  هطارکت در حمایت اس
 هطارکت اجتماعی همه الطار هزدم

 ضزایط علّی
 اعتماد ها، پزهیش اس ظلناعتماد به دیگزاو، اعتماد به يتادها و ساسهاو

 عضویت در يتادهای هذيی هساجذ و بسیج اسلاهیيتاد، عضویت در  های هزدم همکاری در يتادهای هذيی، عضویت در تطکل
 های جاهعهتعتذ به ارسش های عموم هزدم، توجه به هعیطت و راحتی عموم هزدمايتخاب بزاساص ارسش

 های اجتماعی عضویت در ضبکه توجه به پیطًتادها، تبعیت اس ايتخاب دیگزاو
 های حمایتی دولتبزياهه های اجتماعی، تطویك التصاد هلیتوجه به يیاسها و ارسشایجاد رابطه دوطزفه هیاو هزدم و دولت بزاساص اعتماد، 

هدای التصدادی و حمایدت اجتمداعی، حمایدت بزخدی تعتدذها در تأثیز درآهذ بز تزکیب و سطح هصزف، ضزایط تحزین ای ضزایط سهیًه
 ضزایط التصادی و اجتماعی يتادهای هذيی

لبول کالاهدا، ضدعف  هدای التصدادی، هزبوبیدت بیزلابدل در پطتیبايی، تحزینضعف کارآهذی تولیذکًًذگاو داخلی 
 گز ضزایط هذاخله عواهل هحیطی و اجتماعی اعتمادی به تولیذ داخل های دولتی در جتت اعتمادساسی، بی حمایت

 هاتبلیغات و رسايه ای بز سطح هصزف ای بز تزکیب هصزف، تأثیز تبلیغات رسايه اثزگذاری تبلیغات رسايه
گز بز رويذ تولیدذ، تمویدت رويدذ اسدتايذارد کدالا، تدزویج  طور گستزده، يظارت کارا و تستیل بیاو يحوه تولیذ و حمایت به

 اعتمادساسی بیى يتادهای دولتی و هزدم های اسلاهی بز هبًای اعتماد ارسش

 های هذيی گستزش رويذ حاهی هطارکت يتاد و هذایت هذفمًذ آيتا های هزدم تطکلگذاری بز آيتا، حمایت اس  های يتادهای هزدهی و ارسش توجه به خواسته راهبزدها
گاه سداسی در جتدت  استفاده اس رسايه در جتت حمایت اس کالای داخلی، توجه به يسل آیًذه به جتت هصزف بتیًده، آ

گاهی کالاهاوجود هحذودیت در هًابع و کالاها، ضذ ارسش ضمزدو و بزخورد و يظارت بز رويذ ايبار کزدو   بخطی در سطح جاهعه و يظارت هذاوم آ

 حمایت اس کالاهای تولیذ داخل افشایص رويك التصادی، افشایص کیفیت هحصولات تولیذ داخل، افشایص هیشاو اضتغال
هصدزف بزاسداص سداسی الگدوی  بتبود در رويذ هصزف بتیًه کالاها، بتبود رويذ توسیع کالاها و جلدوگیزی اس احتکدار، پیاده پیاهذها

 بتبود هصزف به هیشاو يیاس های اسلاهی ارسش

 

 . پذیذه محىری5-1

آیتع، بتاؾ یتک هيهتىم  گؽ هضمىو ايلی پژوهم اقت. اگؽچه هَىله هؽکؿی اؾ ظؼوو پژوهم بیؽوو هی پعیعه هسىؼی یا هَىله هؽکؿی يمایاو
گىیًتع کته کتل  کًع. ایى چًع کلمه به ها هی ها ؼا ظؼ ٍالب چًع کلمه بیاو هی ايتؿافی اقت. با ايعکی امؽاً، هَىله هؽکؿی زايل همه تسلیل
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(. اقتؽاوـ و کىؼبیى هقتَعيع که هَىله هكته ظاؼای ٍعؼ  تسلیل اقت. آيچه 511، و5931چیكت ااقتؽاوـ و کىؼبیى،  پژوهم ظؼباؼه
ها بتؽای تىضتیر کتل هغلتب اقتت. همچًتیى، هَىلته هكتته بایتع بتىايتع  ظهع، تىايایی به هن يؿظیتک کتؽظو هَىلته ایى ٍعؼ  ؼا به آو هی

های هتىؼظ يؾتؽ اقتتؽاوـ و  ؽبگیؽظ. بًابؽایى، ظؼ ایى تسَیٌ، با بؽؼقی همه هَىلا  و بؽ هبًای هلاکها ؼا يیؿ ظؼب های ظؼوو هَىله گىياگىيی
فًىاو هَىله یا پعیعه هستىؼی نًاقتایی  هًؽه اٍتًاظی اؾ ظیعگاه اقلام و قؽهایه اختمافی اؾ ظیعگاه اقلام به (،511، و5931کىؼبیى ا

تىاو گيت که هسىؼیت ایى پژوهم ظؼ ؼابغته بتا  ظهع، هی هسىؼیت ايلی پژوهم ؼا يهاو هینىيع. اؾآيداکه پعیعه هسىؼی هؽکؿیت و  هی
کیع بؽ قؽهایه اختمافی اؾ ظیعگاه اقلام اقت. بًابؽایى، پعیعه هسىؼی تىقظ ایى ظو هَىله ايلی با ظیگؽ هَىله های ایتى  الگىی هًؽه با تم

 کًع.  پژوهم اؼتباط بؽٍؽاؼ هی
گػاؼی  هًـ اقؽاه، قتؽهایهای هسىؼی اقت که ناهل  هَىله« هًؽه اٍتًاظی اؾ ظیعگاه اقلام» :اه اسلاممصرف اقتصادی از دیذگ. 1

 بانع.  ايعوؾی، هًـ ازتکاؼ هی هال بؽای آضؽ ، هًـ ثؽو 
ل اضتلاً اقتلاهی، ايتای هستىؼی اقتت کته نتاهل  هَىله« قؽهایه اختمافی اؾ ظیعگاه اقلام» :سرمایه اجتماعی از دیذگاه اسلام. 2

 بانع.  های اختمافی هی فعالتی، کاهم يابؽابؽی اضى ، ايل تقاوو، تىخه به اٍهاؼ ضقیو خاهقه، پؽهیؿ اؾ بی
 

ی .5-2
ّ
 شزایط عل

ظؼ ایى (. 519، و5931گػاؼيع ااقتؽاوـ و کىؼبیى،  ها اثؽ هی ايع که بؽ پعیعه قاؾ هقمىلًا آو ظقته اؾ ؼویعاظها و وٍایـ نؽایظ فلّی یا قبب
های اختمتافی و فضتىیت ظؼ  های ههاؼکت فمىهی، افتماظ به ظیگؽاو و يهاظها، فضىیت ظؼ يهاظهای هعيی، تقهع به اؼؾل هَىلهپژوهم، 

 فًىاو نؽایظ فلّی بىظه اقت.  های اختمافی به نبکه
تىلیتع ظاضتل، ای فلّی اقت که اؾ هياهین ههاؼکت اختمافی ظؼ خهتت زمایتت اؾ  هَىله« ههاؼکت اختمافی» مشارکت اجتماعی: .1

زمایت اؾ يیؽوی کاؼ با هًؽه تىلیع ظاضل و هًؽه بؽاقاـ يیاؾ ظؼ خهت زمایت اؾ همه اٍهاؼ خاهقه تهکیل نعه اقت. ظؼ ایتى ؾهیًته 
ع ضاعؽ ایًکه با ایى کاؼ هن به ؼنت کًین تا کالای ایؽايی هًؽه کًین، به کلًا ها ظؼ ضايىاظه ققی هی»کًًعگاو چًیى گيته اقت:  یکی اؾ نؽکت

بایتع همته بته هیؿايتی هًتؽه کًتین تتا اگتؽ »و « این ها نتعه کیيیت تىلیع ظاضلی کمک کؽظین و هن بافث کاؼ کؽظو چًع خىاو ظؼ کاؼضايه
 «.  هسعوظیت کالا هكت به همه بؽقه

ها و پؽهیتؿ اؾ  قاؾهاو ای فلّی اقت که اؾ هياهین افتماظ به ظیگؽاو یا قایؽ افضای خاهقه، افتماظ به يهاظها و هَىله« افتماظ» اعتماد: .2
گى تىلیع ظاضلی کیيیت يعاؼه ولی هى به خهت ضتعها   با ایًکه هی»ای چًیى گيته اقت:  کًًعه ظؼ ایى ؾهیًه ههاؼکتنىظ.  ؽلن تهکیل هی

 «.  کًن تؽ ايتطا  هی بیًن ؼازت کًن و وٍتی يهاو اقتايعاؼظ هی پف اؾ ىؽول بههىو افتماظ ظاؼم. به اظاؼاتی هثل اقتايعاؼظ افتماظ هی
اقت که اؾ هياهین فضتىیت ظؼ تهتکلهای  های فلّی یکی ظیگؽ اؾ هَىله« فضىیت ظؼ يهاظهای هعيی» عضىیت در وهادهای مذوی: .3
خای ایًکته ؾیتاظ هًتؽه کتًن و بتیم اؾ يیتاؾم بطتؽم تتؽخیر  به»ها، هكاخع، بكیح اقلاهی و... تهکیل نعه اقت.  يهاظ هايًع هی ت هؽظم

ؼو بته يیاؾهًتعاو اهتعا های ؾیاظی که ظاؼین و يیاؾ يتعاؼین  ها گؽوهی ظاؼین که ظانته»، «های بهؿیكتی بعم ظهن ببطهن و به تست پىنم هی
 «.  هىو به کمک به ؾيعگی همه اهل هسل هكتکًین و کلًا ظؼ هی ت هكدع گؽایم هی

های فمتىم خاهقته و تىخته بته  ای فلّی اقت که اؾ ايتطا  بؽاقاـ اؼؾل هَىله« های خاهقه تقهع به اؼؾل» های جامعه: تعهذ به ارزش .4
ؼيگ نعه ولی ايتطا  ها بؽاقاـ تىخه بته زمایتت اؾ کتالای ایؽايتی  ایى هىاؼظ کمی کن ظؼقته که الاو»هقیهت قایؽ هؽظم تهکیل نعه اقت. 

يؾؽم  ها نایع بؽاقاـ نمو و هًؿلت هعيؾؽ ضىظناو بانته ولتی بته هكت. ضیلی هىاٍـ هكت که ضؽیع یک لىاؾم هثل لىاؾم ضايگی بؽای بقضی
 «.  های همعیگه يعاؼو ؾ هن و تىخه به اؼؾلظؼ ایى نؽایظ و با ایى وضـ اٍتًاظی فمىم هؽظم ؼاهی خؿ زمایت ا

هتای تستت هىبایتل،  فلّی اقت که اؾ هياهین اپلیکیهى آضؽیى هَىله« های اختمافی فضىیت ظؼ نبکه» های اجتماعی: عضىیت در شبکه .1
ضتىام  هقمىلًا چیؿی ؼو که هیهى »گیؽظ.  تبلیل هسًىلا  ظؼ ایى هسیظ، تبقیت اؾ ايتطا  ظیگؽاو، تسلیل هسًىلا  و پیهًهاظ هًؽه نکل هی

 «.  گیؽم که بطؽم ضىين بقع بؽاقاـ آيها تًمین هی ها ؼو هی کالا اول کاهًت تىی ظیدی ضىين هثلاً  های ٍبلی ؼو هی کًًعه بطؽم يؾؽ هًؽه
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 ای . شزایط سمینه5-3

ؽظ هن هیايع که ظؼ یک ؾهاو و هکاو  هایی اؾ نؽایظ ای، هدمىفه ضايی اؾ نؽایظ یا نکل نؽایظ ؾهیًه آیًتع تتا هدمىفته اوضتاؿ و  ضاو گف
(. 518، و5931هتا پاقتص ظهًتع ااقتتؽاوـ و کتىؼبیى،  های ضىظ بته آو هتَابل ازىال یا هكائلی ؼا ایداظ کًًع که انطاو با کًم/کًم

 بانًع.  ای هی ؾهیًههای زمایتی ظولت، نؽایظ اٍتًاظی و اختمافی، به هًؿله نؽایظ  های بؽياهه هَىلهایى، ظؼ پژوهم زاضؽ  اقاـ بؽ
تىخهی ظاؼظ. ایى هَىله اؾ هياهینف  ای اقت که ظؼ ؼىتاؼ هًؽه تمثیؽ ٍابل هَىله« های زمایتی ظولت بؽياهه» های حمایتی دولت: بروامه. 1

نقاؼ ؼهبتؽی ازمایتت های اختمافی، ایداظ ؼابغه ظوعؽىه هیاو هؽظم و ظولت بؽ هبًای افتماظ، تهىیٌ اٍتًاظ هلی و  تىخه به يیاؾها و اؼؾل
ظؼ کهىؼهایی هايًع هتا کته ظولتت ظؼ اٍتًتاظ »کًًعگاو چًیى يؾؽ ظاظه اقت:  هثال، یکی اؾ نؽکت اؾ تىلیعا  هلی( تهکیل نعه اقت. بؽای

تؽ بگتىین تىايع ظؼ ؼىتاؼهای اٍتًاظی و یا به يَهی بكؿا ظاؼظ، ایداظ ؼوابظ ظوقىیه بیى هؽظم و ظولت بؽاقاـ یک زف افتماظ و اعمیًاو هی
وٍتتی نتقاؼ زمایتت اؾ تىلیتع ؼا ظاؼیتن و بؽاقتاـ آو »کًًعه ظیگؽ يیؿ چًیى گيته اقتت:  ههاؼکت«. هًؽه هؽظم تمثیؽ بكؿایی ظانته بانع

یکتی ظیگتؽ اؾ  ظؼ ایتى ؾهیًته«. ؼیؿی ظؼقتی هن ظانته بانین و ضؽوخی ایى ؼا هتن يؾتاؼ  کًتین ضىاهین فمل کًین بایكتی زتماً بؽياهه هی
هاو يیؿ ظضیتل هكتت. همكتىیی ؼويتع  های اختمافی مالب ها ظؼ ؼىتاؼهای اٍتًاظی هغم ًاً اؼؾل: »کًعگاو يیؿ چًیى گيته اقت ههاؼکت

 «. کًع و هن به ؼويٌ باؾاؼ ظاضلی ها هن به ؼىتاؼ هًؽىی بهیًه کمک هی اٍتًاظی ظولت با ایى اؼؾل
ای اقت که اؾ هياهین تمثیؽ ظؼآهع بؽ هًؽه اٍتًتاظی و قتؽهایه  هَىله« نؽایظ اٍتًاظی و اختمافی» شرایط اقتصادی و اجتماعی:. 2

های اختمافی و زمایت بؽضی تقهتعها ظؼ يهاظهتای هتعيی تهتکیل نتعه  های اٍتًاظی، زمایت اختمافی اؾ ظیعگاه اقلام، نؽایظ تسؽین
تىلیتع ضتاؼخی و بیهتتؽ نتعو تىلیتعا   های زال زاضؽ، خلىی وؼوظ اخًاـ ضاؼخی ؼا گؽىته و ایى ضىظ ظؼ کاهم ضؽیتع تسؽین»اقت. 

تتؽ  کًًعه تىاو ضؽیع يعانتته بانتع بته قتمت کتالای اؼؾاو ها ؼا هن اىؿایم ظاظه و وٍتی هًؽه ظاضلی تمثیؽگػاؼ هكت. گػنته اؾ ایى ٍیمت
ی، يتؽىاً ظاضلتی های فمىهی هن نکل گؽىته کته بتؽای زمایتت اؾ تىلیتعا  ظاضلت البته ظؼ ایى ؾهیًه بؽضی ههاؼکت»همچًیى، «. ؼوظ هی

تؽیى کتالا ؼا بطتؽم و  ظهن اگؽ تىايایی هالی ظانته بانتن بهتتؽیى و باکیيیتت يىبه ضىظم تؽخیر هی هى به»«. نىظ هًؽه کًین و تبلیل هن هی
 «.  اؾىؽول هن بؽاین ههن هكت ضعها  پف

 
 گز . شزایط مذاخله5-4

ایى،  اقتاـ (. بؽ519، و5931ظهًع ااقتتؽاوـ و کتىؼبیى،  يسىی تنییؽ هی ای آيهایی هكتًع که نؽایظ فلّی ؼا تطيیو یا به نؽایظ هعاضله
 بانًع.  گؽ هی ًىاو نؽایظ هعاضلهف ها به ظؼ ایى پژوهم فىاهل هسیغی، اختمافی و تبلینا  و ؼقايه

ؼا تكهیل و یا بتا هتايـ ای اقت که اثؽ نؽایظ فلّی و بكتؽ هَىله هسىؼی  هَىله« فىاهل هسیغی و اختمافی» عىامل محیطی و اجتماعی:. 1
های ظاضلی ظؼ پهتیبايی، فعم هؽمىبیت و اقتتايعاؼظ يبتىظو  های اٍتًاظی، ضقو کاؼآهعی نؽکت قاؾظ. ایى هَىله اؾ هياهین تسؽین ؼو هی ؼوبه

یل نتعه افتماظی يكتبت بته تىلیعکًًتعگاو ظاضلتی تهتک کالای ایؽايی، ضقو زمایت ظولت اؾ بطم هىلع ظؼ خهت افتماظقاؾی فمىهی و بی
ها اؾ یک عؽه و بتا کیيیتت يبتىظو کالاهتای  ظؼ يگاه کلی تسؽین»ايع:  کًًعگاو يؾؽ ضىظ ؼا ظؼ ایى ؾهیًه چًیى بیاو کؽظه هثال، نؽکت اقت. بؽای

ؽ فتعم زاض يؾؽم ظؼزال به» ،«هىو هن اؾ عؽه ظیگؽ بافث ایى نعه که تىلیعا  ظاضلی چًعاو اٍبالی ظؼ قبع هًؽىی هؽظم يعانته بانًع ظاضلی
هى ضىظم يكبت به تىلیعا  ظاضلی ضىنبیى يیكتتن و »، «پهتیبايی هغلى ، ههکلاتی هن بىخىظ آوؼظه و بافث بؽوؾ ههکلا  چؽضه تىلیع نعه

هًؽه تا یک زعی هقَىل و هَبىل هكت ولی »و « ظه ؼويع کیيیت تىلیعا  ظاضل ؼو به بهبىظی هكتًع نىاهع يهىو هی»، «افتماظ کاهل يعاؼم
 «.  آو اقؽاه نعه و نؽفاً و فؽىاً يسیر يیكتبیم اؾ 

نتىيعگاو اؽهتاؼ ظانتتًع کته  نىظ که هًازبه گؽ هسكى  هی یکی ظیگؽ اؾ نؽایظ هعاضله« ها تبلینا  و ؼقايه» ها: تبلیغات و رساوه. 2
هيتاهین تتمثیؽ تبلینتا  بتؽ هًتؽه، تىايع هىخب تكهیل و یا ایداظ هايـ ظؼ تمثیؽ قؽهایه اختمافی بؽ الگىی هًؽه نىظ. ایى هَىلته اؾ  هی
هتؽ چیتؿی کته ؾیتاظی تبلیتل کتًى »ها و اؼخسیت ظاظو به هًؽه کالای تىلیع ظاضل تهکیل نعه اقتت.  افتماظی يكبت به اضباؼ ؼقايه بی

کته بته ظوين  ؾهايی کالای ظاضلی ؼو اؼختر هتی»، «کًن نطًه بهم نک هی ظؼقته که ظؼ يهاو ايتطا  ههتؽی تمثیؽگػاؼ هكت ولی هى به
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های هتا ظؼ هتىؼظل  يؾؽم یکی اؾ کاؼهایی که بایع ظؼ ؼقتايه به»و « ها هن ظیعه بهه لساػ کیيیت هىؼظ ٍبىل فاهه بانه و ایى هىضىؿ ظؼ ؼقايه
 «. تىلیع هستىا نىظ هًؽه بهیًه هكت. هًؾىؼم کن هًؽه کؽظو يیكت؛ بلکه ظوؼی اؾ اتلاه هًابـ و ظؼقت هًؽه کؽظو آو هكت

 
 ا. راهبزده5-5

های فاظی و چگىيگی هتعیؽیت  های ؼاهبؽظی و عؽؾ فمل فمل، تقاهل یا کًم، و کًم هتَابل ايغلازاتی هكتًع که بؽای اناؼه به تاکتیک
آهعه  ظقتت هتای به (. بؽاقاـ ظاظه511، و5931ؼويع ااقتؽاوـ و کىؼبیى،  وقیله اىؽاظ ظؼ هىاخهه با هكائل و اهىؼ به کاؼ هی ها به هىٍقیت

، «هتای هتعيی گكتتؽل ؼويتع زتاهی ههتاؼکت»، «افتماظقاؾی بیى يهاظهتای ظولتتی و هتؽظم»ایى هَىله ناهل هياهین  پژوهم،اؾ هیعاو 
گاهی»  اقت. « بطهی ظؼ قغر خاهقه و يؾاؼ  ؼاهبؽظی آ

، بته «هتؽظمافتماظقتاؾی بتیى يهاظهتای ظولتتی و »نتىيعگاو ظؼ ؼاهبتؽظ  ظؼ بیتاو هًتازبه :اعتمادسازی بیه وهادهای دولتی و مردم. 1
تبتـ آو يؾتاؼ  هتؤثؽ و  و بته هتای اقتلاهی بتؽ هبًتای افتمتاظ تتؽویح اؼؾلپػیؽىتته آو،  های يتىؼ  های بیاو يسىه تىلیع و زمایت هَىله

کًًعه يؾتاؼ  يهاظهتای  اگؽ هؽظم به بیاو بهتتؽ هًتؽه»کًًعه ظؼ ؼويع تىلیع و تَىیت کیيیت ظاؼيعه يهاو اقتايعاؼظ اناؼه نعه اقت.  تكهیل
وٍتتی يهتاو »؛ و «فیًه ببیًًع هغم ًاً ظؼ يسىه ايتطا  و افتماظ آيهتا تمثیؽگتػاؼ اقتت تی ؼا هن ظؼ ؾهیًه کیيیت و هن ظؼضًىو ٍیمت بهظول

کًًعه يیكتت  هقتَعم يؾاؼ  عؽىاً قمت هًؽه»و «. ٍعؼ هغم ى بانن که ظؼ ايتطا  زتی نک يکًن بیًین بایع آو اقتايعاؼظ ؼا ؼوی کالا هی
 «. گؽظظ تىلیعکًًعه هن هكت، چؽاکه بافث اىؿایم افتماظ هؽظم هیييـ  زتی به

کته « های هؽظهتی و هتعيی کًًعه ههاؼکت گكتؽل ؼويعهای زمایت»ؼاهبؽظ : های مردمی و مذوی گسترش رووذهای حامی مشارکت. 2
بانع يیتؿ هتىؼظ انتاؼه  های هؽظهی هی های تهکل گػاؼی به يهاظهای هؽظهی و هعایت ضىاقته ها و اؼؾل های زمایت اؾ ضىاقته ناهل هَىله

های هػهبی و اختمافی نؽکت ظاؼيتع  ها و هكاخع و بؽياهه فاهه هؽظم ظؼ خاهقه، زعاٍل ظؼ هسله ضىظناو ظؼ هی ت»نىيعگاو بىظ.  هًازبه
ؼیؿی  و بتا یتک بؽياهتهتتىا هی«. »تىايع ظؼ انافه ىؽهًگ هًؽه بهیًه و ظوؼی اؾ اقؽاه تمثیؽگػاؼ بانع که هكتت ها هی و ضىظ همیى تهکل

يسیر و با هماهًگی قتاظ اٍاهه يماؾ و اهاهاو خمافا ، ظؼضًىو تؽویح هًؽه کالای ایؽايتی بتؽای زمایتت اؾ يیتؽوی کتاؼگؽ و تىلیتع 
ظهًتع،  المًيقته هتن ايدتام هی ها هكتًع که کاؼهای فامNGOبؽضی »و «. ضىظهاو اقتياظه کؽظ و زتی ظؼ هىؼظ اقؽاه هن هدعظ تمکیع کؽظ

 «.  تؽویح زمایت اؾ تىلیع ظاضل ظؼ ایًها کاهلًا هتًىؼ هكت
گاهی. 3 هتای اقتتياظه اؾ  نتاهل هَىلته« بطهی ظؼ قغر خاهقه و يؾتاؼ  هتعاوم آگاهی»ؼاهبؽظ  :بخشی در سطح جامعه و وظارت مذاوم آ

قاؾی ظؼ خهت وخىظ هسعوظیت ظؼ هًتابـ و کالاهتا و  خه به يكل آیًعه به خهت هًؽه بهیًه، آگاهؼقايه ظؼ خهت زمایت اؾ کالای ظاضلی، تى
تؽیى هىضىؿ ظؼ هًتؽه بته يؾتؽ بًتعه،  ههن»نىيعگاو بىظ.  ضع اؼؾل نمؽظو ايباؼ کؽظو کالاها و بؽضىؼظ و يؾاؼ  بؽ ؼويع، هىؼظ يؾؽ هًازبه

ها اگؽ به ایى تسلیل بؽقًع که ضؽیع تىلیعا  ظاضتل بافتث اىتؿایم اعمیًتاو نتنلی  یلیبطهی به هؽظم هكت. ض يىفی آگاهی ابتعا آهىؾل و به
نتىظ، بؽضتی آو ؼا  ظؼ هىاؼظی که یک یا چًع کالا ظؼ کهتىؼ کتن هی»و «. ؼويع نىظ، ضیلی به قمت بؽيعهای ضاؼخی يمی کاؼگؽاو و خىاياو هی

ظهای يؾاؼتی و باؾؼقی هكت تا با ٍاعقیت خلىی ایى کاؼ ؾنت ؼا بگیؽيتع و بتا ایتى کًًع به اهیع گؽايی، و ایى هكتلؿم يؾاؼ  هعاوم يها ايباؼ هی
ظويیتع کته هًتابـ ظاؼای هستعوظیت هكتتًع و بایتع ایتى هىضتىؿ اؾ کتىظکی زتتی  هی«. »بیًتع فیًته هی کًًعه زمایت ظولتی ؼا به ؼىتاؼ، هًؽه

 «.  ع هن بایع اقتياظه کًًع، پف بایع بهیًه هًؽه کًینهای بق قاؾی نىظ که ایى هسعوظیت هًابـ وخىظ ظاؼظ و زتی يكل ىؽهًگ
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هًؾىؼ اظاؼه یا زيؼ هىٍقیتی اؾقىی ىتؽظ یتا اىتؽاظی ايتطتا   ای یا به هؽخا ايدام یا فعم ايدام فمل یا تقاهل هقیًی ظؼ پاقص به اهؽ یا هك له
ایى،  اقاـ (. بؽ511، و5931ايع ااقتؽاوـ و کىؼبیى،  آیًع. بقضی اؾ ایى پیاهعها ضىاقته و بقضی هن ياضىاقته نىظ، پیاهعهایی پعیع هی

 ايع.  ایى پژوهم پیاهعها ظؼ ٍالب هًؽه بهیًه به هیؿاو يیاؾ و زمایت اؾ تىلیع آوؼظه نعه ظؼ
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اىتؿایم ؼويتٌ  فًىاو اولیى هَىله پیاهتعی نتاهل قته هَىلته به« زمایت اؾ کالاهای تىلیع ظاضل»هَىله  :حمایت از کالاهای تىلیذ داخل. 1
ههطًتاً »ای چًتیى يؾتؽ ظاظه اقتت:  نىيعه یؿاو انتنال اقت. ظؼ ایى ؾهیًه هًازبهاٍتًاظ، اىؿایم کیيیت هسًىلا  تىلیع ظاضل، اىؿایم ه

ظهی به اٍتًاظ کهىؼ و تؽویح هًتؽه هسًتىلا  و کالاهتای ظاضلتی ضىاهتع بتىظ و گػنتته اؾ ایتى  ؼويعی ؼا که فؽٌ کؽظم ظؼ خهت ؼويٌ
 «.  اؼ يیؿ اىؿایم پیعا ضىاهًع کؽظهغلى  بىظو کیيیت ؼا يیؿ ؼٍن ضىاهع ؾظ. با ایى کاؼ هیؿاو خىاياو ههنىل ک

ظوهیى هَىله پیاهعی اقت که ضىظ ناهل ظو هَىله بهبىظ ظؼ ؼويع هًتؽه بهیًته « بهبىظ هًؽه به هیؿاو يیاؾ» :بهبىد مصرف به میسان ویاز. 2
اقتت. ظؼ ایتى ؾهیًته یکتی اؾ  های اقتلاهی قاؾی الگىی هًؽه بؽاقاـ اؼؾل کالاها، بهبىظ ؼويع تىؾیـ کالاها و خلىگیؽی اؾ ازتکاؼ و پیاظه

وٍتی ایى ظیع وخىظ ظانته بانع که با افتماظ و اعمیًاو يكبت به هن و ظولت به قمت تهیه هایستتاج بتؽوین »نىيعگاو چًیى گيته اقت:  هًازبه
 «. ها ضىاهع بىظ مه ؾيعگیو ایى اعمیًاو ظؼ همه وخىظ ظانته بانع که کالا ظؼ باؾاؼ وخىظ ظاؼظ و ظؼوك ظؼ کاؼ يیكت، هًؽه بهیًه قؽلىزه ه

 
 . کذگذاری انتخابی و ارائه نظزیه5-7

هتای  بىظه و بطم ؾیاظی اؾ يَتل ٍىل« هًؽه اٍتًاظی اؾ ظیعگاه اقلام و قؽهایه اختمافی اؾ ظیعگاه اقلام»هسىؼی  ظؼ ایى پژوهم هَىله 
يتىؼ   ؾ و یا بیم اؾ زع يیتاؾ و تؽکیتب هًتؽه بهيىؼ  هًؽه به هیؿاو يیا های هؽبىط قغر هًؽه به نىيعگاو ظؼ هىؼظ هؤليه هًازبه

های  بانع. اؾ هیاو فىاهتل و هؤليته های هؽبىط به قؽهایه اختمافی اؾ ظیعگاه اقلاهی هی هًؽه کالاهای تىلیع ظاضلی و یا ضاؼخی و اؼؾل
هسىؼی، نتؽایظ فلّتی  اهل پعیتعههای پژوهم نت نعه، پاؼاظاین کعگػاؼی هسىؼی ايدام نع و بؽاقاـ آو اؼتباط ضغی هیاو هَىله نًاقایی

 گؽ، ؼاهبؽظها و پیاهعها ههطى نع.  ای، نؽایظ هعاضله هسىؼی، نؽایظ ؾهیًه هَىله
 

 گیزی. بحث و نتیجه6

ظهًعه الگىی هًؽه اٍتًاظی اؾ ظیعگاه اقلام با تمکیع بؽ قؽهایه اختمتافی  های نکل نًاضتی هؤليه پژوهم زاضؽ با هعه اؼائه الگىی خاهقه
ویژه الگىی قیكتماتیک اقتؽاوـ و کتىؼبیى، هتعل  بًیاظ و به گیؽی اؾ ؼول ظاظه با تىخه به يىؿ پژوهم و بهؽهنهؽويعاو نهؽ ٍن ايدام نعه اقت. 

هسىؼی کته هسىؼیتت ايتلی ایتى  گؽ، ؼاهبؽظها و پیاهعها بىظه اقتت. پعیتعه ای، هعاضله هسىؼی، نؽایظ فلّی، نؽایظ ؾهیًه يهایی ناهل پعیعه
نؽایظ فلّی ظؼ ایتى تسَیتٌ بته هقًتای فىاهتل و بانع.  هًؽه اٍتًاظی و قؽهایه اختمافی اؾ ظیعگاه اقلام هیظهع، ناهل  پژوهم ؼا يهاو هی

کًًتع و  ًؽه اٍتًاظی با تمکیتع بتؽ قتؽهایه اختمتافی ىتؽاهن هینؽایغی اقت که بكتؽ ؼا بؽای ظقتیابی به هعه یقًی فىاهل هؤثؽ بؽ الگىی ه
های اختمتافی اقتت.  هتای خاهقته و فضتىیت ظؼ نتبکه ناهل پًح هَىله ههاؼکت هعيی، افتماظ، فضىیت ظؼ يهاظهای هعيی، تقهع به اؼؾل

و ظؼ ایى پژوهم نتاهل ظو هَىلته بتىظه و بتؽ لتؿوم کًًع  ای قاؾوکاؼهایی هكتًع که ؾهیًه ؼا بؽای اخؽای ؼاهبؽظهای هؽبىعه ههیا هی نؽایظ ؾهیًه
گؽ يیؿ ظؼبؽگیؽيعه فىاهلی اقت که بؽ فملکتؽظ  های زمایتی ظولت و وخىظ نؽایظ اٍتًاظی و اختمافی تمثیؽگػاؼ تمکیع نع. نؽایظ هعاضله بؽياهه

 هاقت.  ؼقايهگػاؼيع و ظؼ ایى تسَیٌ ناهل فىاهل هسیغی و اختمافی و تبلینا   قیكتن هىؼظ يؾؽ تمثیؽ هی
فًىاو هتنیؽهتای تمثیؽگتػاؼ بتؽ قته هَىلته بتا فًتاویى  ، بههًؽه اٍتًاظی و قؽهایه اختمافی اؾ ظیعگاه اقلامظؼ ٍالب ؼاهبؽظهای هؽبىط به 

ؼ بطهی ظؼ قغر خاهقه و يؾاؼ  هعاوم تمکیع نتع. بتا ظ افتماظقاؾی بیى يهاظهای ظولتی و هؽظم، گكتؽل ؼويع زاهی ههاؼکت هعيی و آگاهی
پػیؽی هًؽه اٍتًاظی اؾ قؽهایه اختمافی، هَىلا  پیاهعها که يتیده ایى ىؽایًع هكتتًع، نتاهل هَىلته  ها و تىخه به يَم يؾؽ گؽىتى همه هَىله

زمایت اؾ کالاهای تىلیع ظاضل با هياهین اىؿایم ؼويٌ اٍتًاظی، اىؿایم کیيیتت هسًتىلا  ظاضلتی، اىتؿایم هیتؿاو انتتنال و هَىلته بهبتىظ 
بانتع. قتاؾه يهتایی هتعل  به هیؿاو يیاؾ با هياهین بهبىظ ؼويع هًؽه بهیًه کالاها و بهبىظ ؼويع تىؾیـ کالاهتا و خلتىگیؽی اؾ ازتکتاؼ هیهًؽه 

 تؽقین نعه اقت.  5پاؼاظایمی الگىی هًؽه اٍتًاظی اؾ ظیعگاه اقلام با تمکیع بؽ قؽهایه اختمافی ظؼ نکل 
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 الگوی مصرف اقتصادی از دیدگاه اسلام با تأکید بر سرمایه اجتماعی دهندههای شکل. الگوی ابعاد و مؤلفه1شکل 

های اقلاهی تمثیؽی بكتؿا ظاؼظ. بتا تتؽویح،  تىاو گيت: قؽهایه اختمافی، بؽ تنییؽ الگىهای هًؽه با ظیعگاه های پژوهم هی بًابؽ هؤليه
گاهی ی، اىؿایم زف افتمتاظ و وىتاظاؼی بته کهتىؼ و ازكتاـ قاؾی ظؼ هًؽه بهیًه ايؽژی و کالاها اؾعؽیٌ يهاظهای هعي قايی و ىؽهًگ آ

های هؽظهی  اقؽاه اىؿایم یاىته و همچًیى، با تمثیؽ ههاؼکت های بقع، تمایل به هًؽه بهیًه و فعم تقلٌ اهىال فمىهی به اىؽاظ خاهقه و يكل
گیتؽظ کته ظؼيهایتت بته  ظاضلی يتىؼ  هی های زاهی آو و اىؿایم هیؿاو ضؽیع کالاهای ظاضلی، زمایت اؾ تىلیعکًًعگاو و گكتؽل قیكتن

 نىظ.  اىؿایم ؼويٌ اٍتًاظی و يؽش تىلیع هلی و کاهم يؽش بیکاؼی هًدؽ هی
يىؼ  هًؽه اٍتًاظی و قؽهایه اختمافی اؾ  های اقلاهی، با تىخه به تمثیؽ آو بؽ الگىی هًؽه به با تَىیت قؽهایه اختمافی با ظیعگاه

ای که تمثیؽ هًيی ظؼ فؽيه الگىهای هًتؽه  به کاؼ بؽظ تا ظؼ فؽيه اختمافی و با زل و ايلاذ هىايـ ؾهیًهتىاو تعابیؽی ؼا  ظیعگاه اقلام، هی
ظهی به ٍىافع ظیًی، اضلاٍتی و ؼىتتاؼی خاهقته،  کًًع، بؽ اىؿایم ؼنع اٍتًاظی خاهقه تمثیؽ گػانت. قؽهایه اختمافی ضمى نکل باؾی هی

ها افن اؾ ايكايی، هالی و اٍتًاظی، با یکعیگؽ ظؼ تقاهل بىظه و به ؼنع ظقتت  ع تا قایؽ قؽهایهکً ظهع و کمک هی به ؼىتاؼ ىؽظی يیؿ نکل هی
کیع بؽ اضلاً اقلاهی، اضى  و تقاوو، اؾ ثؽو  ايعوؾی اىؽاظ پیهگیؽی کؽظه و با هیتل بته کمتک بته همًىفتاو،  یابًع. قؽهایه اختمافی با تم

 . ظهع ؼویه و اقؽاه ؼا ظؼ خاهقه کاهم هی هًؽه بی
گیؽظ. بؽضی اٍتًتاظظاياو زضتىؼ و هعاضلته ظولتت ؼا بتؽای  همچًیى، با ایداظ ؼوزیه افتماظ هتَابل، ظؼ ضعهت هًاىـ اٍتًاظی ٍؽاؼ هی

های ضتىظ بته اىتؿایم قتؽهایه اختمتافی و  تىايع با ظضالت و زمایت کًًع ظولت هی ظايًع و اظفا هی خبؽاو کمبىظ قؽهایه اختمافی هىخه هی
که ظؼ پژوهم گيته نع، بتا ایدتاظ  يىؼتی ىؾه اٍتًاظ خاهقه کمک کًع. اقاـ هياهین قؽهایه اختمافی، ظؼ زىؾه هًؽه، بهافتماظها ظؼ ز

گاهی افتماظ هتَابل، اىؿایم ظؼ ههاؼکت يتىؼ   تىايتع به های ظولتت و يهاظهتای يؾتاؼتی هی ها و يؾاؼ  قاؾی تىقظ ؼقايه های فمىهی، آ
ًؽه به هیؿاو يیاؾ و هػهىم ظايكتى اقؽاه ظانته و با اىؿایم ظؼ تؽویح هًؽه کالاهای تىلیع ظاضتل بته ای، گؽایم به قمت ه ٍابل هلازؾه
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يتىؼ  هًتؽه  تىاو گيت: الگىی هًؽه اٍتًتاظی به اىؿایم ؼويٌ اٍتًاظی، انتنال و بهبىظ کیيیت هسًىلا  ظاضلی ظقت یاىت. هی
های قؽهایه اختمافی، تتمثیؽ پػیؽىتته و اىتؿایم قتؽهایه اختمتافی ظؼ  قلام اؾ هؤليهاٍتًاظی اؾ ظیعگاه اقلام و قؽهایه اختمافی اؾ ظیعگاه ا

ععکًع. زىؾه اٍتًاظ به بهبىظ نؽایظ اٍتًاظی کمک هی

ع
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